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Pro-Reitoria de Pés-Graduacéo e Nucleo de Educacéo a Distancia — Unesp

1. O MANUAL

1.1. Tematica

Este manual tem como objetivo esclarecer as principais questoes relacio-
nadas a propriedade intelectual na era digital, em especial 0 que é direcionado
ao ambiente académico e educacional.

A sociedade do conhecimento transformou a informacao no centro
do modelo de riqueza e, por isso, 0s aspectos legais relacionados a cria-
¢ao, uso, compartilhamento, publicacao, reproducao, edicao e distribui-
¢ao de contelidos sao mais relevantes. E necessario, portanto, ter muito
mais cuidado, mesmo na Universidade.

Nao apenas o direito autoral merece atencao como também os di-
reitos da personalidade, em especial o uso da imagem e da voz de pes-
soas, 0 que também aumentou com a linguagem multimidia trazida pela
cultura de web e redes sociais.

Ndo é porque um conteldo estd na internet que ele ja caiu em
dominio publico. A proposta do manual é orientar de forma simples e
didética sobre as melhores préticas técnicas e legais para a geracao de
conhecimento. Sendo assim, o manual, em primeiro lugar, esclarecera os
principais aspectos dos direitos autorais, ou seja, 0 que sdo, 0 que € a
guem protegem e 0 que nao é protegido. Em segundo lugar, tratara dos
direitos da personalidade humana: imagem, nome e som da voz.

Em sequida, sdo apresentadas consideracoes sobre a propriedade
industrial, tema de vital importancia para as universidades produtoras de
conhecimento, especificamente as patentes, as invencdes, os modelos de
utilidade e os desenhos industriais.

Encerrada a apresentacao mais doutrinaria e legal, 0 manual passa
a trazer os temas de forma pratica, esclarecendo sobre o uso de obras
complexas como filmes, fotografias e musicas em recursos educacionais
e producdes académicas, sobre recomendacdes a respeito da publicacao
de conhecimento e sobre as especificidades da educacao a distancia.

Como o manual destina-se a comunidade académica como um
todo, ha tépicos destinados exclusivamente aos docentes, aos discentes
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e aos assistentes administrativo do Nucleo de Educacao a Distancia da
Unesp (NEaD). Finalmente, é disponibilizado um FAQ para todos os leito-
res do manual com as principais ddvidas e respostas sobre direitos auto-
rais, direitos da personalidade e propriedade industrial.

1.2. Agéncia Unesp de Inovacao (Auin)

A Agéncia Unesp de Inovacao (Auin) € o 6rgao responsavel por gerir
a politica de Propriedade Intelectual (PI) da Unesp com competéncias e
estrutura estabelecidas pelas Resolucoes Unesp n° 41, de 5 de junho de
2009 e Unesp ne 100, de 17 de julho de 2012. A Auin esta institucional-
mente ligada ao Gabinete do reitor, e propde-se a atender a demanda de
solicitacdes de protecao ao conhecimento em todas as suas modalida-
des, bem como de sua efetiva exploragcdo econdmica.

Gerir a politica de Pl significa cuidar dos aspectos relacionados a titu-
laridade, protecao, transferéncia e gestao de direitos inerentes as criacoes,
producao cientifica ou inovacao tecnoldgica em que haja pesquisador,
docente, funcionario ou discente da Unesp envolvido.

Desse modo, 0s pesquisadores podem comunicar a Auin acerca de
suas invencgoes e criacdes, obtendo o devido auxilio da Agéncia desde o
procedimento inicial de protecao ao conhecimento até uma possivel explo-
racdo econdémica. A Auin estd fisicamente localizada no Campus de Sao Pau-
lo e oferece atendimento de segunda-feira a sexta-feira das 8h00 as 18h00.

[
Agéncia UNESP de Inovagdo

Agéncia Unesp de Inovacao
Rua Dr. Bento Teobaldo Ferraz, 271, Bloco |l
Barra Funda — Sao Paulo/SP
CEP 01.140-070
Telefone: +55 11 3393-7904
e-mail: auin@unesp.br
Site: www.unesp.br/auin
Skype: auin_unesp

10
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1.3. Propriedade intelectual e direitos da personalidade

E essencial esclarecer a distincao entre os direitos da propriedade
intelectual e os direitos da personalidade.

Os direitos de propriedade intelectual sao aqueles relacionados com
a protecao legal que a lei atribui a criacdo do intelecto humano, garantin-
do aos autores de determinado conteudo o reconhecimento pela obra
desenvolvida, bem como a possibilidade de expor, dispor ou explorar co-
mercialmente o fruto de sua criacao.

Sao duas ramificacdes atribuidas aos direitos da propriedade intelec-
tual: direitos autorais e os direitos de propriedade industrial (marcas,
patentes e know-how).

Os direitos autorais sao aqueles que dizem respeito as criacbes de
carater intelectual, artistico ou literario do espirito humano, tendo como
principal atribuicao a garantia de protecao aos autores de eventual uso
incorreto ou irresponsavel feito por terceiros de suas obras, além de per-
mitir a estes explorar tais obras da maneira que achar mais conveniente.

J& os direitos de propriedade industrial séo aqueles que dizem res-
peito também as criacbes da mente humana, mas as que dao origem as
invencoes e as marcas, as quais tém carater exclusivamente econémico e
que possuem como esséncia a sua aplicabilidade em escala industrial. Os
direitos de propriedade industrial visam proteger os produtos ou servicos
que estao diretamente relacionados com as invencbes ou marcas, além de
garantir ao seu titular a possibilidade de explora-las economicamente ou
de impedir que terceiros o fagcam sem a sua autorizagao.

Os direitos da personalidade, por sua vez, sao aqueles relacionados
com as caracteristicas que identificam o ser humano, como a sua ima-
gem, o0 som de sua voz e até mesmo seu proprio nome. Por serem direitos
ligados diretamente a pessoa, para que se faca uso destas caracteristicas
(nome, imagem e voz) de forma isolada é necessario, em determinados
Casos, que se obtenha uma autorizacao de seu titular.

E importante ressaltar que os direitos da personalidade podem, em
determinados casos, se relacionar com direitos de propriedade intelectual,
seja com os direitos autorais ou com os direitos de propriedade industrial.

Isto se explica pelo fato de que é comum existir situacbes em que 0s
dois direitos se manifestam ao mesmo tempo, a exemplo de uma foto-
grafia em que se retrata uma pessoa: ha os direitos autorais de quem tirou
a foto bem como os direitos de imagem da pessoa que foi retratada. No
caso de uma obra cinematografica, por exemplo, surgem direitos autorais
das musicas reproduzidas em sua trilha sonora e os direitos da persona-
lidade dos atores e atrizes que compdem o elenco, os quais contribuem
para a criagdo da obra com as suas imagens e vozes.

Pode ocorrer ainda de os direitos da personalidade se relacionarem
com os direitos de propriedade industrial, como no caso em que uma ce-
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lebridade que possui o seu nome agregado a um determinado produto
identificado por uma marca, ou ainda, nos casos em que a imagem de
uma pessoa comum é utilizada em campanhas publicitarias.

Em ambas as ramificacdes do direito de propriedade intelectual e
também nos direitos da personalidade, existirao situacbes em que o con-
teddo a ser utilizado deverd se submeter as determinacoes estabelecidas
pela lei especifica que os protege, bem como outras situagdes em que o
seu uso sera livre ou independente de autorizacao de seu titular.

= Direitos autorais: protegem as criacdes da mente humana de ca-
rater intelectual, artistico ou literario.

= Direitos de propriedade industrial: protegem as invencdes ou as
marcas, de carater exclusivamente econdmico e possuem como
esséncia a sua aplicabilidade em escala industrial.

= Direitos da personalidade: protegem as caracteristicas que iden-
tificam uma pessoa, como a sua imagem, o som da sua voz e o
seu nome.

1.4. Objetivo

O manual de propriedade intelectual tem como objetivo oferecer a
comunidade académica da Unesp maior conhecimento pratico sobre os
aspectos legais que recaem sobre a producao e o compartilhamento de
contelido no ambiente académico, bem como trazer recomendacdes de
como produzir e utilizar obras intelectuais com qualidade, boa-fé e res-
peito a legislacdo, de modo a fortalecer a atuacao da Unesp na geracao
de conhecimento.

1.5. Publico-alvo

O publico-alvo do manual de propriedade intelectual sao os docen-
tes, os discentes e 0s assistentes administrativos da Unesp.
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2. DIREITOS AUTORAIS

Com o advento da internet e da massificacdo do acesso a informa-
cao, os direitos autorais deixaram de ser uma matéria de estudo exclusiva-
mente académica e passaram a ser tratados como fator de conhecimen-
to essencial para todos aqueles que criam e fazem a gestao de contelido,
seja no meio académico, profissional ou intelectual.

Com o passar dos anos, passamos de meros buscadores de con-
teudo para receptores, criadores e muitas vezes compartilhadores, sem
nos darmos conta de qual o devido tratamento que devemos dar ao
conteudo utilizado, tanto para o que criamos como para aqueles criados
por terceiros.

Mas o que sao os direitos autorais? O que e a quem esse ramo do
direito protege? Quais as suas regras e limitacdes?

As respostas para esses questionamentos seguem nos itens abaixo
de maneira simples, objetiva e simplificada.

2.1. O que sao os direitos autorais?

Os direitos autorais, requlamentados pela Lei 9.610/1998 (Lei de Di-
reitos Autorais ou LDA), séo aqueles que visam a proteger o criador de
uma obra intelectual, bem como garantir a este a exposicao, disposicao
e exploracao econdmica dessa obra, permitindo, ainda, que impeca o
uso nao autorizado de sua obra por terceiros, mal-intencionados ou nao.
Pode-se dizer que o direito de autor ou direito autoral é o ramo do di-
reito privado que regula as relacoes juridicas advindas da criacao e da
utilizacdo econémica de obras intelectuais e de arte compreendidas na
literatura, nas artes e nas ciéncias.

Antes de nos aprofundarmos nas consideracdes especificas do di-
reito autoral, é importante definir o que é obra intelectual e qual é o ob-
jeto de protecao desse ramo do direito. Podemos considerar como obra
intelectual as criagdes do espirito humano de cunho literdrio, cientifico
ou artistico e que de alguma forma tenham sido materializadas em um
suporte, seja este fisico ou digital. E o desenho feito pelo pintor e que se
encontra em uma tela, é a musica gravada pelo artista no arquivo digital
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e que se escuta no MP3 Player ou ainda o texto redigido pelo escritor em
determinado livro.

O que é protegido por direitos autorais nao € a criacao intelectual
do ser humano de forma isolada, mas sim aquela que de alguma forma
tenha sido materializada em um suporte e que possa ser objeto de re-
producao. Somente assim podera ser considerada como obra intelectual.

A simples ideia ou visualizacao mental de um trabalho do intelecto
humano ndo pode ser protegida. Entretanto, a partir do momento em
que tal criacdo passou da mente de seu criador para o suporte que a
sustenta, podendo ser transmitida para outras pessoas, tal criacdo podera
ser considerada como obra intelectual, e consequentemente protegida
pelo direito autoral.

Para que uma obra possa ser protegida, ela ndo precisa ser integral-
mente inédita, ou seja, a protecao estabelecida pelos direitos autorais
também se estende a obras derivadas, adaptacdes ou traducdes. Entre-
tanto, é importante ressaltar que nao é porque a obra derivada possuli
caracteristica de obra intelectual que a sua criacdo independe de autori-
zacao do autor da obra que a deu origem.

Como exemplo, podemos citar o caso de uma traducao, a qual é
protegida pelas normas de direito de autor. Para que uma obra original
possa ser traduzida para determinado idioma, inevitavelmente o tradu-
tor necessitara da autorizacao do autor da obra original, uma vez que
este tem a exclusividade em permitir que alteracbes ou obras derivadas
de sua criacao possam ou nao ser concretizadas. Caso contrario, o tra-
dutor poderia ser penalizado por alterar uma obra autoral sem a devida
autorizacao de seu titular.

2.2. O que e quem os direitos autorais protegem?

O direito de autor, como a sua propria nomenclatura especifica, tem
a finalidade de proteger o préprio autor, assim como a sua obra. Mas
quem pode ser considerado autor?

Autor é toda pessoa fisica criadora de obra literdria, artistica ou cien-
tifica (artigo 11 da LDA). Isso quer dizer que pessoa juridica nao pode ser
considerada como autora de uma obra intelectual, uma vez que a obra
protegida € aquela proveniente do espirito humano, sendo que a pessoa
juridica carece desse intelecto, nao podendo ser considerada autora.

Porém, nada impede que uma determinada pessoa juridica detenha
os direitos patrimoniais de uma obra, uma vez que a obra, por ser consi-
derada como patrimoénio de seu autor, podera ser transmitida a terceiros
tanto pessoas fisicas como juridicas. O autor é impedido apenas de trans-
ferir os direitos morais de autor da obra, consideracdes que serao mais
aprofundadas num préximo item do presente manual.

14
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Adicionalmente, a protecao estabelecida pela legislacdo tem como
finalidade principal garantir ao autor de determinada obra a exclusividade
de sua exploracao, sendo considerada como prerrogativa a necessidade
prévia de autorizacao para a utilizacdo de sua obra.

Outro ponto que a legislacao buscou atribuir protecao diz respeito
a integridade da obra como um todo, sendo vedado a terceiros alterar a
estrutura basica de uma obra sem a devida autorizacao de seu autor. Essa
integridade é garantida mesmo nos casos em que o autor da obra tenha
falecido, cabendo também ao Estado zelar pelo estado de conservacdo
das obras em dominio publico.

A legislacao estabelece quais obras sao passiveis de protecao por
direitos de autor e também quais criagcoes (artigos 7° e 8° da LDA), que
apesar de se encaixarem como criagbes da mente humana, ndo sao con-
sideradas como obras intelectuais e que, portanto, ndo recebem prote-
cao legal, conforme o Quadro 1, na proxima pagina.

E sempre bom lembrar que as obras intelectuais ndo podem ser
confundidas com invencoes técnicas, métodos industriais de processos
produtivos, ou ainda, com marcas e logotipos criados para identificar
determinados produtos, os quais, apesar de também serem criacoes do
intelecto humano, nao sao considerados como obras intelectuais prote-
gidas por direitos autorais, tendo a sua protecao juridica regulamentada
pelas leis de propriedade industrial, as quais serao tratadas em topicos
posteriores do presente manual.

2.3. Os direitos morais e os direitos patrimoniais

Os direitos morais (artigo 24 da LDA) do autor séo o vinculo perpé-
tuo entre o autor e a sua obra e, portanto, se relacionam com a persona-
lidade do autor.

Sao direito morais:
= Reivindicar, a qualquer tempo, a autoria da obra.

= Na utilizacdo de sua obra, ter seu nome, pseuddénimo ou sinal
convencional indicado ou anunciado como sendo o do autor.

= Conservar a obra inédita.

= Assegurar a integridade da obra, opondo-se a qualquer modifica-
¢ao ou a pratica de atos que, de qualquer forma, possam prejudi-
car a obra ou atingi-lo, como autor, em sua reputacdo ou honra.

* Modificar a obra, antes ou depois de utilizada.

= Retirar de circulacao a obra ou suspender qualquer forma de utili-
7agao ja autorizada, quando a circulagao ou utilizagao implicarem
afronta a sua reputagao e imagem.
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= Ter acesso a exemplar Unico e raro da obra, quando este se en-
contrar legitimamente em poder de outrem, para o fim de, por
meio de processo fotografico ou assemelhado, ou audiovisual,
preservar sua memoria, ocasionando o menor inconveniente

possivel a seu detentor, que, em todo caso, sera indenizado por
qualquer dano ou prejuizo que Ihe seja causado.

QUADRO 1

Protegido por

Nao protegido por

direitos autorais direitos autorais

Textos literérios, artisticos ou )
o |deias
cientificos

Conferéncias, alocucdes, sermobes .
, dIO0CUGOES, Métodos
ou similares

Obras dramaéticas e . )
- o Procedimentos normativos
dramatico-musicais

Coreografias e expressdes corporais Conceitos matematicos

Composicoes musicais Regras de jogos ou esportes

Obras audiovisuais ou

. . Formularios em branco
cinematograficas
Fotografias Textos de lei
Desenhos, pinturas, gravuras ou o .
p > 9 Decisoes judiciais ou atos oficiais
ilustracoes
Mapas Calendarios

Projetos de engenharia, arquitetura,
topografia, paisagismo ou

Agendas
cenografia
Traducdes Nomes e titulos isolados
Programas de computador* Marcas**
Coletaneas, enciclopédias e
5, ENCiciop Patentes**
dicionarios

Base de dados

Design industrial**

* Regulamentados pela lei especifica 9.609/1998.
** Regulamentados pela lei especifica 9.279/1996.
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Os direitos morais sao inaliendveis e irrenunciaveis, ou seja, 0 autor
nao pode vendé-los nem nega-los. Na Grécia Antiga, por exemplo, era
comum que o autor de uma peca teatral vendesse para outra pessoa
a autoria de sua obra: ele escrevia a peca e recebia uma quantia ou ou-
tra contraprestacao para cedé-la a alguém, que passaria a ser conhecido
como autor.

Sobre a irrenunciabilidade desses direitos, cabe uma observacao.
Como dissemos, a renuncia significa abrir mao, abandonar o direito de
autoria. Assim sendo, ha infracdo dos direitos morais se no contrato de
producdo de contelido entre o contratante e um fotégrafo, por exemplo,
ficar previsto que o nome do fotégrafo néo sera citado em determinadas
midias nas quais suas fotografias forem utilizadas?

Ha posicionamentos que defendem que sao nulas as clausulas con-
tratuais cujo objeto seja os direitos autorais. Entretanto, se o fotdgrafo for
contratado como um prestador de servicos — e ndo propriamente como
um autor —, pode ficar acordado em contrato que seu home serd mencio-
nado quando a utilizacdo da obra assim permitir.

Embora os direitos morais sejam ligados a propria pessoa, se um au-
tor morre 0s quatro primeiros direitos morais que elencamos no inicio
desta secdo sao transferidos para os seus sucessores. Em caso de obra
audiovisual, os direitos morais sao exercidos pelo diretor.

Os direitos patrimoniais (artigos 28 a 45 da LDA), por sua vez, se re-
lacionam essencialmente com a exploracao econdmica da obra, ou seja,
o direito de usar, fruir e dispor (vender) da obra. Portanto, a condicao de
autor nao pode ser vendida, mas a obra pode e a venda da obra implica
a venda também dos direitos de explora-la comercialmente.

Como os direitos patrimoniais sao 0s que visam a garantir que o au-
tor possa obter seu sustento a partir de seu trabalho intelectual, artistico
ou cientifico, a lei é bastante severa ao impedir uma série de comporta-
mentos de terceiros em relacao a uma obra. Portanto, dependem, em
geral, de autorizacao prévia e escrita do autor, entre outras situagoes, as
seguintes:

» reproducao parcial ou integral;
= edicao;

= adaptacao, arranjo musical e quaisquer outras transformacoes;
traducao;

* inclusao em fonograma ou producao audiovisual;

= distribuicao;
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= utilizacdo direta ou indireta da obra mediante:

- representacao, recitacéo ou declamacao e execucao musical.
Essas situacbes sao tipicas do ambiente da sala de aula, que
sera tratado a sequir;

- emprego de alto-falante ou de sistemas analogos;
- radiodifusdo sonora ou televisiva;

- captacdo de transmissao de radiodifusao em locais de frequén-
cia coletiva;

- sonorizacdo ambiental;

- exibicao audiovisual, cinematografica ou por processo asseme-
lhado;

= exposicao de obras de artes plasticas e figurativas;

* inclusao em base de dados, armazenamento em computador,
microfilmagem e demais formas de arquivamento do género;

* quaisquer outras modalidades de utilizacdao existentes ou que ve-
nham a ser inventadas.

A obrigatoriedade de obtencao da autorizacao prévia do autor,
porém, nao se aplica a todas as situacdes, pois ha um prazo pelo qual
perduram os direitos patrimoniais e ha também limitacoes da propria lei
que visam a garantir o uso justo das obras por terceiros. Trataremos, a
seguir, dos prazos de protecao e, mais adiante, das limitacdes da lei aos
direitos autorais.

2.4. Prazo de protecao dos direitos autorais

Conforme mencionado acima, os direitos autorais sao divididos em
direitos morais e direitos patrimoniais. A principal distincao entre essas
duas modalidades de direitos esta relacionada com a possibilidade de
transmissao de titularidade, ou seja, os direitos patrimoniais podem ser
liviemente transmitidos para terceiros, entretanto, os direitos morais per-
tencerao exclusivamente ao autor da obra.

Com base nisso, a legislacao nacional também estabeleceu uma
distincao temporal entre os direitos morais e os direitos patrimoniais de
determinada obra (artigo 41 da LDA).

O autor de uma obra intelectual possui um vinculo perpétuo com
a sua criacdo, uma vez que a autoria de determinada obra nao se perde
com o passar do tempo e nao pode ser objeto de transferéncia entre
pessoas. Desta forma, a legislacao atribui como perpétua a vigéncia dos
direitos morais do autor de determinada obra, ou seja, mesmo apds a
sua morte, esta garantida a manutencgao de autoria da obra, bem como
a integridade de sua criacao, nao podendo outras pessoas, mesmo apos
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a sua morte, se apoderar do titulo de autor ou ainda modificar a forma
original de sua obra.

Por outro lado, os direitos patrimoniais nao gozam desse privilégio e
possuem prazo determinado para a sua exploracao.

Um dos fatores que justifica essa limitacdo temporal é o acesso a
informacao e ao conteldo de uma forma geral, em outras palavras, a le-
gislacdo buscou estabelecer um limite para a sua exploracao econémica,
visando nao dificultar o acesso da populacao as obras protegidas. Dessa
forma, mantem-se um equilibrio entre a possibilidade de afericao de lu-
Cros com a obra por parte do autor e 0 acesso a informagao e ao conhe-
cimento que as obras proporcionam.

A regra diz que é de 70 (setenta) anos o prazo de vigéncia dos di-
reitos patrimoniais de uma obra, iniciando o prazo a partir do dia 12 de
janeiro do ano seguinte ao da morte do autor, ou seja, em regra, enquan-
to 0 autor estiver vivo, a exploracao econdmica da obra serd protegida, e
apos a sua morte, esta podera ser explorada por seus herdeiros ou quem
detém os direitos patrimoniais da obra por mais 70 (setenta) anos.

Ocorre que essa regra geral possui algumas excecdes, COMo Nos
casos de obras audiovisuais e fotograficas, em que o prazo de vigéncia
inicia-se no dia 12 de janeiro do ano seguinte de sua divulgacao publica,
ou ainda nos casos de software, cujo prazo de protecao é de 50 (cinquen-
ta) anos, e nao de 70, como das demais obras protegidas.

Para facilitar a visualizacao e o entendimento do prazo de vigéncia
das obras protegidas, temos na pagina seguinte o Quadro 2 contendo
todas as limitagcdes temporais impostas pela legislacdo, com as suas espe-
cificacbes caso a caso.

Terminado o prazo legal de protecao dos direitos patrimoniais da
obra, esta estard imediatamente em dominio publico. Mas o que significa
uma obra “cair” em dominio publico?

Dominio publico, de acordo com o que estabelece a Lei de Direito
Autorais, € a situacao juridica na qual se encontra: (i) uma obra cujo prazo
de protecao ja expirou; (i) uma obra de um autor falecido que ndo deixou
herdeiros ou; (iii) uma obra de um autor desconhecido.

Quando uma obra estd em dominio publico, portanto, o interessado
em utiliza-la esta desobrigado de obter a autorizacao prévia do autor ou
seus sucessores. E preciso ressaltar, porém, que a obra ndo pode ser alvo
de praticas de ma-fé ou que denigram o autor ou sua criacao, cabendo
ao Estado a defesa da integridade e autoria da obra em dominio publico.
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Obra

Regra geral

QUADRO 2

Prazo de protecao

70 anos contados a
partir de 1° de janeiro
do ano seguinte ao do
falecimento do autor

Observacoes

A obra caird imediatamente
em dominio publico apds o
falecimento do autor caso
ele ndo tenha sucessores

Obras
audiovisuais e
fotograficas

70 anos contados a
partir de 1° de janeiro
do ano seguinte ao da
divulgacao da obra

A obra caird imediatamente
em dominio publico apods
o falecimento do diretor ou
do fotdgrafo caso ele nao
tenha herdeiros

Obras em
coautoria

70 anos contados a
partir de 1° de janeiro
do ano seguinte ao do
falecimento do ultimo
coautor vivo

Acrescentam-se aos direitos
patrimoniais dos coautores
vivos os direitos do coautor
falecido que nao tenha
herdeiros

Obras poéstumas

70 anos contados a
partir de 1° de janeiro
do ano seguinte ao do
falecimento do autor

O prazo independe da data
de publicacao da obra apoés
a morte do autor

Obras anénimas
ou pseuddnimas

70 anos contados a partir

de 1° de janeiro do ano

imediatamente posterior
ao da publicacdo da obra

O prazo caird na regra
geral caso o autor se dé
por conhecido apods a
publicacdo da obra

Software

50 anos a partir de 1° de

janeiro do ano seguinte
ao da sua divulgacao

Em caso de auséncia de
divulgacao, conta-se o
prazo a partir de 1° de
janeiro do ano seguinte ao
da criacdo do software

E dificil de saber quando uma obra estad ou ndo em dominio publico,
uma vez que nao sabemos exatamente quando a obra foi criada, ou qual
¢ a data exata da morte de seu autor. Entretanto, existem ferramentas na
internet que facilitam o conhecimento de tais obras, como o site <www.
dominiopublico.gov.br>no Brasil ou ainda o site <http://publicdomainday.
org>, o qual lista obra internacionais que estao em dominio publico.

O dia 12 de janeiro é considerado como o dia mundial do dominio pu-
blico, uma vez que é sempre nessa data que as obras de autores que mor-
reram 70 anos antes tém o seu prazo de exploracao patrimonial expirado,
sendo que tais sites atualizam a sua base de dados nessa data.
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Importante ressaltar que a abrangéncia do dominio publico nao é
mundial, ou seja, nao é porque uma obra esta em dominio publico no
Brasil que também esta nos demais paises. Cada pais possui a sua regra
de vigéncia de direitos patrimoniais de obras protegidas, e ndo necessa-
riamente 0s prazos sao 0S Mesmo.

Determinados paises possuem o prazo de exploracao patrimonial
inferior ao estabelecido pela legislacao brasileira, assim como outros pos-
suem prazo superior. Nesse caso, a obra ndo nacional somente caird em
dominio publico no Brasil apds 70 (setenta) anos da morte de seu autor,
caso a legislacao do pais de origem tenha estabelecido um prazo igual
ou inferior. Caso o pais de origem da obra estabeleca prazo maior, preva-
lece este perante o prazo de 70 anos estabelecido na lei nacional.

Ha um principio essencial que merece destaque: estar na internet
nao coloca, por si s6, uma obra em dominio publico! A protecao legal
independe do suporte, ou seja, um texto literario, por exemplo, é prote-
gido tanto em papel como em formato de e-book. Muitas pessoas acre-
ditam que uma informacéao se torna disponivel para qualquer uso apenas
por estar em formato digital ou por ter sido disponibilizada na internet.
Essa interpretacao equivocada leva ao cometimento de infragdes nao ne-
cessariamente por ma-fé, mas por desconhecimento.

2.5. 0 que nao é protegido pelos direitos autorais?

Apesar de a legislacao autoral garantir a exclusividade de exploracao
ao seu autor, fazendo com que a utilizacao da obra por terceiros necessite
de sua prévia autorizacao, existem situacdes em que a mesma lei deter-
mina limitacoes a esse direito de exclusividade, ou seja, momentos em
que a utilizacdo de obra protegida podera ser feita sem necessidade de
autorizacao de seu titular.

Os casos em que o uso da obra independe de autorizacdo sao (art.
46,47 e 48 da LDA):

= A reproducdo de noticias ou artigos informativos publicados em
diarios jornalisticos periddicos.

= Areproducao em jornais e revistas de discursos pronunciados em
reunides publicas.

= A reproducdo de obras literdrias, artisticas e cientificas, quando
destinadas para a confeccdo de obras em braile, desde que au-
sente qualquer finalidade comercial.

» Areproducao de pequeno trecho da obra, em um Unico exemplar,
quando para uso privado do copista e sem finalidade de lucro.

= A citacao de livros, jornais ou revistas para fins de estudo, critica
ou polémica, sempre fazendo mencao do autor da obra repro-
duzida.
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A coletanea de licbes e sermoes proferidos em estabelecimento
de ensino, desde que para uso proprio de quem as coletou, sen-
do vedada a sua publicacdo sem autorizacao do professor.

= Autilizacdao de obras fonogréficas, cinematograficas e audiovisuais
em estabelecimento comercial para a finalidade exclusiva de de-
monstracao para a clientela dos suportes e equipamentos nos
quais as obras podem ser reproduzidas.

= Aexecucdo musical, teatral ou coreografica, quando feitas exclusi-
vamente em recesso familiar ou para fins didaticos, em estabele-
cimentos de ensino, desde que nado caraterizado o lucro.

= A reproducao de pequenos trechos de obras preexistentes ou de
obra integral, quando de artes plasticas, sempre que a reprodu-
¢ao em si ndo seja o objetivo principal da obra nova e que nao
prejudique a exploracao normal da obra reproduzida nem cause
um prejuizo injustificado aos seus autores.

= Quaisquer parafrases, ou seja, uma reafirmacao das ideias de um
texto ou uma passagem usando outras palavras, ou ainda paro-
dias de obras protegidas, desde que estas nao criem descréditos
para a obra original.

» Representacao livre por meio de pinturas, fotografias, desenhos,
filmes ou outros meios de reproducao de obras localizadas em
espaco publico.

Além das limitagdes impostas na lei, existe uma corrente doutrindria
que entende ser possivel a utilizacao de obra protegida, sem necessidade
de autorizacao do autor, quando a finalidade cumprir determinado papel
social, sem intuito de lucro direto ou indireto e a0 mesmo tempo Nao
trouxer prejuizo a exploracéo econdémica da obra para o seu autor. Essa
corrente defende o “uso justo”.

O uso justo é proveniente da doutrina o “fair use”, aplicada nos Esta-
dos Unidos, que permite a utilizacao de obras sem a autorizacao do titular
de direitos, levando em consideracdo fatores como a natureza e o fim
da utilizacdo: fins sociais, informativos, culturais e educacionais. Nessas
situacodes, também deve ser sempre feita a citacdo da autoria, bem como
preservada a integridade da obra.

Uma situacdo em que o uso justo se manifesta diz respeito aos casos
em que determinada pessoa adquiriu uma musica disposta em um arqui-
vo digital. Neste caso, ao transferir esse arquivo de um dispositivo moével
para outro, como do computador para um MP3 player, o adquirente nao
estaria infringindo as leis de direito autoral, desde que tal transferéncia
seja para uso proprio e limitado aos dispositivos de sua propriedade.

O uso justo de contetdo protegido ainda nao foi regrado na lei bra-
sileira, sendo que suas caracteristicas ainda nao foram consolidadas pela
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lei de direitos autorais, entretanto, alguns casos ja foram objeto de analise
do judiciario brasileiro, tendo alguns juizes entendido que o uso justo de
contetdo protegido nao pode ser considerado como infracdo aos direi-
tos autorais.

Podemos dizer que esse formato de utilizacdo de conteudo ja é
realidade em outros paises e a tendéncia é que o ordenamento juridico
nacional o adote em um futuro proximo.

2.6. Direitos conexos

Os direitos conexos sao os direitos considerados proximos e asse-
melhados aos de autores, uma vez que nao estao relacionados direta-
mente com a concepcao da mente humana de uma determinada obra
protegida, mas sim pela contribuicao para tornar tais obras acessiveis. Sao
os direitos garantidos aos intérpretes (cantores ou atores) ou executantes
(mUsicos), produtores musicais, difusores, emissoras de televisao e radio,
dentre outros érgaos responsaveis pela disseminacao da obra protegida.

Sao consideradas como obras protegidas pelos direitos conexos:

= Interpretacdes artisticas (caracterizacdes de personagens, vivifica-
cao de papéis).

= Interpretacdes musicais (vocalizagoes).
» Execucoes (instrumentalizacdes, orquestracoes).

= Emissdes de sons ou de combinacoes de sons e imagens (trans-
missdes e retransmissoes).

* Producdes sonoras realizadas por radios e televisbes ou por pro-
dutores de fonogramas.

A principal caracteristica das obras protegidas pelos direitos conexos
é que estas se aproximam de uma obra intelectual, como a interpretacao
de uma peca teatral, de uma coreografia ou de uma composicao musical.

Com base nisso, cabe protecao aos difusores da obra protegida, ou
seja, aqueles que de alguma forma contribuiram para que a obra, criada
pelo autor, fosse acessivel por terceiros. Sendo assim, por exemplo, uma
execucao pela Orquestra Sinfonica de Sao Paulo é protegida pelos direi-
tos conexos.

Outro grupo que se beneficia dos direitos conexos sao os produto-
res musicais ou cinematograficos, ou seja, aqueles que por meio do seu
trabalho tornaram uma composicao musical ou uma obra audiovisual
mais agradavel e de melhor qualidade.

Neste caso, tomando como base o exemplo acima citado, se a exe-
cucao pela orquestra tiver sido objeto de um processo tecnolégico de
melhoria na sua qualidade, o produtor musical também terd o direito de
exploracdo comercial do resultado. Portanto, além da protecdo primaria
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garantida ao autor pela concepcao da composicao musical, hd uma pro-
tecao secundaria garantida aos seus intérpretes, por executarem a obra e
aos produtores musicais, por a tornarem de melhor qualidade.

Outro grupo que se beneficia dos direitos conexos sao os das em-
presas radiodifusoras, dentre as quais se incluem emissoras de radio, te-
levisdo e empresas difusoras de conteddo na internet. No caso dessas
empresas, a protecao advém devido a contribuicao relevante de sua
transmissdo e pelo ato de difundi-la, tornando a obra de criacdo do autor
acessivel ao publico em geral.

Existem situacbes em que os direitos conexos prevalecem mesmo
sobre obras ndo protegidas, como no caso de obras em dominio publico.
Por exemplo, a execucdo de uma composicao musical de Mozart, faleci-
do em 1791, que tenha sido transmitida pela TV é protegida tanto no que
se refere aos direitos dos musicos intérpretes como na transmissao feita
pelo canal de televisdo, mesmo que a composicao musical executada es-
teja em dominio publico. O uso dessa execucdo e a reproducdo dessa
transmissao devem ser autorizados tanto pelos musicos como pelo canal
de televisao.

Outro caso interessante relacionado aos direitos conexos € que estes
podem se originar até mesmo em situacoes de reproducao de contetdido
nao considerado como obra do intelecto humano. Temos como exemplo
a producao de um fonograma, o qual contém sons da natureza, como o
som de uma queda-d‘agua ou o rugir de um ledo, o canto de passaros,
dentre outros sons provenientes da natureza. Esse tipo de obra nao ca-
rece de protecdo por direitos autorais, uma vez que o som de um animal
nao pode ser considerado como uma obra do intelecto humano. Entre-
tanto, o produtor fonografico que organizou a obra em uma midia digital
e a disponibilizou para comercializacao possui protecao por intermédio
dos direitos conexos para que o resultado de seu trabalho seja revestido
de exclusividade na sua exploracao comercial.

Cabe ressaltar que, assim como os direitos autorais, os direitos co-
nexos também possuem uma limitacdo temporal, e neste caso, a regra é
bem similar.

O art. 96 da LDA dispde que é de 70 (setenta) anos o prazo de prote-
cao dos direitos conexos, contados a partir de 12 de janeiro do ano subse-
quente a fixacao, para os fonogramas; a transmissao, para as emissoes das
empresas de radiodifusao; e a execucao e representacao publica, para os
demais casos.

Para facilitar a visualizacdo dessas limitacdes temporais, apresenta-
mos a seguir um quadro contendo 0s prazos e as regras de cada caso,
conforme segue:
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Direito
conexo

QUADRO 3

Prazo de protecao

Observacoes

Fonogramas

70 anos contados a partir de 1°
de janeiro do ano seguinte ao
da fixacdo da composicdo no
fonograma

Transmissao

70 anos contados a partir de 1°
de janeiro do ano seguinte ao da
transmissao da obra

Execucéo e
interpretacao
publica

70 anos contados a partir de 1°
de janeiro do ano seguinte ao
da execucdo ou interpretacao
publica da obra

Extinguem-se 0s
direitos conexos
apos o término
do prazo
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3. SOFTWARE

A lei de direitos autorais estabelece em seu art. 7° que o programa
de computador, comumente conhecido como software, também é sus-
cetivel a protecdo concedida as obras intelectuais, porém, este recebeu
um tratamento diferenciado, tendo sido regulamentado por lei especifica
(Lei 9.609/1998 — Lei de Software).

Estabelece o diploma legal mencionado que programa de compu-
tador (software) é a expressao de um conjunto organizado de instrucoes
em linguagem natural ou codificada, contida em suporte fisico de qual-
quer natureza, de emprego necessario em maquinas automaticas de tra-
tamento da informacao, dispositivos, instrumentos ou equipamentos pe-
riféricos, baseados em técnica digital ou analoga, para fazé-lo funcionar
de modo e para fins determinados.

Em suma, o software é o conjunto légico de instrucdes capaz de
organizar o funcionamento de determinado equipamento.

Cabe ressaltar que, assim como nos direitos autorais de maneira ge-
ral, a protecdo concebida aos softwares também possui limitacdes previs-
tas na lei especifica, conforme segue abaixo:

» Reproducao, em um sé exemplar, de copia legitimamente adqui-
rida do software, desde que se destine a copia de salvaguarda ou
armazenamento eletrénico, hipdtese em que o exemplar original
servird de salvaguarda.

= A citacdo parcial do software, para fins didaticos, desde que iden-
tificados o programa e o titular dos respectivos direitos.

= A ocorréncia de semelhanca de programa a outro, preexistente,
quando se der por forca das caracteristicas funcionais de sua apli-
cacao, da observancia de preceitos normativos e técnicos, ou de
limitacdo de forma alternativa para a sua expressao.

= A integracdo de um software, mantendo-se suas caracteristicas
essenciais, a um sistema aplicativo ou operacional, tecnicamente
indispensavel as necessidades do usuario, desde que para o uso
exclusivo de quem a promoveu.
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Apesar de a legislacao brasileira atribuir a protecao do software assi-
milada ao dos direitos autorais, N0 que concerne as obras literarias, o mes-
mo artigo de lei define que nao se aplicam ao software as disposicoes
relativas aos direitos morais do autor, como a necessidade de citacdo de
sua autoria sempre que este for reproduzido.

Entretanto, a legislagao em questao atribui algumas ressalvas que o
desenvolvedor do software podera atribuir a sua criagdo, como o direito
de requerer a sua paternidade a qualquer tempo, de opor-se a alteracoes
nao autorizadas em seu corpo que de alguma forma possam mutilar, da-
nificar ou ainda prejudicar a sua honra e reputagao.

A lei brasileira, ao atribuir a protecao de software assimilada ao dos direi-
tos autorais, seguiu um modelo de padronizacao legislativa encabecado por
paises como Inglaterra e Estados Unidos, os quais encontravam dificuldades
de atribuir protecao aos desenvolvedores de software e suas criagdes.

Alguns paises inovaram ainda mais e atribuiram a possibilidade de
registrar um software como patente, como serd em um proximo tépico
mais aprofundado. Entretanto, a regra adotada pela maioria dos paises é
gue a protecao concedida a um software serd equivalente a concedida a
um autor de obra literdria.

A seguir, um quadro de como alguns paises tratam os direitos patri-
moniais concernentes ao software:

QUADRO 4

Direito autoral

Brasil sim nao
Estados Unidos sim sim
Japao sim sim
Hungria sim nao
india sim nao
Australia sim nao
Taiwan sim nao
Coreia do Sul sim nao
Espanha sim nao
Cingapura sim nao
Malasia sim nao
Canada sim nao
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3.1. Contratos envolvendo software

Por ser o software um bem intangivel, ou seja, por carecer de estru-
tura material, a transferéncia de sua titularidade ou ainda a sua exploracao
econdmica devera ser operacionalizada por intermédio de contratos, 0s
quais regulamentarao as possibilidades e as limitacdes de uso do software.

A seguir vocé tera conhecimento das principais modalidades contra-
tuais que de alguma forma tenham como objeto principal a exploracao
econdmica ou transferéncia de sua titularidade entre duas ou mais pessoas.

3.1.1. Da licenca

Por ser o software considerado como um bem que compbe o patri-
mobnio de seu autor, este é passivel de transferéncia para outras pessoas,
uma vez que cabe ao seu autor a prerrogativa de deter a sua propriedade
ou nao, podendo explora-lo economicamente da forma que achar mais
vidvel.

Para tanto, € comum que na exploracado econdmica de um software
seu autor faca uso de dois instrumentos juridicos aplicaveis nas relagdes
mercantis, identificados como licenca e cesséo.

A licenca nada mais é do que a autorizagcao do uso, por determinado
prazo, mediante a retribuicdao financeira ao autor de determinado softwa-
re, OuU seja, tem carater temporario, precario e nao transfere a propriedade
deste para o licenciado.

No caso, existem duas figuras nos contratos de licenca de software,
que sao o licenciante e o licenciado. O licenciante € quem detém a titula-
ridade do software e o direito de explora-lo economicamente, podendo
este ser o seu desenvolvedor ou apenas o seu titular. J& o licenciado é a
pessoa, fisica ou juridica, que contrata com o licenciante uma licenca do
software, para que possa fazer uso de suas funcionalidades pelo prazo
determinado na licenca.

O contrato de licenca, em regra, deve estabelecer as limitagoes de
uso do software, como quantidade de copias permitidas, modificacdes
e customizacdes em seu corpo, prazo de vigéncia, territdrio em que
o software serd utilizado (Brasil ou América Latina, por exemplo), bem
como a quantidade de usuarios que o irao manipular, porém, nada im-
pede que as partes convencionem outras formas de limitacdo de acordo
com as suas necessidades.

Os principais métodos de ensino a distancia sao aplicados nas uni-
versidades mediante a utilizacdo de softwares que, além de servirem de
plataforma para a publicacdo de conteddo aos alunos, sao capazes de
fazer a gestao do ensino, ou seja, controlam a presenca e a frequéncia
por meio de ferramentas de autenticacao, a aplicacao de testes online, a
coleta das informacoes imputadas por alunos e professores etc.
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Na grande parte dos casos, os softwares que viabilizam o ensino a
distancia sao de titularidade de terceiros, e ndo da propria universidade,
sendo que estes assumem o papel de licenciantes da ferramenta e a uni-
versidade passa a ser a licenciada, a qual adquire o direito de utilizacao do
programa em questéo.

Essa licenca se materializa mediante um contrato, o qual devera dis-
por necessariamente sobre o alcance territorial (alunos poderao acessar
de qualquer lugar do mundo, ou apenas no Brasil), nimero de usuarios
que irdo acessa-los (quantidade de alunos, professores e gestores que te-
rao um login e senha de acesso), dentre outras limitacoes.

3.1.2. Da cessdo

Conforme acima detalhado, o software é um bem intangivel, pro-
tegido por direitos autorais, podendo compreender o patrimoénio de
seu desenvolvedor.

Desta forma, como parte de seu patrimoénio, o titular de um software
poderd cedé-lo a terceiros por meio de um instrumento contratual deno-
minado de contrato de cessao.

Ao contrario do contrato de licenca, o contrato de cessao tem como
finalidade a transferéncia total da titularidade de um software para um
terceiro ou ainda de um desenvolvedor para o seu contratante.

Para que um software seja cedido de uma pessoa para outra, nao é
obrigatorio a elaboragao de um contrato de cessao, pois € possivel esta-
belecer cldusulas de cessao de titularidade em contratos de trabalho, por
meio do qual fica estabelecido que o empregado tem como sua fungao
basica o desenvolvimento de softwares; ou ainda, no contrato de presta-
cao de servicos, o qual estabelece que o contratante adquire 0s servicos
de um programador para que este possa desenvolver um software de
acordo com as necessidades do primeiro.

Em regra, nao é necessario estabelecer uma cldusula no contrato
de trabalho, ou ainda, no contrato de prestacao de servicos de que o
software devera ser cedido ao contratante ou empregador para que a
cessao seja materializada, uma vez que a propria lei de software esta-
belece que pertencera exclusivamente ao empregador, ao contratante
de servicos ou ao 6rgao publico, os direitos relativos ao programa de
computador, desenvolvido e elaborado durante a vigéncia de contrato
ou de vinculo estatutario.

Entretanto, um contrato que envolva o desenvolvimento de um
software ndo deve deixar de prever a cldusula de cessao, uma vez que a
regra acima mencionada apenas se aplica nos casos em que a fungéo ou
0 servico contratado seja exclusivo para o desenvolvimento do programa
de computador. Isto quer dizer que se um empregado, que nao tenha
como fungao principal o desenvolvimento de softwares, cria um progra-
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ma de computador, a titularidade do software serd do empregado se o
contrato nao prever a clausula de cessao.

Caso o contrato de trabalho nao preveja expressamente que todo e
qualquer software criado no desenvolvimento das atividades do profes-
sor sera de propriedade de seu empregador, no caso a universidade, essa
Criacéo se presumird como de paternidade do professor, cabendo a este
os direitos de exclusividade em sua exploracao.

E essa previsao também se aplica no caso de contratos de prestacao
de servicos, ou seja, tenhamos como exemplo o caso de um fornecedor
de tecnologia que é contratado Unica e exclusivamente para realizar a
manutencao preventiva do sistema de computadores de seu contratante.
Se durante a execucao dos servicos tal prestador desenvolver determina-
do software que aperfeicoe o seu servico, caso o contrato nao estabeleca
que eventuais softwares desenvolvidos durante a execucdo dos servicos
pertencerao ao contratante, este serd de paternidade do prestador de
servicos, mesmo que tenha sido elaborado dentro do ambiente de seu
contratante mediante a utilizacdo de seu equipamento.

Modelo de clausula de cessao em contrato de prestacao de servicos:
( )

Além da prestacao dos servicos previstas no item “1” acima, o
CONTRATADO cede e transtere a CONTRATANTE de forma exclusi-
va, integral, definitiva, irrestrita, irrevogdvel e irretratdvel todos os
direitos autorais patrimoniais relacionados com qualquer obra au-
toral proveniente da presente contratacdo, sem qualquer ressalva,
podendo a CONTRATANTE explorar tais obras economicamente de
forma livre, sem qualquer restricdo ou impedimento.

Modelo de clausula de cessao em contrato de trabalho:

As partes também estabelecem desde jd que o EMPREGADO
cede os direitos patrimoniais sobre eventuais textos, ilustracoes, fo-
tografias ou qualquer outra forma de expressdo intelectual por ele
elaborado em decorréncia de sua fungdo, por prazo indeterminado,
de maneira gratuita, sejam estes de cardter cientifico, artistico ou
jornalistico, para fins publicitdrios, institucionais, promocionais ou
internos, em todo e qualquer material promocional, institucional,
organizacional e em outras publicacées que a EMPREGADORA esco-
lher, bem como em qualquer material publicitdrio ou informativo da
EMPREGADORA, podendo ser veiculada nos meios de comunicagéo
retro citados e outros, inclusive em rddio, televisdo, internet, intra-
net, redes sociais, blogs, microblogs, pdginas de disponibilizacdo de
videos online, em todo territério nacional ou estrangeiro.
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3.1.3. Das licencas open source (software livre)
e dos softwares derivados

A expressao “software livre” é um conceito que se refere a liberdade
de uso e ndo a falta de pagamento e, portanto, recomenda-se que sejam
observadas as condicoes de uso.

A GPL (General Public License) é a licenca mais famosa de software
livre, i.e, uma licenca de uso livre de obra autoral feita especificamen-
te para obras do tipo programa de computador. A GPL tem como sua
principal caracteristica a exigéncia de que todas as obras derivadas (ou
seja, todas as atualizacdes e outros programas que se aproveitem do co-
digo original) sejam também licenciadas com GPL. Assim, qualquer um
pode usar os programas; além disso, caso sejam aproveitados para escre-
ver outros programas, estes também terdo que ser distribuidos de forma
gratuita sobre GPL.

O maior exemplo que temos de software livre desenvolvido sob o
manto da licenca GPL é o Linux, sistema operacional livre, desenvolvido
de forma colaborativa, sendo que o seu idealizador, Sr. Linus Torvalds, esta-
belece que qualquer derivacao do sistema operacional open source Linux
deverd receber o mesmo tratamento no que tange ao seu licenciamento.

3.2. Das penalidades

Deve-se ter muita seriedade na celebracao de contratos de licen-
¢a, pois o uso diverso da autorizacdo que lhe foi concedida, ou ainda,
a utilizacdo de software sem licenca poderd implicar responsabilidade
civil e criminal.

De acordo com o artigo 12 da Lei de Software, violar direitos de au-
tor de programa de computador, dependendo da conduta ilicita, podera
acarretar detencdo de seis meses a dois anos ou multa, ou até mesmo
reclusdo de um a quatro anos, além do pagamento de multa. Ha ainda a
possibilidade, dependendo do caso, de aplicacdo do artigo 184 do Cédi-
go Penal, que trata da infracao de direito de autor.

Havendo um incidente, a justificativa da falta de conhecimento da
existéncia do software pirata em equipamento corporativo ou pessoal
utilizado dentro das dependéncias da Universidade nao exclui a respon-
sabilidade legal.

Por isso as empresas restringem 0s Usuarios que tém permissao para
instalar software nos equipamentos e geram regras de homologacao.
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3.3. Software pode ser protegido por patente?

A lei de propriedade industrial regula os casos em que determinado
processo ou tecnologia sera passivel de registro de patente. Esse registro
somente é possivel se a invencao atender aos requisitos de novidade, ati-
vidade inventiva e aplicacao industrial.

Ao mesmo tempo, o mesmo diploma legal é categdrico em seu
art. 10, inciso V, ao estabelecer que o programa de computador em si nao
é considerado como invencao, ou seja, resta claro que o software néo
podera ser patenteado.

Entretanto, é importante ressaltar que, em alguns casos, determina-
do processo produtivo depende exclusivamente do funcionamento de
um software para que possa atingir o seu apice produtivo, caso contrario,
nao ird preencher os requisitos de novidade, atividade inventiva e aplica-
cao industrial para que possa ser concedida a sua patente.

Nesses casos, a legislacdo permite que um determinado software
seja patenteado, desde que, porém, nao seja a peca principal do proces-
so inventivo ou que o objeto da patente seja tdo somente as funciona-
lidades do software. £ preciso que ele seja parte integrante de todo um
processo, nao podendo ser encaminhado para anélise de forma isolada.

Pode-se dizer que o programa de computador podera ser objeto
de patente quando este for parte integrante de uma criacao industrial e
tal criacdo, como um todo, apresente um efeito técnico positivo, ou seja,
tenha como finalidade a solucdo de um problema encontrado na técnica,
mas que ao mesmo tempo nao diga respeito tdo somente a forma como
o software tenha sido programado ou a linguagem que tenha sido utili-
zada para tanto.

Podemos usar como exemplo o caso de um sistema de controle de
embreagem, que trouxe uma melhoria para uma técnica ja conhecida, a
qual, em seu bojo, necessita do funcionamento de determinado software
para que possa assim atingir o seu objetivo.

Tal sistema pode ser considerado como inovador, é resultado de
uma atividade inventiva, e pode ser aplicado em escala industrial, entre-
tanto, sem a integracao do software que o compode, tal sistema perde a
sua finalidade, se tornando inutil.

Nesse caso, o software serd parte integrante do processo de pedido
de registro da patente e sera levado em consideracao para a sua con-
cessao. Entretanto, caso este seja apresentado de maneira isolada, fatal-
mente o Instituto Nacional de Propriedade Industrial (Inpi) ird negar a sua
concessao, uma vez que a propria legislacéo determina nao ser passivel
de registro um software de forma isolada.

Alguns paises permitem o registro de software como patente, mes-
mo de forma isolada, como Estados Unidos e Japao, porém, a legislacao
desses pafses ndo concede a patente tdo somente para um software.
Além dos requisitos de novidade, atividade inventiva e aplicacao indus-
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trial, também previstos na lei brasileira, é preciso que o seu inventor com-
prove que o software apresentado possua uma aplicagdo pratica que
incremente ou apresente uma melhora na técnica atualmente existente.

Para facilitar na visualizacdo desses requisitos, apresentamos dois casos:

= Um processo computacional que simplesmente calcula um algo-
ritmo matemadtico que modela ruido. Nao oferece nenhuma me-
lhoria técnica ou qualquer atributo de novidade, atividade inven-
tiva e aplicacao industrial — Nao suscetivel ao registro de patente.

= Um processo computacional para filtrar digitalmente ruido em-
pregando um algoritmo matematico. Apresenta uma melhoria
na técnica atualmente existente, além de preencher os requisitos
de novidade, atividade inventiva e aplicacao industrial — Susceti-
vel ao registro de patente.
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4. DIREITOS DA PERSONALIDADE:
NOME, IMAGEM E SOM DA VO/

Os direitos da personalidade, como o préprio nome estabelece, sao
aqueles relacionados ao direito que cada pessoa detém sobre a sua pro-
pria personalidade. Também conhecidos como direitos personalissimos,
sao aqueles que surgem para proteger as caracteristicas que identificam
uma pessoa determinada, como a sua imagem, o som da sua voz e o seu
nome.

O uso da imagem, do som da voz ou do nome de qualquer pessoa,
em regra, deve ser autorizado pelo seu detentor, ou seja, a propria pessoa
a ser retratada ou identificada.

Podemos dizer que essa autorizacdo nao é sempre necessaria, uma
vez que, a exemplo dos meios de comunicacao, cuja principal atividade é
disseminar a informacgao, uma pessoa eventualmente retratada em uma
reportagem jornalistica nao precisa autorizar o uso da sua imagem, ja que
o direito a informacao nao atinge os direitos de imagem da personalida-
de ali identificada.

Todavia, se a forma como a imagem foi veiculada puder, de alguma
forma, constranger o retratado ou, ainda, ndo traduzir fielmente o contex-
to da reportagem, o interessado podera requerer que a foto seja retirada
de circulacao e eventualmente pleitear uma indenizacao no Judiciario de-
vido ao uso indevido.

E importante ressaltar que, porém, se a fotografia ou o video causa-
rem descrédito ou constrangimento a pessoa retratada, ha o direito de ser
pedida a retirada do ar do material que atentou contra a moral e a honra
daquela pessoa, bem como de ser solicitada, em juizo, uma indenizagao
por danos morais. Portanto, além do cuidado de obter a autorizacao para
0 Uso, ha que se observar o contexto ao qual a imagem serd associada.

Podemos tomar como exemplo o caso de um torcedor de futebol
que foi filmado chorando diante da derrota de seu time e teve a sua ima-
gem veiculada com finalidade diferente da puramente informativa — no
caso, noticiar uma partida de futebol. Ele pode entender que estava em
uma situacao constrangedora e que n&o queria que isso fosse divulgado.
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Em alguns casos, mesmo que autorizado, o uso da imagem de de-
terminada pessoa podera causar danos a sua reputacao, quando esta for
utilizada fora do contexto, ou ainda de maneira vexatdria e nao esperada
no momento em que tenha autorizado o seu uso.

Podemos citar, como exemplo, 0 caso de uma pessoa que tenha
sido fotografada em uma lan house, fazendo uso de um computador,
para que a foto ilustrasse uma reportagem jornalistica. No caso, o titulo da
reportagem era “Cresce a pirataria no Brasil’, porém, a pessoa retratada se
sentiu lesada, pois nao estava exercendo nenhuma pratica pirata no mo-
mento em que a fotografia foi realizada, mas sua imagem ficou atrelada
a pratica criminosa.

Caso o titulo da reportagem fosse algo similar a “Cresce o nimero de
usuario de lan houses no Brasil” néo haveria nenhum constrangimento a
pessoa ali retratada e a sua imagem poderia ser utilizada independente
de autorizacdo, uma vez que nao houve outra finalidade sendo a de re-
tratar a informacao ali veiculada, sem constranger a pessoa identificada
na fotografia.

Temos outro exemplo em que a pessoa, mesmo tendo autorizado o
uso da sua imagem, pode se sentir lesada e pleitear uma indenizacao no
Judicidrio, como em “pegadinhas” aplicadas em programas de televisao.

Em alguns casos, a propria pessoa que participou da brincadeira au-
torizou que as imagens circulassem em rede nacional, porém nao ponde-
rou que o constrangimento posterior poderia ser tao expressivo perante
amigos e familiares. Neste caso, é comum que, mesmo tendo havido au-
torizacao, seja solicitada a interrupcao da reproducao das imagens bem
como indenizacoes devido aos transtornos posteriores a divulgacao das
imagens.

Entretanto, a utilizacao da imagem com finalidade informativa, aca-
démica ou até mesmo cultural pode ser feita sem a autorizacdo do titular.

Ainda como exemplo: a utilizacdo de uma fotografia que retrate
determinado nUmero de pessoas identificaveis em uma cena cotidiana.
Caso essa fotografia seja utilizada para fins comerciais, como uma cam-
panha publicitaria para divulgar um determinado produto, a autorizagao
das pessoas ali retratadas é indispensavel, pois, caso contrario, haveria in-
fracdo dos direitos da personalidade de cada pessoa retratada.

Por outro lado, caso a mesma foto tivesse sido utilizada em uma
exposicao de fotografias de entrada gratuita — ou declaradamente sem
intuito a lucro, ainda que paga — cuja finalidade era expor o cotidiano de
pessoas na cidade de Sao Paulo, a divulgacao de tal fotografia nao care-
ceria da autorizacao das pessoas retratadas.

Vale ressaltar que, por se tratar de um direito pessoal, o detentor po-
derd, a qualguer momento, solicitar a suspensao da veiculacao da sua
imagem, do som da voz ou de seu nome, mesmo que a tenha autorizado
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anteriormente. Entretanto, tal situacdo nao ensejara o direito a indeniza-
¢ao, a nao ser que o material tenha sido utilizado para fins distintos do
previsto na autorizacao e/ou tenha causado dano a imagem.

Cabe salientar que, apesar de haver o direito de revogacao da au-
torizacao concedida para o uso da imagem, nome e som da voz, essa
revogacao pode implicar em ressarcimento do prejuizo causado a insti-
tuicao que recebeu a autorizacao, sobretudo se tiver sido paga e se 0 uso
realizado tiver ocorrido de acordo com o autorizado, sem dano a imagem
ou reputacao do retratado.

Com relagao a sua vigéncia, os direitos da personalidade, por serem
considerados direitos personalissimos, acabam no momento da morte e
ha entendimentos que afirmam que a partir desse fato a exploracdo da
imagem, do nome ou do som da voz independe de autorizacao. Entre-
tanto, ha algumas restricoes em determinados casos.

Embora o art. 20, paragrafo unico do Cédigo Civil estabeleca que em
se tratando de morto ou de ausente, sao partes legitimas para requerer a
protecao contra o uso comercial nao autorizado e contra o atingimento
da honra, da boa fama ou da respeitabilidade o conjuge, os ascendentes
ou os descendentes ha decisoes judiciais que afirmam que o uso dos
direitos da personalidade de pessoa morta dependeria de autorizacao de
herdeiros diretos (pais ou filhos) apenas nos casos em que a pessoa a ser
retratada tenha sido uma celebridade no momento em que esteve viva e
que a finalidade de seu uso seja publicitaria. Caso contrario, 0 seu uso nao
depende de autorizacao.

E importante frisar que os direitos da personalidade também se es-
tendem ao nome, ou seja, quando se fizer o uso do nome de outrem,
indispensavel se faz a concessdo de autorizacao para tanto, ndo sendo
permitida, em qualquer situacao, a exposicao de tal nome de modo a
causar danos a reputacao de seu detentor.

Em regra, o nome de determinada pessoa depende de autorizacao
de seu titular, especialmente quando tal nome for agregado a uma marca
ou a um determinado produto para impulsionar as suas vendas. Neste
caso, a auséncia de autorizacao legitima o titular a buscar uma indeniza-
¢ao por uso indevido.

Cabe ressaltar ainda que os direitos da personalidade também
recaem sobre as pessoas juridicas, pois estas, apesar de nao possuirem
caracteristicas fisicas que as identifiquem, como imagem e som da voz,
possuem personalidade juridica e um nome, o qual é passivel de protecao.

A utilizacdo de nome de terceiros, de maneira abusiva e nao autori-
zada pode gerar o dever de reparacao de dano moral. No caso da pessoa
jurfdica, o dano moral encontra apoio na esfera objetiva, e nao na esfera
subjetiva, como nos casos da pessoa fisica, uma vez que pessoa juridica,
apesar de possuir personalidade, carece de honra subjetiva.
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Para tanto, o critério para a apuracao dos danos morais da pessoa
juridica deve estar relacionado exclusivamente com a reputacao desta
perante terceiros em razao de ato ilicito praticado por outrem. Em outras
palavras, somente ha danos morais com relacao a pessoa juridica quando
houver abalo de seu nome perante o mercado.

Com base no que foi exposto, segue alguns lembretes sobre a me-
lhor forma de como fazer uso de contetido que de alguma forma possa
atingir os direitos da personalidade de determinada pessoa:

= Aimagem, som da voz e 0 nome sao elementos da personalidade
de uma pessoa.

= Esses elementos nao podem ser usados por terceiros de maneira
que provoque constrangimento ou descrédito a pessoa retratada.

= Para serem usados para fins comerciais e publicitarios, ha necessi-
dade de se obter autorizacao.

= Para serem usados para fins informativos, académicos, institucio-
nais e culturais ndo ha a necessidade de obtencao de autorizacao.

= A autorizacdo pode ser revogada, a qualquer tempo, pelo titular
dos direitos, mas a revogacao pode ensejar ressarcimento do pre-
juizo que vier a causar.

= A protecao ao nome, a imagem e ao som da voz se extingue com
a morte, cabendo aos herdeiros da pessoa falecida o direito de
zelar pela sua honra e boa fama, as quais sao garantidas mesmo
apos a morte.

= A protecao ao nome também se estende as pessoas juridicas,
sendo que o seu uso para fins comerciais ou publicitarios requer
autorizacao prévia.
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5. PROPRIEDADE INDUSTRIAL

Como segmento da propriedade intelectual, a propriedade industrial
tem como finalidade garantir protecdo também a criacdo do intelecto
humano, entretanto, o objeto de protecao nao sao as criacbes de cunho
artistico, literario ou cientifico, mas sim aquelas que de alguma forma pos-
sam ser submetidas ao processo produtivo, que designam um produto
ou um servico, enfim, de cunho exclusivamente industrial e produtivo.

Em um breve resumo histérico, com o advento da Revolucao Indus-
trial, houve um grande fluxo populacional do campo para a cidade, mo-
vimento este que foi sendo ampliado e culminou em grandes centros
urbanos que conhecemos hoje.

Com a valorizacdo do trabalho industrial, os processos produtivos
gue o compunham passaram a ter mais valor, uma vez que geravam mais
riquezas para aqueles que os detinham. E como consequéncia, as leis dos
homens passaram a proteger tais processos, tratando-os como parte do
patriménio do homem que os detinha.

A partir deste momento, a lei passou a garantir aos inventores a ex-
clusividade de exploracao econémica de seus inventos e também a pro-
teger os proprietarios dos processos produtivos.

Com base nisso, criou-se os bens de propriedade industrial, que ape-
sar de terem materialidade sdo essenciais para o exercicio da atividade
produtiva da industria, do comércio e de servicos.

5.1. Marcas

N&o se sabe ao certo qual foi o primeiro registro de uma marca na
historia da humanidade. Os estudiosos da matéria possuem diversos re-
gistros historicos, mas nenhum deles foi apurado como o primeiro. Uns
dizem que as marcas se originaram do ato dos fazendeiros marcarem os
seus rebanhos com o emblema de sua familia, outros atribuem a origem
a Grécia Antiga, onde se apunha determinado brasao nas obras de cera-
mica com o intuito de identificar o seu autor.

De certo, a origem das marcas nao foi apurada, mas o seu primeiro
uso comercial teve origem na época da Revolucao Industrial, quando os
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grandes fabricantes marcavam os seus produtos com o nome de suas
fabricas para que os consumidores soubessem a origem de determinado
produto e assim pudessem se fidelizar a determinado fabricante.

Marca é todo sinal distintivo expresso em palavras ou figuras, desti-
nado a atribuir procedéncia a determinado produto ou servico, ou ainda
a diferenciar determinado produtor ou prestador de servicos de seus con-
correntes.

A Lei de Propriedade Industrial (Lei 9.279/1996) define marca como
"aquela usada para distinguir produto ou servico de outro idéntico, seme-
lhante ou afim, de origem diversa”.

Em muitos casos, a marca de determinada empresa € o seu bem
mais valioso, sendo esta comumente mais valiosa do que a soma de
todos os ativos tangiveis da empresa. Por esse motivo, as marcas sao utili-
zadas de forma estratégica, buscando o empresario utiliza-la como forma
de destaque perante 0s seus concorrentes.

Apenas o registro da marca atribuird ao seu titular o direito de ex-
plord-la comercialmente ou impedir que outros o facam. Assim, 0 Uso
de uma marca apenas dependerd de autorizacao de seu titular caso seja
registrada — com um registro necessariamente vigente.

Nos casos em que a marca for registrada, apenas dependera de au-
torizacao de seu titular o uso evidentemente comercial, ou seja, somente
nos Casos em que o seu uso manifeste alguma intencao de lucro direto
ou indireto. Nesse sentido, assim como nos casos de direitos da persona-
lidade, em determinadas situagdes, mesmo que a marca seja registrada, é
possivel fazer o seu uso sem a necessidade de autorizacao de seu titular.

Sendo assim, para usos Nao comerciais a marca pode ser citada e
estudada sem autorizacao em qualquer recurso educacional, pois o obje-
tivo direto ndo é a obtencédo de algum ganho financeiro. Evidentemente,
0 nome da marca e seu logotipo ndo podem sofrer alteracdes que firam
a sua reputagao ou que alterem a sua integridade, como as cores, por
exemplo. A mesma orientacao vale para personagens de desenho. Se as
mudancas forem feitas apenas para fins de estudo em ambiente de sala
de aula, ndo ha problema, porém os alunos devem ser orientados a nao
divulgar esses trabalhos em redes sociais ou qualquer outro canal publico.

1T AUnesp contacom uma norma sobre o uso de seus logos e marcas, disponivel
em: <http://www.unesp.br/portal#!/aci_ses/normas-e-padroes/identidade-
visual-da-unesp/>.
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5.1.1. Natureza e disposicdo das marcas

As marcas sao classificadas de acordo com a sua natureza: marcas desti-
nadas a identificar um produto e marcas destinadas a identificar um servico.

Ja no que diz respeito a disposicao, a marca pode ser dividida em
nominativa, figurativa, mista ou tridimensional.

As marcas nominativas consistem na identificacdo do préprio nome
da marca, sem levar em consideracao logotipos ou grafias especiais.

Podemos citar como exemplo de marca nominativa “Coca-Cola”, "GM’,
"Sony” ou qualguer outro signo que identifique um produto ou servico.

As marcas figurativas sao aquelas identificadas por um simbolo, sinal
ou logotipo, porém, sem qualquer grafia ou nomenclatura. Sdo as marcas
consideradas fortes, identificadas apenas por um desenho, sem que o
consumidor precise ler o seu nome para saber do que se trata. Temos
como exemplo de marcas figurativas:

WEX L

J& as marcas mistas sao aquelas que misturam elementos nomina-
tivos e figurativos em um mesmo sinal, ou seja, que a0 mesmo tempo
dispdem de sua nomenclatura e um logotipo ou grafia especial que as
destacam de outras marcas, como as seguintes:

TS @y

(1750 G
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Por fim, as marcas tridimensionais sao aquelas atribuidas a formas
de embalagens que dao carater distintivo para determinados produtos,
ou seja, mesmo sem visualizar qualquer logotipo ou grafia, o consumidor
ja sabe que aquela embalagem pertence a determinada marca ou ain-
da que aqueles logotipos podem ser reproduzidos em trés dimensoes, o
que pode ser facilmente visualizado nos exemplos a seguir:

5.1.2. O gue pode e o que ndo pode ser
registrado como marca

A lei de propriedade industrial determina que “sao suscetiveis de
registro como marca os sinais distintivos visualmente perceptiveis, nao
compreendidos nas proibicdes legais”. Em outras palavras, tudo o que for
visualmente perceptivo pela visao do ser humano pode ser registrado
COmMO Marca, a excecao dos casos mencionados na legislacao.

Outro ponto que é importante destacar para que uma marca possa
ser elegivel ao registro é o carater disponivel do sinal apresentado, ou seja,
nao basta ser original e perceptivel, é necessario também que seja inédito
e disponivel. Assim, caso uma pessoa requeira o registro de determinada
marca que ja tenha sido registrada, mesmo que nao idéntica, porém si-
milar, é factivel que o Instituto Nacional de Propriedade Industrial (Inpi),
6rgao responsavel pelo registro de marcas no Brasil, nao acate o pedido
por falta de originalidade do sinal pleiteado como marca.

Com base nisso, pode-se afirmar que nao é possivel registrar como
marca algum sinal sonoro ou ainda determinado cheiro ou sabor.

O escritério de marcas e patentes do Canada concedeu registro a
empresa MGM (Metro-Goldwyn-Mayer), como marca sonora, o0 famoso
rugido do ledo que sempre soa ao inicio das obras cinematograficas pro-
duzidas pelo estudio. Entretanto, a legislacao brasileira néo permite que
uma marca sonora seja registrada.

Os sinais que ndo podem ser registrados no Brasil como marcas, se-
jam estas nominativas, figurativas, tridimensionais ou mistas, sao 0s que
seguem abaixo:

= Brasdo, arma, medalha, bandeira, emblema, distintivo e monu-
mento oficiais, publicos, nacionais, estrangeiros ou internacionais.

* Letra, algarismo e data, isoladamente.
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= Expressao, figura, desenho ou qualquer outro sinal contrario a mo-
ral e aos bons costumes ou que ofenda a honra ou imagem de
pessoas ou atente contra liberdade de consciéncia, crenca, culto
religioso ou ideia e sentimento dignos de respeito e veneracao.

» Designacao ou sigla de entidade ou érgéao publico.
» Reproducdo ou imitacao de elemento caracteristico ou diferen-

ciador de titulo de estabelecimento ou nome de empresa de ter-
ceiros.

= Sinal de carater genérico, necessario, comum, vulgar ou simples-
mente descritivo, quando tiver relacdo com o produto ou servico
a distinguir.

= Sinal ou expressdao empregada apenas como meio de propagan-
da, como slogans.

= Cores e suas denominacoes.

= Sinal que induza a falsa indicagao quanto a origem, procedéncia,
natureza, qualidade ou utilidade do produto ou servico a que a
marca se destina.

= Nome, prémio ou simbolo de evento esportivo, artistico, cultural,
social, politico, econdmico ou técnico, oficial ou oficialmente re-
conhecido.

» Reproducao ou imitacao de titulo, apolice, moeda e cédula.

= Nome civil ou sua assinatura, nome de familia ou patronimico e
imagem de terceiros.

* Pseuddnimo ou apelido notoriamente conhecidos, nome artistico.

= Obra literaria, artistica ou cientifica, assim como os titulos que es-
tejam protegidos pelo direito autoral.

= Termo técnico usado na industria, na ciéncia e na arte, que tenha
relacao com o produto ou servico a distinguir.

* Reproducao ou imitacao, no todo ou em parte, ainda que com
acréscimo, de marca alheia registrada.

= Sinal que imite ou reproduza, no todo ou em parte, marca que o
requerente evidentemente nao poderia desconhecer em razao
de sua atividade.

Percebe-se que sao diversas as limitagdes impostas para os pedidos
de registro de marcas, sendo que o enquadramento em qualquer dessas
situacoes culminara fatalmente na negativa ao registro da marca solicitada.

Cabe ressaltar que o Inpi permite, ainda, o registro de marcas grafa-
das em idiomas estrangeiros, desde que a sua traduc¢ao para o portugués
nao culmine em qualquer dos casos acima citados. Podemos citar como
exemplo um empresario brasileiro que deseje registrar a marca “Fresh
Water” para designar o engarrafamento de dgua mineral como produto.
Ocorre que a traducao do sinal “Fresh Water” para o portugués traz o
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significado de "Agua Fresca’, se enquadrando assim na limitacao de sinal
meramente descritivo, conforme mencionado. Neste caso, invariavel-
mente o Inpi ird declinar o pedido de registro de marca em questao.

5.1.3. Marcas coletivas (indicacdes geogrdficas)
e de certificacdo

As marcas coletivas, também conhecidas como indicagdes geografi-
cas, ttm como finalidade demonstrar a indicacdo de procedéncia de deter-
minado produto quando este é tipico de determinada regiao.

A Lei de Propriedade Industrial, em seu art. 177, entende como in-
dicacdo de procedéncia “o nome geografico de pais, cidade, regido ou
localidade de seu territério, que se tenha tornado conhecido como cen-
tro de extracao, producao ou fabricacdo de determinado produto ou de
prestacao de determinado servico”.

Algumas bebidas séo mundialmente conhecidas ndao somente pelas
suas marcas individuais, como “Jose Cuervo” ou “Chandon’, mas sim pela re-
giao da qual se originaram, como os casos da “Tequila” e do “Champagne”’,
0S quais tém o seu nome originario da regiao em que foram produzidas.

Tais marcas coletivas tém a finalidade de indicar ao consumidor qual
a real procedéncia geografica do produto a ser adquirido, o que pode
atribuir qualidade de conteudo ou producao ao produto cuja marca
coletiva esteja estampada.

A seguir temos alguns exemplos de marcas coletivas ou indica-
¢oes geograficas:

VINICOLA DO VALE DO
SAO FRANCISCO

'\/ F F H ]
5 INDICACAO DE PROCEDENCIA

INDICAGAC DE PROCEDENCIA

J& as "marcas de certificacdo” tém como finalidade principal atestar
a qualidade do produto ou servico a ser adquirido, servindo como um
norte para o consumidor que deseja comprar um produto ou utilizar um
servico que esteja dentro dos padroes estabelecidos pelo érgao detentor
da marca de certificacao.
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A legislacao correlata, em seu art. 123, inciso I, entende como marca
de certificacao "aquela usada para atestar a conformidade de um produto
ou servico com determinadas normas ou especificacoes técnicas, nota-
damente quanto a qualidade, natureza, material utilizado e metodologia
empregada”.

Para ser elegivel como titular de uma marca de certificagdo, o instituto
que a pleiteia deve estabelecer um padrao ou uma metodologia que ates-
te qualidade a um determinado ramo de servicos ou produtos, o qual, apds
té-los avaliado, autorizard o produtor ou prestador de servicos a apor a sua
chancela nas embalagens ou materiais publicitarios que fizer uso.

Abaixo temos alguns exemplos de marcas de certificacao registra-
das no Inpi:

‘ : ASSOCIACAO  "SELODE ¢
BRASILEIRA EEEI% g

DE NORMAS i

INMETRO 4 TECNICAS A X

5.1.4. Marcas notorias e de alto renome

As marcas notorias, ou seja, aquelas que ja tém na sua denominagao
o sinal que a identifica, goza de especial protecdo perante a legislacdo
brasileira, isto é, por ser notoriamente conhecida esta independe de re-
gistro prévio no Brasil.

No caso em questdo, ndo ha especificamente uma definicdo na
lei de como uma marca pode ser considerada como notdria, porém, é
inevitavel que seja levado em consideracdao o grau de conhecimento ou
reconhecimento da marca no setor de publico relevante e a duragao, ex-
tensao e area geografica do uso da marca.

Por independer de registro prévio para gozar do status de marca
notoria, caso um terceiro, seja este de boa-fé ou mal-intencionado, faca
pedido de registro em seu nome de marca notoriamente conhecida, o
Inpi tera autonomia suficiente para negar tal pedido com base na noto-
riedade da marca, declarando ser evidente que o sujeito pleiteante do
registro nao é o seu real titular, até que prove o contrario.

Existe também a marca de alto renome, a qual se reveste de seme-
lhanca com a marca notoria, ou seja, ambas de alto grau de conhecimen-
to ou reconhecimento no setor publico relevante, seja pelo tempo de
atuacao no mercado, seja pelo seu alcance geografico. A diferenca para
a marca notoria é que a marca de alto renome foi assim declarada pelo
Inpi, portanto, a marca notoéria independe de registro, enquanto a marca
de alto renome teve a sua notoriedade ja atestada pelo Inpi.
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O processo para transformar uma marca notéria em marca de alto
renome é de pleito exclusivo de seu titular, entretanto, tal status nao pode
ser requerido a qualquer momento, uma vez que ha o momento certo
para tal procedimento.

Tal processo apenas podera ser iniciado quando uma marca, além
de ja ter sido registrada e revestida de notoriedade, ter sido atentada por
terceiro, que pleiteou pedido similar perante o Inpj, seja de boa-fé, seja de
maneira mal-intencionada.

No momento em que o pedido de registro de marca similar ao da
notdria registrada feito pelo terceiro tenha sido publicado, o titular da pri-
meira marca devera se manifestar perante o Inpi para que este indefira o
pleito da marca similar por ser colidente com a marca de sua titularidade,
e que em virtude desse pleito, declare a sua marca como de alto renome.

O Inpi tem uma lista de marcas de alto renome publicada pela Reso-
lugao 121/2005, a qual é atualizada sempre que uma nova marca é trans-
formada em marca de alto renome.

Seguem algumas marcas declaradas pelo Inpi como de alto renome:

McDonald’s Volkswagen
ltapemirim Skol
Brahma Elma-Chips
Motorola Mercedes-Benz
Antarctica Playboy
Chiclets Pirelli
3M Natura
Visa Ninho
Fiat Perdigao
Lacta Rolex
Toyota Intel
Coca-Cola Petrobras
Bombril Havaianas
Itau O Boticario
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Uma vez que a marca ganha o status de marca de alto renome, qual-
quer outro pedido de registro de marca similar a sua, independente da
classificacao, sera indeferido de oficio pelo Inpi com base no status de
alto renome da marca.

5.1.5. Prazo de vigéncia das marcas

O prazo de vigéncia de registro de uma marca é de 10 (dez) anos,
contados da data de sua concessao. Durante este periodo, o titular da
marca goza de exclusividade em sua exploracao, tendo legitimidade para
impedir que terceiros facam uso indevido dos sinais registrados em seu
nome.

Diferente dos outros bens protegidos pelo direito de propriedade
industrial, o prazo de vigéncia da marca pode ser renovado sucessiva-
mente por mais 10 (dez) anos, bastando que o seu titular deposite junto
ao Inpi um pedido de extensao nos 6 (seis) meses anteriores a data de
expiracao, ou ainda nos 6 (seis) meses posteriores ao do vencimento, com
0 respectivo pagamento da taxa de renovagao.

Caso o titular nao recolha a taxa nesse prazo, o Inpi ird arquivar a mar-
ca e o titular perde o direito exclusivo de sua exploracao comercial, pois
uma marca que um dia ja foi registrada, mas cujo periodo de duracao do
registro tenha se esgotado, pode ser usada livre e independentemente
de autorizacdo, mesmo que para finalidade comercial, podendo ainda
qualquer terceiro reativar em seu nome o registro da marca arquivada.

5.2. Patentes e modelos de utilidade

A patente ¢é talvez a forma mais antiga de protecdo dos direitos de
propriedade intelectual, a qual surgiu com o advento da revolugao indus-
trial, conforme j& acima mencionado. A principal finalidade da patente é
a de atribuir garantia juridica de exclusividade ao seu inventor, além de
contribuir para o desenvolvimento econémico e tecnolégico de uma so-
ciedade, uma vez que a patente pode ser considerada como uma forma
de recompensa pela criatividade técnica de seu inventor.

Agora iremos nos aprofundar nos detalhes e especificidades das pa-
tentes, 0 que pode ou nao ser registrado como patente, bem como da
sua distincao para os modelos de utilidade.

5.2.1. Patentes

A patente, também conhecida como carta patente, nada mais é do
que um documento que descreve determinado processo baseado na in-
vencao, fruto da mente humana e que é suscetivel de aplicacao industrial
em larga escala. A patente, no Brasil, é concedida pelo Inpi mediante pro-
cesso de andlise dos elementos patentedveis.
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Em outras palavras, a patente é a protecao concedida ao inventor
para que este possa explorar a sua invencao economicamente, seja me-
diante a licenca de seu invento para terceiros, ou ainda a cessao onerosa
da patente concedida para determinada industria capaz de reproduzir o
processo.

E comum que as pessoas imaginem que a patente proteja um
determinado produto, porém, ndao é o produto que é protegido, mas
sim o processo produtivo para se chegar ao produto. Desta forma,
Caso um terceiro consiga chegar ao resultado da patente, ou seja, o
produto, mediante a aplicacao de um processo diverso, este nao es-
tard infringindo o direito de exclusividade de exploracdo da patente
concedida ao seu titular.

A patente possui uma similitude com os direitos autorais em alguns
aspectos, qual seja, o da impossibilidade de atribuicdo de invencao a uma
pessoa juridica. No caso da patente, assim como nos direitos autorais, ape-
nas pode ser considerado como inventor uma pessoa fisica, uma vez que
a invencao protegida pela patente é fruto da mente humana, carecendo
a pessoa juridica desse atributo.

Porém, assim como nos direitos autorais, nada impede que uma pes-
soa juridica seja titular dos direitos de uma patente, bastando o seu inven-
tor transferir tal titularidade para a empresa em questao.

Outra similaridade entre a patente e a obra autoral é que o titulo de
inventor nao pode ser transmitido a terceiros, ou seja, o inventor do pro-
cesso protegido pela patente tem um elo perpétuo com a sua invencao,
prevalecendo tal ligagao mesmo apés a sua morte.

Podemos dizer que o real propdsito de uma patente é a concessao
de um formato de protecao ao avanco técnico e ao upgrade funcional no
desenvolvimento de um novo processo inventivo. E inevitavel dizer que a
concessao da patente privilegia nao apenas o desenvolvimento de nova
tecnologia, mas também o aprimoramento desta, visando torna-la viavel
e factivel do ponto de vista industrial. Tal forma de recompensa é capaz
de proporcionar o desenvolvimento da criatividade humana e desafiar as
grandes corporacdes ou centros de pesquisa em dar andamento a cria-
cao de novas técnicas e trazé-las para o campo produtivo, tendo como
consequéncia o desenvolvimento regional, seja pela geracéo de novos
negaocios, criagao de novos postos de trabalho e outros beneficios.

Com base no que foi exposto, segue algumas vantagens na obten-
cao do registro de uma patente;

= Atribuicao de direitos exclusivos de exploracao econémica ao seu
inventor e/ou titular.

= Estabelecimento de uma posicao de destaque no mercado, dian-
te da exclusividade detida pela patente.
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= Possibilidade de licenciamento da tecnologia desenvolvida, ge-
rando maiores oportunidades de negdcios para 0s seus invento-
res e/ou titulares.

= Retribuir ao inventor pela inovacao trazida por seu invento.

= Desenvolvimento tecnolégico da regidago em que a patente tenha
sido concedida.

= Tras a tona técnicas que eventualmente estavam sob a égide do
segredo de industria, melhorando a difusdo de conhecimento
técnico local.

5.2.2. O que pode e o que ndo pode ser
registrado como patente

A Lei de Propriedade Industrial estabelece como patentedvel, em
seu art. 8°, “a invencao que atenda aos requisitos de novidade, atividade
inventiva e aplicacdo industrial”. Desta forma, para que uma invencao
seja suscetivel ao registro de patente deve conter caracteristicas minimas
de inovacao, producao inventiva e possibilidade de aplicacdo em pro-
cesso produtivo de larga escala, caso contrario, o seu pedido de registro
restaria prejudicado.

A necessidade de aplicacdo industrial se explica pelo fato de que
0 processo produtivo protegido pela patente deve ser capaz de produ-
zir os resultados esperados em larga escala, caso contrario, tal processo
perderia o carater industrial e se assemelharia a um processo artesanal,
podendo ser considerado inclusive como criacdo suscetivel a protecao
de direitos autorais, e nao por uma patente. Desta forma, se nao houver a
possibilidade de reproducao dos resultados em larga escala, nao estamos
falando de patente.

Para facilitar o entendimento do que pode ou nao ser patenteado, a
legislacdo brasileira definiu o que nao é suscetivel de protecdo por patente,
conforme transcricdo dos casos ndo considerados como invencao pela
Lei de Propriedade Industrial, conforme segue:

= Descobertas, teorias cientificas e métodos matematicos.
= Concepcbes puramente abstratas.

» Esquemas, planos, principios ou métodos comerciais, contabeis,
financeiros, educativos, publicitarios, de sorteio e de fiscalizacao.

= As obras literdrias, arquitetdnicas, artisticas e cientificas ou qual-
quer criacao estética.

» Programas de computador em si.
= Apresentacao de informacoes.

= Regras de jogo.
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= Técnicas e métodos operatérios ou cirdrgicos, bem como méto-
dos terapéuticos ou de diagnostico, para aplicacao no corpo hu-
mano ou animal.

= O todo ou parte de seres vivos naturais e materiais bioldgicos
encontrados na natureza, ou ainda que dela isolados, inclusive o
genoma ou germoplasma de qualquer ser vivo natural e os pro-
cessos bioldgicos naturais.

E importante salientar ainda que nédo serd permitido solicitar patente
de processo que ja tenha sido tornado publico antes do pedido de regis-
tro da patente, uma vez que esta perde o requisito de novidade. Porém,
para que o inventor ndo perca o direito de ter a sua invencao patentea-
da, este deve apresentar o seu pedido de registro perante o Inpi em até
12 (doze) meses apds a data em que a sua invencao tenha se tornado
publica, sob pena de perder o requisito da novidade necessario para a
concessao da carta patente.

Por fim, cabe lembrar que a abrangéncia da exclusividade conferida
a uma patente se estende apenas ao territorio brasileiro. Caso o seu titular
deseje obter protecao adicional em outros paises, sera necessario depo-
sitar o pedido de registro de patente no érgao competente de cada pais
que desejar ter a sua invencao protegida.

5.2.3. Prazo de vigéncia da patente

O prazo de vigéncia de uma patente € de 20 (vinte) anos contados a
partir da data de seu depdsito.

Como o processo de registro de uma patente perante o Inpi ndo é
uniforme, podendo durar alguns anos, a legislacao estabeleceu um prazo
minimo de vigéncia da patente, ja que o inicio de seu prazo é considera-
do antes mesmo de ela ter sido concedida.

No caso, a Lei de Propriedade Industrial estabelece em seu art. 40,
paragrafo Unico, que "o prazo de vigéncia nao sera inferior a 10 (dez) anos
para a patente de invencao e a 7 (sete) anos para a patente de modelo de
utilidade, a contar da data de concessao”.

Em outras palavras, caso o processo de andlise do pedido de patente
demore mais de 10 (dez) anos para a concessao de seu registro, a legis-
lacdo garante que o seu inventor terd pelo menos um prazo de 10 (dez)
anos de vigéncia da patente contados da data efetiva da concessao do
registro, para que este nao possa ser prejudicado pela morosidade do
Inpi na andlise do pedido de registro da patente.

Terminado o prazo de validade da patente, esta caira em dominio
publico no dia imediatamente posterior ao da sua expiracao, podendo
ser explorado por qualquer pessoa ou empresa, sem a necessidade de
autorizacao de seu titular, perdendo este, a partir desse momento, o direi-
to de exclusividade na sua exploracao.
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5.24. Patentes farmacéuticas

As patentes no passado ndo abrangiam os processos de producao de
produtos farmacéuticos, porém, com o passar dos anos, os produtores
de medicamentos ndo estavam mais conseguindo manter a lucrativi-
dade de seus negdcios diante da larga escala de copias ndo autorizadas
de farmacos ao redor do mundo. Preocupados com a falta de incentivo
na producao de medicamentos, os Estados Unidos encabecou uma dis-
cussao diplomatica para que os paises signatarios dos tratados interna-
cionais de propriedade industrial passassem a proteger 0os processos de
producdo de medicamentos por meio da concessao de patentes.

Para que o processo de producao de um medicamento possa ser
patenteado, este deverd preencher 0s mesmo requisitos de patenteabi-
lidade comum aos demais processos, quais sejam: novidade, atividade
inventiva e aplicacao industrial.

Ocorre que no caso das patentes farmacéuticas existe uma particu-
laridade que deve ser observada em seu processo de registro, qual seja,
a necessidade de andlise e aprovacao prévia da Agéncia Nacional de Vi-
gilancia Sanitéria (Anvisa) sobre os pedidos de patentes, para que assim
os produtos derivados dos processos produtivos protegidos possam ser
comercializados.

Isto se justifica pelo fato de que a Constituicao Federal, em seu
art. 200, estabelece que ao Sistema Unico de Saude, compete, além de
outras atribuicoes, controlar e fiscalizar procedimentos, produtos e subs-
tancias de interesse para a saude e participar da producao de medica-
mentos.

O Inpi é o principal detentor do conhecimento e da capacidade téc-
nica para que os requisitos de patenteabilidade sejam identificados nos
pedidos de registro de patentes, porém, as particularidades técnicas ori-
ginarias dos farmacos sao de competéncia exclusiva da Anvisa.

Protocolado o pedido de registro do processo produtivo do farma-
co perante a Anvisa, o inventor de tal processo produtivo podera pleitear
0 registro da patente em momento posterior perante o Inpi, mesmo que
a Anvisa ainda ndo tenha se manifestado sobre a registrabilidade do pro-
cesso em questao. Ocorre que, caso a Anvisa se manifeste negativamen-
te, o Inpi ndo podera conceder o registro da patente relacionada.

Neste caso, mesmo que o pedido de registro da patente tenha sido
deferido e em momento posterior a Anvisa se manifeste de maneira ne-
gativa, o Inpi deverd necessariamente voltar atras na sua decisao, deten-
do a Anvisa poder de veto na patenteabilidade dos processos produtivos
que originam os farmacos.

Essa necessidade de dupla andlise de viabilidade do registro de pa-
tente também é encontrada no sistema juridico estadunidense, uma vez
que os produtos sanitarios, como os medicamentos, devem passar pelo
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crivo do Food and Drug Administration (FDA) para que o produto origi-
nario da patente possa ser comercializado em territério norte-americano.

Ocorre que no sistema estadunidense, o processo de producao do
farmaco poderd ser registrado perante o United States Patent and Tra-
demark Office (USPTO), antes mesmo de ser submetido ao crivo do FDA,
uma vez que o registro concedido pelo érgao sanitario nao interfere na
patenteabilidade do processo produtivo do farmaco.

A diferenca entre o processo de registro brasileiro para o estaduni-
dense, é que a patente que nao tenha sido validada pelo FDA nédo sera
invalidada pelo USPTO e a consequéncia disso é que os farmacos origina-
rios de tal patente deterdo a exclusividade concedida pela patente, mas
nao poderao os produtos originados desta serem comercializados no
mercado estadunidense sem o aval do FDA.

5.3. Modelos de utilidade

Os modelos de utilidade, também conhecidos como patentes de
inovacao incremental, sao considerados como melhorias em processos
produtivos j& protegidos por patentes ou que se tornaram publicos.

A Lei de Propriedade Industrial define o modelo de utilidade, em seu
art. 9° como "o objeto de uso pratico, ou parte deste, suscetivel de apli-
cacao industrial, que apresente nova forma ou disposicao, envolvendo
ato inventivo, que resulte em melhoria funcional no seu uso ou em sua
fabricacao”.

Em outras palavras, o modelo de utilidade pode ser considerado
como o acréscimo de agilidade ou versatilidade em um processo pro-
dutivo, protegido ou nao por patente, sendo este suscetivel a protecao
similar ao concedido para as patentes.

Temos como exemplo de modelo de utilidade o processo para a
fabricacdo da tesoura para canhotos, o qual trouxe uma melhoria em um
equipamento ja criado anteriormente, bem como o notebook, o qual
trouxe uma versatilidade para os computadores de mesa, conforme a
ilustracao:

FIG, 33B
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Os mesmos critérios de novidade, atividade inventiva e aplicacao in-
dustrial requeridos para o registro de uma patente também sao exigidos
no caso do pedido de registro de um modelo de utilidade, assim como
todas as demais regras e excecoes.

O que muda de uma patente para o modelo de utilidade é o seu
prazo de vigéncia, ou seja, enquanto o prazo da patente é de 20 (anos)
contados da data do depdsito, o prazo de validade do modelo de utili-
dade é de 15 (quinze) anos, também contados da data de seu pedido de
analise pelo Inpi.

Outra regra similar ao da patente, porém com prazo adaptado para
o modelo de utilidade, diz respeito ao prazo minimo de vigéncia deste
apos a concessao do registro.

Conforme ja explicado, o Inpi concede um prazo minimo de 10 (dez)
anos para que a patente seja protegida, a contar da data de sua conces-
sao, independente do momento em que a patente tenha sido deposita-
da. O mesmo se aplica para o modelo de utilidade, porém, neste caso, o
prazo é de 7 (sete) anos, também iniciado a partir da data da concessao
de seu registro.

5.4. Desenho industrial

Além da protecdo aos sinais distintivos do negdcio, da patente de
certo processo produtivo e do modelo de utilidade proveniente da me-
lhoria atribuida em qualquer atividade industrial, a lei de propriedade in-
dustrial também concede garantias para o desenho industrial, também
conhecido como design produtivo.

A Lei de Propriedade Industrial define o desenho industrial como
"a forma plastica ornamental de um objeto ou o conjunto ornamental
de linhas e cores que possa ser aplicado a um produto, proporcionando
resultado visual novo e original na sua configuracao externa e que possa
servir de tipo de fabricacao industrial”.

Diferente do modelo de utilidade, o desenho industrial tem como
finalidade principal dar nova forma a determinado produto, seja para dife-
rencia-lo dos demais disponiveis no mercado ou ainda para dar um visual
mais moderno e atraente.

A principal diferenca entre o desenho industrial e 0 modelo de uti-
lidade é que o primeiro ndo traz uma melhoria em seu processo de fa-
bricacdo, mas sim um resultado visual novo e original a um produto ja
anteriormente existente.

Mas nao basta simplesmente aplicar uma alteracao no resultado vi-
sual de determinado produto, esta deve ser considerada como original
em relacao a produto similar anterior ao alterado.
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Vejamos alguns exemplos de alteragdes visuais em produtos, as
quais podem ser suscetiveis de registro de desenho industrial:

Nos casos demonstrados, verifica-se que as alteracées aplicadas nos
objetos nao trouxeram uma melhoria em sua utilizacao, mas apenas uma
inovacgao visual, o que faz com que estes se destaquem perante outros
produtos similares.

A vantagem do registro do desenho industrial é exatamente o direi-
to a exclusividade de exploracao aos seus titulares.

Cabe ressaltar que as alteracdes aplicadas em um determinado pro-
duto ou objeto poderao ser suscetiveis a protecao de direitos autorais ou
de desenho industrial, porém, as duas protecdes, pelo menos no ordena-
mento brasileiro, ndo podem ser concedidas de maneira concomitante.

Podemos diferenciar tal situacdo de acordo com a destinacdo que
as alteracdes implementadas serdo aplicadas, ou seja, se a modificacdo
visual for destinada a um Unico exemplar, esta serd suscetivel a protecao
por direitos autorais, face o carater artistico da obra, porém, se houver
uma aplicacao industrial posterior, esta perde o carater de obra artistica
e passa a ser considerada como desenho industrial, suscetivel a protecao
conferida pela Lei de Propriedade Industrial.

Tal vedacdo encontra guarida no art. 98 da mesma lei, o qual estabe-
lece que “ndo se considera desenho industrial qualquer obra de carater
puramente artistico”.

A Lei de Propriedade Industrial ainda veda o registro de desenho
industrial que tenha as seguintes caracteristicas:

= Que seja contrario a moral e aos bons costumes ou que ofenda
a honra ou imagem de pessoas, ou atente contra liberdade de
consciéncia, crenca, culto religioso ou ideia e sentimentos dignos
de respeito e veneracao.

= Que contenha forma necessaria comum ou vulgar do objeto ou,
ainda, aquela determinada essencialmente por consideracoes
técnicas ou funcionais.
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Por fim, o prazo de vigéncia do desenho industrial € de 10 (dez) anos,
contado da data de seu depdsito inicial, podendo ser prorrogado por até
3 (trés) periodos sucessivos de 5 (cinco) anos cada, tendo a sua protecao
total de 25 (vinte e cinco) anos.

Passado esse prazo, as alteracdes no produto que tenham sido ob-
jeto de protecao de desenho industrial passam para o dominio publico,
podendo qualquer terceiro fazer uso, independente da autorizacdo de
seu antigo titular.

5.5. Know-how e transferéncia de tecnologia

O conceito de know-how para o direito brasileiro esta diretamente
ligado com o significado de seu nome. A palavra "know-how" tem origem
da expressao americana “to know how to do”, que em uma traducao livre
para o portugués quer dizer “saber como fazer”.

Com base nisso, podemos dizer que o know-how é o conhecimento
técnico que determinada indUstria, empresa ou até mesmo um prestador
de servicos possue sobre a producao de um produto, o desenvolvimento
de um servico ou de alguma técnica aplicavel no mercado em que atua.

O know-how pode-se dividir em dois tipos, sendo o primeiro o
know-how técnico e o segundo o know-how de negdcios.

O know-how técnico diz respeito a todas as tecnologias desenvol-
vidas pela empresa que o detém, como férmulas, procedimentos, ferra-
mentais, metodologias, dentre outras questdes que compdem o proces-
so produtivo de determinada atividade industrial ou de servicos.

J& o know-how de negdcios esta diretamente relacionado com as
informacdes de cunho estratégico e financeiro da empresa, como dados
econdmicos, planilhas financeiras, técnicas de venda, canais de distribui-
cao e logistica de alcance do seu produto ou servicos ao seu consumidor
final.

Em regra, o know-how é o conhecimento técnico que ndao pode
ser protegido por patente, como um método, uma férmula ou qualquer
processo produtivo que ndo possa ser submetido ao registro de paten-
te, entretanto, existem casos em que o conhecimento que contempla o
know-how pode ser objeto de patente, mas o seu titular ndo o quis tornar
publico por motivos diversos.

Isto se justifica porque o processo para o pedido de registro de uma
patente pode levar alguns anos, inviabilizando a sua exploracao econo-
mica nesse meio-tempo, além do fato de que, a partir do momento em
que o seu pedido foi solicitado, a tecnologia envolvida passa a ser de
conhecimento publico, mesmo que passivel de protecao.

Quando o inventor de determinada tecnologia nao submete a sua
invencdo ao processo de registro de patente, este perde o direito a ex-
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clusividade na sua exploracao econémica, porém, tal exploracao apenas
poderd ser materializada apds a concessao de seu registro, o que pode
levar muitos anos.

E comum que a tecnologia desenvolvida tenha um prazo de vida Util
curto, ou seja, como € alta a velocidade da inovacao tecnoldgica, muitas
invencoes se tornam obsoletas antes mesmo do prazo da concessao de
sua patente, preferindo as empresas manter o conhecimento em segredo
enguanto a tecnologia desenvolvida se encontra em estado inovador.

Assim, podemos considerar que o know-how, assim como as marcas
e as patentes, sao parte integrante do ativo intangivel de uma empresa,
podendo o seu titular explord-lo economicamente da forma que achar
conveniente, sendo possivel, inclusive, ser objeto de cessao e transferén-
Cia para terceiros.

Neste caso, se esse inventor mantiver o seu invento em segredo, sem
pleitear o registro de patente, a sua exploracao econdémica podera ser
imediata, bastando firmar um contrato de transferéncia de tecnologia e
know-how com quem tiver interesse.

Mas afinal, o que é um contrato de transferéncia de tecnologia?

O contrato de transferéncia de tecnologia é o instrumento juridico
que torna possivel a exploracao econdémica do know-how, o qual mate-
rializa a transferéncia da tecnologia desenvolvida por uma determinada
empresa a outra que queira se beneficiar da técnica desenvolvida.

Por ser o know-how parte integrante do ativo imaterial de uma em-
presa, a sua exploracdo econdémica necessariamente se faz por intermé-
dio de um contrato, uma vez que o objeto da contratacao nao é palpavel,
sendo denominado esse instrumento como contrato de transferéncia de
tecnologia ou know-how.

Em regra, o contrato de transferéncia de tecnologia ou know-how
é um contrato oneroso (se operacionaliza mediante retribuicao financei-
ra), bilateral (obrigacoes e direitos para ambas as partes contratantes) e
comutativo (as partes tem conhecimento prévio do objeto contratual),
podendo ou nao ser levado a registro.

As partes contratantes poderao estar localizadas dentro ou fora do
Brasil, o que ndo impede que o contrato tenha validade; entretanto, quan-
do a parte que cede a tecnologia esta localizada fora do Brasil, o contrato
de transferéncia de tecnologia necessariamente devera ser registrado, o
que pode ser feito perante o Inpi.

A necessidade de registro ocorre neste caso, uma vez que O paga-
mento da retribuicdo financeira da parte localizada fora do pais devera
ser processada obrigatoriamente perante o Banco Central, o qual exige
gue o contrato de transferéncia de tecnologia ou know-how tenha sido
registrado para proceder o pagamento, caso contrario, a remessa do valor
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contratado serd declinada pelo Banco Central, e o detentor da tecnologia
nao receberd o valor acordado no contrato.

5.6. Concorréncia desleal

A livre concorréncia é definida como principio constitucional para a
manutencao da ordem econdmica, prevista na Constituicao Federal em
seu art. 170. Em outras palavras, a lei maior do Brasil estabelece que a livre
concorréncia é necessaria para manter o equilibrio das relacbes econémi-
cas estabelecidas dentro do seu territorio.

Por outro lado, a liberdade de concorréncia nao € absoluta, uma vez que
existem limites para a atuacao de agentes de mercado, 0s quais sao aplicados
para a protecao do equilibrio da ordem econémica do Estado brasileiro.

A concorréncia desleal é a pratica de atos realizados no ambito da
atividade mercantil empresarial em que determinado agente de mercado
tem a intencao de enfraquecer o seu concorrente por meio de atos frau-
dulentos, ardilosos, maliciosos, reprimidos pela lei e contrarios ao equili-
brio da ordem econdmica.

Com base nesse principio constitucional, a lei brasileira estabelece
as condutas que sao consideradas como contrdrias a ordem econémica,
bem como as de cunho anticoncorrenciais, sendo as primeiras considera-
das como infracbes administrativas e as demais como crimes de concor-
réncia desleal.

A principal diferenca entre as condutas de infracdo a ordem econd-
mica para as condutas anticoncorrenciais esta estabelecida no ambito de
sua penalizacdo, uma vez que estas Ultimas sao reprimidas mediante a
aplicacao de multas e sancdes administrativas, ja as primeiras sao tratadas
como crimes e penalizadas com a restricao da liberdade de seu agente.

Para tanto, é importante que o leitor do presente manual saiba di-
ferenciar quais atos sao considerados como condutas contrdrias a ordem
econdmica e quais sao tratados como condutas anticoncorrénciais, uma
vez que a penalizacao para esses dois tipos de condutas é tratada de
maneira particular.

Seréo tratadas como condutas contrarias a ordem econdmica, de
uma maneira mais genérica, qualquer ato que tenha como finalidade:

= limitar, falsear ou de qualquer forma prejudicar a livre concorrén-
Cia ou a livre-iniciativa;

= dominar mercado relevante de bens ou servicos;
= gumentar arbitrariamente os lucros;
= exercer de forma abusiva posicao dominante.

Com base nos quatro itens acima listados, a legislacao brasileira es-
tabelece quais os objetivos que sao reprimidos para que se possa manter
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a ordem econdémica, ou seja, qualquer ato que tenha como objeto qual-
quer dos itens acima sera considerado como antiecondémico. Porém, para
facilitar ainda mais o entendimento, a mesma lei listou algumas atividades
que serdo consideradas como condutas contrarias a ordem econdmica,
conforme segue listado:

acordar com concorrente 0s precos de bens ou servicos ofertados;

combinar a producdo ou a comercializacdo de uma quantidade
restrita ou limitada de bens;

manipular o volume ou frequéncia restrita ou limitada de servi-
cos, a divisao de partes ou segmentos de um mercado atual ou
potencial de bens ou servicos, mediante, dentre outros, a distri-
buicao de clientes, fornecedores, regites;

ajustar periodos ou precos, condicoes, vantagens ou abstencao
em licitacao publica;

promover, obter ou influenciar a adocao de conduta comercial
uniforme ou concertada entre concorrentes;

limitar ou impedir 0 acesso de novas empresas ao mercado;

criar dificuldades ao funcionamento ou ao desenvolvimento de
empresa concorrente;

impedir 0 acesso de concorrente as fontes de insumo, matérias-
-primas, equipamentos ou tecnologia e aos canais de distribuicao;

exigir ou conceder exclusividade para divulgacao de publicidade
nos meios de comunicacao;

utilizar meios enganosos para provocar a oscilagdo de precos
de terceiros;

regular mercados de bens ou servicos, estabelecendo acordos
para limitar ou controlar a pesquisa e o desenvolvimento tecno-
l6gico, a producao de bens ou prestacao de servigos, ou para di-
ficultar investimentos destinados a producao de bens ou servicos
ou a sua distribuicao;

impor a distribuidores, varejistas e representantes precos de reven-
da, descontos, condicbes de pagamento, quantidades minimas
ou maximas, margem de lucro ou quaisquer outras condi¢des de
comercializacao relativos a negocios destes com terceiros;

discriminar adquirentes ou fornecedores de bens ou servicos por
meio da fixacao diferenciada de precos, ou de condicbes opera-
cionais de venda ou prestacao de servicos;

recusar a venda de bens ou a prestacao de servicos, dentro das
condicoes de pagamento normais aos Usos e costumes comerciais;
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= dificultar ou romper a continuidade ou desenvolvimento de rela-
¢Oes comerciais de prazo indeterminado em razao de recusa da
outra parte em submeter-se a clausulas e condicbes comerciais
injustificaveis ou anticoncorrenciais;

= destruir, inutilizar ou se apropriar de quantia expressiva de ma-
térias-primas, produtos intermedidrios ou acabados, assim como
destruir, inutilizar ou dificultar a operacao de equipamentos des-
tinados a produzi-los, distribui-los ou transporta-los;

= dominar ou impedir a exploracao de direitos de propriedade in-
dustrial ou intelectual ou de tecnologia;

= vender mercadoria ou prestar servicos injustificadamente abaixo
do preco de custo;

= reter bens de producao ou de consumo, exceto para garantir a
cobertura dos custos de producao;

= cessar parcial ou totalmente as atividades da empresa sem justa
causa comprovada;

» subordinar a venda de um bem a aquisicao de outro ou a utili-
zacao de um servico, ou subordinar a prestagao de um servico a
utilizacdo de outro ou a aquisicao de um bem;

= exercer ou explorar abusivamente direitos de propriedade indus-
trial, intelectual, tecnoldgica ou de marca.

Vale lembrar que, mesmo que determinado agente pratique um ato
que nao esteja listado acima, mas que a sua conduta tenha como finalidade
a pratica de atos contrarios a ordem econdmica, este sera penalizado de
acordo com a lei em questao.

As penas para a pratica de qualquer ato que acabamos de listar, ou
que de alguma forma possa ser considerado como contrario a ordem
econdmica sao:

* No caso de pessoas juridicas privadas, multa de 0,1% (um décimo
por cento) a 20% (vinte por cento) do valor de seu faturamento
bruto no exercicio anterior em que ocorreu a infracao;

= em se tratando de pessoas fisicas ou juridicas de direito publico
ou privado, a multa serd de no minimo R$ 50.000,00 (cinquenta
mil reais) e no maximo RS 2.000.000.000,00 (dois bilhdes de reais);

* no caso de administrador, direta ou indiretamente responsavel
pela infracdo cometida, quando comprovada a sua culpa ou dolo,
multa de 1% (um por cento) a 20% (vinte por cento) da multa apli-
cada a empresa infratora.

No que diz respeito as praticas anticoncorrenciais, estas sao tratadas
pela legislacdo como condutas fraudulentas, que criam o sentimento de
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repulsa e de cunho antijuridico, preenchendo os requisitos de condutas
criminosas.

Sao tratados como crimes porque a legislacdo entende serem as
condutas contrarias a livre concorréncia como desonestas, truculentas e
maléficas ao equilibrio econdmico, sendo que a propria denominacao do
crime (concorréncia desleal) ja traduz a sua deslealdade ao principio da
livre concorréncia protegido pela Constituicao Federal.

Para tanto, listamos as condutas que a lei brasileira entende como
contrarias ao equilibrio da livre concorréncia no mercado de produtos e
servicos em territorio nacional, quais sejam:

= publicar falsa afirmacdo em detrimento de concorrente, com o
fim de obter vantagem;

= divulgar falsa informacao acercar de concorrente, com o fim de
obter vantagem;

= empregar meio fraudulento para desviar clientela de terceiros;

= usar sinal de propaganda de terceiros com a finalidade de criar
confusao entre os consumidores;

= usar indevidamente o nome comercial de terceiros;
= substituir o nome do produto de terceiros com o seu proprio NoMe;
= vender ou expor a venda produto adulterado ou falsificado;

= empregado que recebe dinheiro de terceiro para praticar atos
que atribua vantagem ao concorrente de seu empregador;

= divulgar ou utilizar, sem autorizacao, informacdes confidenciais
de terceiros obtidas durante o exercicio profissional ou ainda me-
diante fraude;

= expor a venda produto que alega ser objeto de patente ou dese-
nho industrial mas que na verdade nao é;

= divulgar, explorar ou utilizar-se, sem autorizacao, de resultados de tes-
tes ou outros dados nao divulgados e detidos pelo poder publico.

A pena para a pratica de qualquer ato listado acima, ou que de al-
guma forma possa ser considerado como contrario ao equilibrio da livre
concorréncia é a de detencao de 3 (trés) meses a 1 (um) ano ou multa.

Para que a conduta seja tipificada como crime, basta ocorrer a pratica
de qualquer dos atos elencados, mesmo que a sua execucao Nao cause
nenhum dano material, ou seja, 0 que se pune nao é a vantagem indevida
pela pratica do ato, mas sim a simples conduta anticoncorrencial.
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Cabe ressaltar que nao existe o crime de concorréncia desleal culpo-
SO, OU S€ja, em que o seu agente nao tinha a intencao de pratica a condu-
ta anticoncorrencial. Em outras palavras, serd necessario demonstrar que
o desleal competidor tinha a intencdao de alguma forma enfraquecer o
seu concorrente mediante a pratica de quaisquer dos atos listados como
crimes na Lei de Propriedade Industrial (lei que atribue como crime as
condutas aqui listadas), caso contrario, nao havera crime.
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6. PROTECAO E GESTAO
DA MARCA DIGITAL

A marca de uma instituicao de ensino ¢ um bem bastante valioso e
representa Ndo apenas a sua reputacao e a sua identificacdo perante as
demais instituicbes, mas também é essencial para apresentar ao publico
a sua proposta pedagdgica.

Devido a importancia social e histérica da marca Unesp, é essencial
protegé-la e geri-la considerando especialmente o funcionamento atual
da internet, por meio da qual qualquer usudrio pode fazer paginas e per-
fis falsos, falando em nome de outro ou falando de modo danoso a Uni-
versidade, a um professor ou mesmo a outro aluno.

Casos mais comuns de uso indevido da marca educacional:

= criacdo de pdaginas, perfis e grupos em redes sociais cujo proposi-
to é denegrir a universidade;

= vazamento de informacdes sigilosas sobre o cotidiano dos funcio-
narios e/ou dos alunos;

* associacao da marca com conteldos ridicularizantes, vexatorios
que possam constituir ofensa ou mesmo ciberbullying;

* uso da imagem, reputacao e identidade visual da Unesp com
sua associacao a conteldo nao autorizado ou nao relacionado
as atividades fins.

Para proteger as suas marcas, a Unesp pode contar com o registro de
dominios e marcas, sites e/ou portais préprios com informacdes atualiza-
das e paginas oficiais em redes sociais.
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6.1. Registro de marcas e dominios

6.1.1. Registro de marcas

No que se relaciona a protecao de Marca, é essencial que ela seja
registrada junto ao Instituto Nacional de Propriedade Industrial (Inpi), pois
no Brasil a propriedade sobre uma marca s6 é conferida efetivamente a
partir do procedimento de registro formal e néo apenas com o uso.”

O registro de uma marca confere ao seu titular, no caso a Unesp, o
direito de cedé-la para terceiros, de licenciar seu uso em produtos e servi-
¢os e, 0 mais importante, de zelar pela sua integridade material ou reputa-
¢ao, ou seja, de cuidar para que terceiros nao utilizem ou alterem a marca
e toda a sua identidade de modo contrario ao desejado pelo proprietario.

De uma marca podem ser registrados 0 seu nome apenas (mMarca
nominativa), o seu logo apenas (marca figurativa) ou o seu nome somado
ao seu logo (marca mista). O processo de registro pode ser feito integral-
mente pelo site do Inpi por meio do pagamento de uma Guia de Reco-
lhimento da Uniao (GRU) e posterior envio de um pedido de registro no
qual deve ser indicada a classe, ou seja, a classificacdo internacional com
a qual se relacionam as atividades da Unesp. A classe mais adequada é a
41 da Classificacdo de Nice (NCL 10).

6.1.2. Registro de dominios

Pode-se definir, de modo simples, que o dominio reline os conceitos
de endereco (local) com o de ponto comercial. Ou seja, 0 dominio é mui-
to mais que apenas o nome do endereco de um site, € a melhor forma
de encontrar algo na internet, e por isso é tao disputado. O registro de
um dominio com o nome da Unesp ou com elementos de seu nhome é
essencial para garantir a protecao da Universidade, pois permite que 0s
usuarios saibam que as informacdes oficiais estdo em um determinado
site que é acessado por meio de um determinado dominio e, além disso,
coibe que terceiros que nao tenham relacao com a instituicao solicitem
um dominio com o seu nome.

E essencial monitorar permanentemente se a Unesp esta sendo alvo
de pessoas que registram dominios semelhantes ou mesmo com o seu
nome de modo a confundir o usuario que busca os sites oficiais da ins-
tituicdo. Essa pesquisa pode ser feita em <www.registro.br> e <www.
centralops.net> (dominios internacionais), e para reduzir situacoes indese-
jadas podem ser registrados pela Unesp nomes de dominio semelhantes

2 A marca Unesp é registrada na categoria 41 (Servicos de ensino e de educacao de
qualquer natureza e grau, diversao, sorteio, jogo, organizacao de espetaculos em
geral, de congresso e de feira e outros servicos prestados sem finalidade lucrativa.
Servicos de ensino e educacdo de qualquer natureza e grau.), tanto na modalidade
mista como na modalidade nominativa.
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aos seus de modo a evitar que um usuario que cometa algum erro de
digitacdo acabe em um site falso ?

Se for identificado esse tipo de situacdo, ha trés solucdes, quais se-
jam, (i) um acordo extrajudicial feito entre a Unesp e o detentor do do-
minio, (i) o pedido de transferéncia obrigatéria por ordem judicial e (iii)
arbitragem internacional (Wipo e Icann).

O registro de dominio ou de marca em nome da Unesp deve ser
feito pela drea responsavel, ndo por qualquer colaborador ou docente.
Logo, em qualquer situacao em que haja a necessidade de um registro
ou ainda diante de um incidente envolvendo dominio e/ou marca o co-
laborador ou docente deve entrar em contato com a area responsavel.

A drea responsavel pelos dominios deve fazer a gestao do pagamen-
to anual da cobranca pelo dominio, pois a auséncia do pagamento pode
acarretar na perda do dominio. Em 2012, o valor da cobranca por um
registro do tipo .br é de RS 30,00 (trinta reais) pelo periodo de um ano e
RS 2700 (vinte e sete reais) para cada ano adicionado durante o processo
de registro ou renovacao.

6.1.3. Site e portal préprio

Para um site oficial, as recomendacdes gerais sao: que seu nome de
dominio contenha o nome da Unesp, que as informacdes constantes se-
jam atualizadas e fidedignas, tragam os logos com os links para os canais
oficiais nas redes sociais, como Facebook, Twitter e YouTube e apresen-
tem vacinas legais, ou seja, as regras de uso do site expostas na interface
do proprio site e ndo apenas nos termos de uso.

Em um site, é a melhor prética aplicar dois documentos:
= Termos de Uso e Ativos de Propriedade Intelectual.
= Politica de Privacidade e Seguranca.

Esses documentos sao essenciais para a protecao juridica da Unesp.
Os Termos de Uso trazem as condicoes de navegacao pelo portal educa-
cional, i.e, 0 que pode e 0 que ndo pode ser feito pelo usudrio naquele
ambiente, quais condutas dos visitantes podem ser moderadas ou exclui-
das pelo administrador do portal, quais os limites de responsabilidade do
proprietario do portal entre outros.

Os Termos de Uso também devem prever como 0S usuarios e Vvisi-
tantes do site podem usar os ativos de propriedade intelectual da Unesp,
prevendo que o logo, os nomes e demais expressoes sao de propriedade
da instituicao de ensino e que s6 podem ser utilizados com a sua expres-
sa e prévia autorizacao.

3 Também podem ser registrados dominios “.com” e ndo apenas “.com.br".
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Ja a Politica de Privacidade é um documento que estabelece como
os dados dos usuarios serao capturados, armazenados e usados pelo pro-
prietario do portal. A Politica de Privacidade e Seguranca deve conter as
seguintes informacoes:

= nome e CNPJ da Unesp;
= endereco fisico, telefone e e-mail para contato;

= maneira de coleta e armazenagem dos dados bem como os pra-
z0s pelos quais serao guardados;

= finalidade da coleta dos dados dos visitantes, como, por exemplo,
responder a eventuais duvidas e solicitacdes do usudrio, cumpri-
mento de ordem legal ou judicial, elaboracdo de estatisticas, ga-
rantia da segurancga dos usuarios, contato via correio eletronico,
SMS, mala direta com os usuérios etc

= canais de alteracdo ou exclusdo dos dados pelo préprio usuario,
como dados de cadastro, login e senha. E importante frisar que o
usuario é o Unico responsavel pela veracidade dos dados que ele
voluntariamente informar ao portal.

6.2. Paginas oficiais nas redes sociais

A sociedade digital e o desenvolvimento da internet criaram um fe-
némeno de comunicacao, as chamadas redes ou midias sociais. Esses si-
tes, como o Facebook e o Twitter, por exemplo, permitem que os usuarios
criem perfis com suas informacgdes basicas (home, e-mail, cidade, nivel
de escolaridade etc.), por meio dos quais divulgam fotografias, videos e
textos, se relacionam com outras pessoas e empresas e, principalmente,
compartilham conteldos de toda sorte sobre o que julgam relevante.

Como as instituicbes de ensino também estao nas redes sociais e vi-
venciam um didlogo com alunos, funcionarios e familiares, seguem abaixo as
recomendacoes para 0 bom funcionamento das paginas oficiais da Unesp:

= conhecimento e cumprimento das Politicas e Termos de Uso pu-
blicadas pelos préprios fornecedores de servicos de redes sociais;

= trazer elementos da identidade visual da Unesp para ajudar a pre-
venir fraudes;

= informar na pagina da rede social que aquela é a pagina oficial
da Unesp;

= contar com uma equipe treinada especificamente para gerir essas
paginas e atender aos comentarios dos usuarios;

= fazer registro de toda comunicacao havida nessas paginas;

66



Pro-Reitoria de Pés-Graduacéo e Nucleo de Educacéo a Distancia — Unesp

= ter scripts de texto pré-prontos para os diversos cenarios de per-
guntas-respostas dos usuarios que permita atender a solicitacao
rapidamente;

= informar horario de funcionamento, pois como esses sites ficam
24 horas por dia no ar os usuarios podem ter expectativas de se-
rem atendidos a qualquer dia e horario;

= monitorar as interacdes nas redes sociais e mensagens de terceiros;

= proibir que funciondrios nao autorizados interajam com terceiros
nas paginas da Unesp;

= elaborar um plano de gestao de crise de imagem digital.

Para as paginas do Facebook, que conta com mais espaco para dis-
posicdo de informacoes que o Twitter, pode ser criada uma Declaracao de
Objetivos, Finalidades e Condutas que funciona como um Termo de Uso
que os usuarios da pagina devem ler antes de interagir com o ambiente.

Esse texto deve informar, entre outros aspectos, qual é a URL da pa-
gina oficial, qual a finalidade da pagina, qual o horario de funcionamento,
como ocorre a moderacao dos posts e o que pode e 0 que ndo pode ser
postado pelos usuarios, entre outros.
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/. REDES SOCIAIS

As redes sociais proporcionam maior interatividade entre as pessoas,
com a possibilidade de troca e compartilhamento de informacdes. Contu-
do, se ndo utilizadas com cautela podem servir a exposicao desnecessaria
e negativa.*

Assim, este manual apresenta recomendacoes para o uso legal, ético
e seguro das redes sociais, por meio de recursos corporativos ou particu-
lares, tanto em perfis pessoais quanto em paginas oficiais da Unesp.

7.1. O que sao as redes sociais?

Séo plataformas baseadas na internet, sobre as quais ocorre a intera-
cdo entre pessoas fisicas ou juridicas e a producao, troca ou compartilha-
mento de informacoes.

7.2. Como utilizar as redes sociais?

Recomendamos que as redes sociais sejam utilizadas sempre de ma-
neira ética, segura e legal, independentemente se para fins corporativos
ou particulares. O bom senso é essencial em sua utilizacao.

Considerando a missao de educar da Unesp, recomendamos que
haja orientagao especifica aos funcionarios e colaboradores sobre como
fazer o uso das paginas oficiais para fins de comentario, opinido, critica ou
sugestao relacionados as atividades da Universidade.

Apesar de ser mais facil orientar para dar tratamento apenas interno,
sabemos que as novas geracoes preferem se manifestar de forma digital,
por isso, deve-se saber manter o contato por meio deste novo canal, e
sempre que houver abuso, deve-se orientar sobre o uso adequado.

Nos casos mais delicados, deve-se receber a informacdo por esse
canal, mas recomendamos que seu tratamento seja conduzido por canal
mais reservado e direto, e isso também pode ser respondido ao solicitante,

4 A Unesp conta com um manual sobre o uso de redes sociais, disponivel em: <http://
www.unesp.br/portal#l/aci_ses/normas-e-padroes/manual-de-redes-sociais-unesp/>.
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que pelo teor e/ou tema o assunto sera conduzido por outro canal mais
apropriado. O importante é estar receptivo e ser sempre transparente.

~\
Recomendamos que a Unesp monitore o acesso dos

colaboradores, docentes e alunos as redes bem como a mencao

de seus nomes ou marcas nesses ambientes para identificar

rapidamente eventuais incidentes.

J

Quando qualquer colaborador ou docente detectar algum conteddo
ou informacgao nas redes que afeta, direta ou indiretamente, a moral, a
ética, a imagem ou a reputacao da Unesp, ele deve ser orientado a comu-
nicar a Reitoria e/ou o responsavel pela drea de Tecnologia da Informacao
para que as providéncias adequadas sejam tomadas.

7.3. Postura dos docentes e
colaboradores nas redes sociais

Recomendamos aos docentes e colaboradores que evitem publicar
nas redes sociais:

» qualquer conteldo ou opiniao em nome da Unesp ou conteudos
que caracterizem uma posicao oficial, exceto nos canais oficias e
pela drea/pessoa autorizada;

= informacdes internas ou confidenciais da Unesp ou de terceiros
com quem ela mantém relacao;

= qualquer conteldo sobre a Unesp, seus colaboradores, seus do-
centes e alunos, com excecao das informacoes de conhecimen-
to publico;

= conteldos audiovisuais, como fotos, imagens, videos ou dudios
relacionados ao ambito interno da Unesp (tais como, mas nao se
limitando a, instalagdes fisicas, ambientes, eventos e alunos), exce-
to se autorizado formalmente pela Universidade.

Os individuos estao cada vez mais presentes nas redes. Os alunos es-
tao inseridos neste meio de comunicagao e o espaco para didlogo e troca
de informacdes entre eles e os docentes, e até mesmo os colaboradores,
vai além dos ambientes da Unesp e passa a ser, também, essas redes.

Assim, o docente precisa ter uma postura de “professor” inclusi-
ve nas redes sociais, e por isso recomendamos, em carater educativo e
orientativo, que:

= evite a publicacdo de conteldos que violem a legislacao vigente,
a moral, a ética e os costumes;
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= evite exposicdes excessivas de sua intimidade e privacidade. Dica:
separe o perfil profissional, no qual ha eventual participacdo dos
alunos, do perfil pessoal (de natureza mais intima e reservada da
vida privada do professor);

* ndo faca parte de comunidades ou grupos polémicos, extremis-
tas, preconceituosos ou que sejam contrdrios aos valores éticos da
Unesp. Preserve a sua imagem e reputacaoc no ambiente digital;

= nao fale mal de pessoas nas redes sociais e nem entre em discus-
sdes ou emita opinides que podem Ihe expor negativamente;

» nao faca uso de conteddos sobre 0s quais nao tenha autorizacao.
Cite sempre a fonte;

» nao divulgue ou publique fotos de pessoas que ndao possua
autorizacao;

= utilize uma linguagem adequada, profissional, condizente com
seu papel de educador, devendo por isso evitar termos que pos-
sam demonstrar excesso de intimidade, como tratar colegas ou
alunos por apelido, uso de diminutivo de forma carinhosa, sauda-
coes com beijos;

= evite comentar rotinas do seu dia a dia, tais como horarios, tra-
jetos, agendas, local de residéncia ou de trabalho, pois podem
gerar riscos a sua seguranca fisica e ao seu patrimonio;

= faca a gestdo dos contelidos associados ao seu nome, zelando
por sua reputacao no meio digital. Preze pela qualidade e credi-
bilidade de seus contetdos e informacoes;

* realize copias de seguranca preventivas para evitar a perda de
todo o seu conteldo nos casos de indisponibilidade da rede so-
cial ou servico de e-mail;

= confira a veracidade das informacgdes antes de publicar ou repas-
sar aos demais usuarios. Evite riscos relacionados a publicacao de
boato ou inverdade;

= evite interagdes que prejudiquem a carreira profissional e educacio-
nal. O conteldo publicado nas redes sociais perpetua-se no tem-
po, pode ser lido fora de contexto e possui abrangéncia global;

= |eia as politicas e os termos de uso das redes antes de utiliza-las;

= respeite as leis em vigor e mantenha-se sempre atualizado nas me-
lhores praticas de uso ético, seguro e legal das novas tecnologias.
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( )
Recomendamos que todos os colaboradores e docentes
sejam responsaveis pela protecao das informacoes, da imagem
e reputacao da Unesp, de seus alunos, demais colaboradores
e docentes, nao se limitando ao disposto neste manual, mas
também cumprindo a legislacao vigente e as demais condutas
adotadas pela Unesp.
. J

7.4. Postura dos alunos nas redes sociais

A relacao entre a Unesp, seus docentes e alunos vai além das fron-
teiras dos campi e, por isso, 0s docentes podem conscientizar e educar
constantemente os alunos no uso legal, ético e seguro das redes sociais,
da internet e dos celulares, mostrando o0s riscos existentes dentro e fora
dos campi e como lidar com a tecnologia sem excessos.

Neste sentido, recomendamos que os colaboradores e docentes, em
pareceria com a sociedade, orientem os alunos para que eles:

= se manifestem nas redes sociais de forma responsavel e educada.
Liberdade de expressao requer responsabilidade;

= evitem publicar conteddos ofensivos, difamatérios, que ridicula-
rizem ou exponham negativamente as pessoas, pois isso pode
configurar o ciberbullying, que no Brasil é tratado como um ilicito
civil (dano moral previsto no Codigo Civil) e um ilicito criminal
(dos crimes contra a honra —injuria e difamacao - previstos no Co-
digo Penal). Os alunos precisam entender que se ele da sinais de
um comportamento antiético nas redes sociais, © mundo todo
pode saber;

= confiram a veracidade das informacoes antes de publicar ou re-
passar aos outros. Evitem a publicacao de boato ou inverdade,

* respeitem os direitos autorais na internet, ao publicar textos ou
obras devem citar a fonte. Evitem somente copiar os conteldos
da internet, sejam originais, utilizem a internet como meio de
pesquisa e facam a sua propria obra;

= tenham cuidado ao participar de comunidades, evitem aquelas que
possam prejudicar a sua imagem e reputacdo agora e no futuro;

= evitem abrir mensagens ou clicar em links desconhecidos, por-
que podem ser virus ou direcionamento para sites maliciosos;

= ndo compartilhem suas senhas com ninguém, nem como prova
de amor ou amizade. Ela faz parte da identidade de cada indivi-
duo no mundo digital;
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= evitem publicar informacdes pessoais, como data de nascimento,
rotinas didrias, horario ou local em que estuda, ou de sua familia,
como nome dos pais, local de trabalho ou o patriménio da familia;

= utilizem somente fotos e imagens autorizadas e que nao prejudi-
quem a honra ou a reputacao de uma pessoa, expondo-a de forma
desnecessaria. Evite fotografar e filmar as pessoas sem autorizacao;

= |dentifiqguem-se sempre na internet de forma responsavel e cons-
ciente, pois 0 anonimato no Brasil, no caso de livre manifestacao
do pensamento, é proibido (Constituicao Federal, 1988, art. 5, §4);

= retirem do ar e pecam desculpas em caso de qualquer incidente
em que alguém se sentir prejudicado por alguma publicacao;

= se forem vitimas de algum incidente na internet, facam a denun-
Cia rapidamente e comuniquem as autoridades imediatamente;

* leiam as politicas e os termos de uso das redes sociais antes
de utiliza-las;

= utilizem as redes sociais de forma ética, segura e legal. Elas nao
sao um mundo sem leis.

( )

Os alunos precisam aprender que as informacdes e o0s
conteudos publicados nas redes sociais se perpetuam no tempo
e, por isso, é importante que preservem a sua imagem no
ambiente digital agora e no futuro.
. J

7.5. Canais oficiais da Unesp

Recomendamos que a criacdo de contas e perfis bem como a publi-
cacao de informacdes e contelidos em nome da Unesp somente ocorra
por pessoa ou departamento autorizado.

Aos colaboradores e docentes autorizados a publicar informacoes
e conteudos em nome da Unesp, recomendamos que observem as se-
guintes diretrizes:

* publicar somente informacdes institucionais e educacionais,
evitando-se a publicacao de opinides pessoais;

= proteger e manter o sigilo do login e da senha de acesso;

= publicar apenas contelddos previamente autorizados pelo res-
ponsavel pela informacdo/contetdo e utilizar linguagem correta
e apropriada;
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agir de modo diligente e responder as solicitacdes de informa-
¢bes nas paginas oficiais da Unesp, dentro dos padrdes de res-
posta e Nos prazos preestabelecidos;

fazer a preservacao das evidéncias e registros das publicacoes,
quando possivel;

fazer uso apenas de contetdidos audiovisuais, como fotos, ima-
gens, videos ou audios que tenha autoria e legitimidade ou auto-
rizacao, sendo que conteudos audiovisuais relacionados ao am-
bito interno da Unesp, inclusive imagem dos alunos, docentes e
colaboradores, devem ser utilizados somente quando fornecidas
e/ou liberadas formalmente pela Unesp.

Recomendamos que seja evitada, nas paginas oficiais da Unesp, a
publicacdo de conteddos que:

violem a legislacao vigente ou as condutas adotadas pela Unesp;

contenham informacoes internas ou confidenciais da Unesp ou
de terceiros com quem ela mantém relacao ou que nao esteja
autorizada sua publicacao;

facam referéncia a informacdes ou noticias publicadas por sites
ou redes sociais gerenciados por terceiros, cuja veracidade e legi-
timidade ndo possam ser confirmadas;

tragam informacdes de colaboradores, docentes ou alunos da
Unesp, com a ressalva se estes autorizarem formalmente a sua
publicacao;

tenham informacoes de identificacédo pessoal de outros colabora-
dores, docentes e alunos da Unesp;

desrespeitem a privacidade e/ou intimidade de alunos, docentes,
colaboradores ou terceiros;

constituam publicidade ilicita, enganosa ou abusiva e/ou con-
corréncia desleal;

possuam cunho politico, sexual, pornografico, imoral, obsceno,
discriminatorio, racial, ofensivo ou que va contra a ética e bons
costumes, em qualquer forma, ou outros que sejam considerados
ilegais, antiéticos ou de alguma forma sejam contra os interesses
educacionais da Unesp;

incitem a pratica de atos discriminatorios seja em razao de sexo,
raca, religido, crencas, idade ou qualquer outra condicao;
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= constituam violagoes de direitos de propriedade industrial ou in-
telectual préprio ou de terceiros, de qualquer forma;

= sejam falsos ou exagerados de modo a induzir os leitores a erros;

= contenham virus ou outro cédigo, arquivo ou objeto que possam
causar danos de qualquer natureza ao servico utilizado e/ou as
pessoas que dele se utilizam.
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8. FILMES, FOTOGRAFIAS E MUSICAS:
COMO USAR EM RECURSOS
DIDATICOS E PRODUCOES
ACADEMICAS

8.1. Filmes

Como ja tratado nesse manual, os filmes (obras audiovisuais) sao
protegidos pela Lei de Direitos Autorais e a sua exibicao integral em am-
biente publico, como instituicbes de ensino, depende de autorizacao
prévia dos titulares dos direitos do filme. Pela lei, o diretor é considerado
o autor do filme, porém, na maioria dos casos, os direitos de exploracao
sao de titularidade da empresa produtora do filme e, portanto, é para ela
que deve ser solicitada a autorizacdo para a exibicao do filme na integra.

Esses direitos dos titulares dos filmes bem como a previsao para ob-
tencao da autorizacao estao previstos em lei. Entretanto, ja ha entendi-
mentos do Poder Judiciario brasileiro de que a exibicao de filmes em sua
forma integral em instituicdes de ensino, com finalidade meramente di-
datica, ndo é violacao dos direitos autorais, ja que nao houve exploracao
econdmica. Esses sao posicionamentos que se baseiam no uso justo de
obras protegidas por direitos autorais e nesse sentido, filmes cuja midia
(DVD, CD, Blu-Ray, por exemplo) seja de propriedade da Unesp ou do
docente poderiam ser utilizados em sala de aula com base nesse argu-
mento, sem necessidade de autorizagao.

Entretanto, a legislacao brasileira ainda nao abracou o conceito de
Uso justo e o cendrio atual conta com uma lei atrasada sendo reinterpre-
tada pela justica.

Diante desse panorama, portanto, a opcao de exibir um filme com-
pleto para os alunos no ambiente de sala de aula sem a obtencdo prévia
da autorizacao do titular dos direitos autorais conta com um risco, pPois
0s autores e/ou titulares dos direitos de exploracdo econdémica podem
solicitar a suspensao da pratica e também uma indenizacao.
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Ressalta-se que um filme nunca deve ser exibido na integra em am-
bientes virtuais sem autorizagao prévia do autor ou do titular dos direitos,
pois em suporte digital um arquivo pode ser muito mais acessado e dis-
tribuido sem controle, enfraquecendo a argumentacdo de que se trata de
comunicacao ao publico interno com finalidade educacional. Nesse am-
biente, se nao houver a autorizacao, podem apenas ser disponibilizados
pequenos trechos continuos — ndo pode haver qualquer adaptacao ou
edicdo da obra sem a autorizacao do autor — que nao contenham a parte
principal do video, pois isto esgota ou prejudica a exploracao comercial
por seu legitimo titular.

Finalmente, se houver a intencao de transmitir o filme na integra
para um publico maior do que o contingente de alunos dentro de uma
sala de aula, como em um congresso ou evento de qualquer finalidade
para a comunidade em geral, mesmo com finalidade educacional, ha ne-
cessidade de obtencdo de autorizacao prévia, pois a exibicao extrapola
os limites do uso justo e é considerada uma execucao publica.

Opc¢des mais simples de uso de videos e filmes:

= Utilizar como recurso educacional videos e filmes produzidos por
membros da comunidade académica da Unesp. Nesses casos,
a autorizacao também é indispensavel, mas pode ser mais facil-
mente obtida, uma vez que o autor estd proximo da Universidade,
Ou ja estar prevista no contrato de trabalho, de prestacao de ser-
Vvico ou na relacao discente-universidade.

= Utilizar obras que estejam previamente licenciadas pelos seus
autores em licencas como Creative Commons. No site <http:/
Creativecommons.org.br/>, especificamente em <http:/search.
creativecommons.org/?lang=pt>, é possivel realizar busca por
obras audiovisuais, literarias, fotograficas etc. cujo uso € permitido
pelo autor.

= Exibir trechos de filmes, solicitando aos alunos ou eventuais ou-
tros publicos que assistam a integra do filme fora do ambiente
de ensino. Como ja apresentado, a lei permite a utilizacao de
trechos e citacoes.

= Utilizar filmes que estejam em dominio publico, isto &, cujo prazo
de protecao legal ja tenha expirado. Para obras audiovisuais, o
prazo de protecao € setenta anos, a contar de 1° de janeiro do
ano subsequente ao de sua divulgacao.
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DOMINIO PUBLICO

Os sites <http://www.dominiopublico.gov.br> e <http://
www.publicdomainday.org>, esse Ultimo em inglés, trazem
obras que estao em dominio publico.

Como o site em inglés é internacional, é preciso conferir se
o conteudo ali disponibilizado ja esta em dominio publico no
Brasil também, ja que esses prazos variam de pais para pais.
L J

Importante ressaltar que as obras audiovisuais originalmente digitais
que estejam disponiveis na internet, como videos do YouTube, também
sao protegidos por direitos autorais, aplicando-se as mesmas regras de
obras nao digitais, como um filme produzido para o cinema.

Além das regras de direitos autorais que devem ser obedecidas por
quem desejar usar uma obra protegida, é essencial ainda que o usuario
conheca as regras de uso dos sites nos quais o contetlido esta hospedado,
como o Youlube, o Flickr e o Instagram. Isso é necessario pois quando
um usuario de internet posta um conteldo nesse tipo de site, ele esta
disponibilizando-o para o site e ndo para terceiros e, portanto, para fazer
uso fora do site o terceiro interessado deve conhecer as regras antes.
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REGRAS DE USO DO CONTEUDO DO YOUTUBE

O YouTube nao permite que 0s usuarios baixem para
suas maquinas os videos nele hospedados nem que 0s
usuarios acessem o video por meio de funcionalidades nao
disponibilizadas pelo proprio site.

Entre essas funcionalidades estdo o acesso ao proprio site
bem como a ferramenta Embeddable Player, por meio da qual
um usuario pode incrustar um video do YouTube em seu site.
Esse é o Unico modo permitido pelo YouTube de exibicdo de
uma conteldo seu fora do site e pode ser livre e amplamente
aproveitado para a Educacao a Distancia.

Evidentemente, se o autor de um conteddo postado no
YouTube conceder autorizacdo para exibicao, transmissao,
reproducao, uso publicitario etc. nao ha problemas, como pode
ser visto abaixo:

Vocé nao podera copiar, reproduzir, distribuir, trans-
mitir, exibir, vender, licenciar ou explorar qualquer
Conteudo para quaisquer outros fins sem o prévio
consentimento escrito do YouTube ou os licencia-
dores [pessoa que subiu o video no YouTube] do
respectivo Conteudo.

Embora o risco seja baixo de haver alguma reclamacao de
algum usuario do YouTube ou do proprio site a respeito de uma
instituicdo de ensino cujo professores utilizam em sala de aula
os videos disponiveis nesse servico, 0 mais recomendado é que
sejam utilizados trechos do filme bem como disponibilizado o
link do conteudo para que o aluno assista individualmente.

Regras disponiveis em 2012 em: <http:/www.youtube.
com/t/terms>. Deve ser feita permanente consulta aos termos,
pois eles podem mudar sem aviso prévio.

J
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8.2. Fotografias

A fotografia é também um tipo de obra protegida por direitos de au-
tor e assim como as demais obras protegidas, no geral, 0 seu uso precisa
ser autorizado pelo autor da fotografia.

Portanto, uma fotografia encontrada em um site de buscas ndo
pode ser usada de maneira indiscriminada apenas porque o acesso a ela
¢ simples e publico. E necessario que o interessado em utiliza-la tome
algumas precaucoes:

Quem é o autor da foto?

Quem é o titular dos direitos de exploracao da foto? Uma pessoa
OuU uma empresa’

Ha nomes e logotipos de marcas na foto?
A finalidade de uso é didatica?
Como faco a citacao correta de autoria e origem?

A fotografia estd licenciada sob Creative Commons ou sob algu-
ma outra licenca que esclareca o que pode ser feito a partir dela?

Ha situacbes, porém, que a autorizacdo ndo é necessaria, especial-
mente quando:

A foto ja esta em dominio publico, ou seja, quando o seu prazo
de protecao ja expirou. Esse prazo é o mesmo de filmes, ou seja,
setenta anos, a contar de 1° de janeiro do ano subsequente ao de
sua divulgacao.

Ocorrer o uso de uma ou algumas fotografias de um livro ou
qualquer outra publicacdo de fotografia, ja que a lei permite
que haja a citacao em qualquer meio de comunicacao, de pas-
sagens de qualquer obra, para fins de estudo, critica ou polémi-
ca e a reproducao, em quaisquer obras, de pequenos trechos
de obras preexistentes.

O uso de uma fotografia protegida acontecer apenas no ambien-
te de sala de aula presencial.

O autor licenciou a fotografia, autorizando o seu uso para a fi-
nalidade que desejar. Por exemplo, o site Flickr, um dos maiores
repositérios digitais de fotos do mundo, oferece aos usudrios a
possibilidade de pesquisa apenas por fotografias que estao sob a
licenca Creative Commons, como pode ser visto no print de tela
a seguir:®

5 Flickr, disponivel em: <http://www/flickr.com/creativecommons/>. Acesso em:
18/10/2012, as 9h30.
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REGRAS DE USO DO CONTEUDO DO FLICKR

= A respeito da utilizacao externa dos contetudos disponibiliza-
dos no Flickr, o site determina:

Coloque o link de volta para o Flickr quando pos-
tar seu conteudo do Flickr em outros lugares.
O Flickr possibilita postar contetdos hospedados
no Flickr em outros sites da web. Entretanto, as
paginas em outros sites da web que exibem con-
teudo hospedado no site flickr.com devem for-
necer um link de volta para o de cada foto ou vi-
deo para a pagina correspondente no Flickr. Isso
oferece uma maneira de obter mais informacdes
sobre o contetdo e o fotégrafo.

» Regras disponiveis em 2012 em: <http:.//www.flickrcom/
help/guidelines/>. Deve ser feita permanente consulta aos
termos, pois eles podem mudar sem aviso prévio.

L J

Os conteudos licenciados em Creative Commons sao acompanhados
de simbolos que servem como legenda para o que pode ou néo ser feito
com a obra, como pode ser visto a seguir:®

6 Informacdes disponiveis no site do Creative Commons Brasil, disponivel em: <http://
creativecommons.org.br/as-licencas/>. Acesso em: 18/10/2012, as 9h36.
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Atribuicao (by)

Essa licenca permite que outros distribuam, remixem, adaptem ou
criem obras derivadas, mesmo que para uso com fins comerciais, con-
tanto que seja dado crédito pela criacao original. Esta € a licenca menos
restritiva de todas as oferecidas, em termos de quais usos outras pessoas
podem fazer de sua obra.

Atribuicdo — Compartilhamento pela mesma licenca (by-sa)

Essa licenca permite que outros remixem, adaptem e criem obras
derivadas ainda que para fins comerciais, contanto que o crédito seja
atribuido ao autor e que essas obras sejam licenciadas sob 0os mesmos
termos. Esta licenca é geralmente comparada a licencas de software livre.
Todas as obras derivadas devem ser licenciadas sob os mesmos termos
desta. Dessa forma, as obras derivadas também poderao ser usadas para
fins comerciais.

Atribuicao — Nao a obras derivadas (by-nd)

Essa licenca permite a redistribuicao e o uso para fins comerciais e
nao comerciais, contanto que a obra seja redistribuida sem modificacbes
e completa, e que os créditos sejam atribuidos ao autor.
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Atribuicdo - Uso nao comercial (by-nc)

Essa licenca permite que outros remixem, adaptem e criem obras
derivadas sobre a obra licenciada, sendo vedado o uso com fins comer-
ciais. As novas obras devem conter mencao ao autor nos créditos e tam-
bém ndo podem ser usadas com fins comerciais, porém as obras deriva-
das ndo precisam ser licenciadas sob os mesmos termos dessa licenca.

Atribuicao - Uso nao comercial — compartilhamento
pela mesma licenga (by-nc-sa)

B0

Essa licenca permite que outros remixem, adaptem e criem obras
derivadas sobre a obra original, desde que com fins nao comerciais e con-
tanto que atribuam crédito ao autor e licenciem as novas criacbes sob
0s mesmos parametros. Outros podem fazer o download ou redistribuir
a obra da mesma forma que na licenca anterior, mas eles também po-
dem traduzir, fazer remixes e elaborar novas histérias com base na obra
original. Toda nova obra feita a partir desta devera ser licenciada com a
mesma licenca, de modo que qualquer obra derivada, por natureza, nao
podera ser usada para fins comerciais.

Atribuicao - Uso ndo comercial - Nao a obras derivadas (by-nc-nd)

@O0

Essa licenca é a mais restritiva dentre as nossas seis licencas princi-
pais, permitindo redistribuicao. Ela ¢ comumente chamada “propaganda
gratis” pois permite que outros facam download das obras licenciadas

84



Pro-Reitoria de Pés-Graduacéo e Nucleo de Educacéo a Distancia — Unesp

e as compartilhem, contanto que mencionem o autor, mas sem poder
modificar a obra de nenhuma forma, nem utiliza-la para fins comerciais.

Além do Flickr, desde 2010 usuarios de todo o mundo estao postan-
do fotos na rede social Instagram, e assim como o Flickr, essa rede contém
regras de uso do conteldo depositado por usuarios.

( )
REGRAS DE USO DO CONTEUDO DO INSTAGRAM

A respeito da utilizacdo externa dos conteddos
disponibilizados no Instagram, o site determina:

"Os Servicos Instagram contém o Conteudo do
Instagram. Esse conteudo é protegido por direitos
autorais, marcas registradas, patentes, segredos de
negdcio e outras leis e o Instagram é o dono e de-
tém todos os direitos do Conteddo do Instagram e
dos Servicos do Instagram. O Instagram garante a
vocé uma licenca limitada, revogavel e nao licencia-
vel de reproduzir e exibir o Conteldo do Instagram
(excluindo-se qualquer codigo fonte de software)
apenas para seu uso pessoal e em relacao a visu-
alizacao do Site e usando os Servicos Instagram.”

"Os Servicos Instagram contém contetddo de usu-
arios e de outros licenciadores, como anunciantes.
Salvo o que foi permitido nesses termos de uso,
vocé ndo pode copiar, modificar, traduzir, publicar,
difundir, transmitir, distribuir, realizar, exibir ou ven-
der qualquer conteddo que apareca no ou pelos
Servicos Instagram.”

Regras disponiveis em 2012 em: <http:/instagram.com/
about/legal/terms/>. Deve ser feita permanente consulta aos
termos, pois eles podem mudar sem aviso prévio.

L .

Importante salientar que, a nao ser que tenham violado direitos au-
torais de terceiros nas postagens, os direitos sobre os conteddos disponi-
bilizados e hospedados por esses sites sao dos usuarios que realizaram
a postagem e, portanto, se eles autorizarem o seu uso fora do ambiente
dos sites esses nao podem reagir de modo contrario.
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Portanto, para utilizar uma fotografia, além da ciéncia sobre a situacao
dos direitos autorais incidentes sobre a obra, é recomendado que outros
aspectos sejam levados em consideracao:

1. Resolugao: o ideal é que sejam utilizadas fotografias em alta reso-
lucao, pois ha maior qualidade da imagem.

2. Verificacao do Exif (Exchangeable Image File Format): o Exif é
um padrao de cameras e dispositivos digitais que grava as carac-
teristicas de captura da fotografia junto ao arquivo que se formou
da captura. Sdo armazenadas informacbes como data, hora, con-
figuracdes da camera, como abertura do diafragma, velocidade
do obturador, modo de medicao e sensibilidade ISO. As informa-
¢bes sobre a autoria da fotografia ndo sdo armazenadas por esse
padrao e, portanto, devem ser inseridas posteriormente na fase
de tratamento da fotografia.

E importante verificar o Exif para confirmar se as informacoes for-
necidas pelo autor quando ele autoriza o seu uso sao veridicas,
como, por exemplo, a data em que ele produziu a fotografia e
qual camera usou.

3. Metadados: E importante formar a claquete digital dos docu-
mentos, ou seja, inserir no proprio conteddo as permissdes de
uso, as limitacdes e outros eventuais dados e regramentos. Para
tanto, deve ser utilizado o metadado, que é a identificacdo que
acompanha todo arquivo digital e que pode ser acessado a qual-
quer momento por qualquer pessoa que manipule um conteudo.

Para acessar o metadado do arquivo, deve-se clicar com o botao
direito do mouse sobre o arquivo, selecionar a opgao “Proprie-
dades” e, em seguida, a aba “Detalhes” e preencher os campos
"Titulo, Assunto, Comentarios, Autores e Direitos autorais”.

Abrir com 3
Definir como plane de fundo da drea de trabalho
Abrir local do arquivo

Girar para a direita

Girar para a esquerda

Copiar
Excluir

Propriedades
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& Propriedades de monalisal000 =5

Geral | Seguranga | Detalhes VersﬁesAmenores‘

Propriedade Valor
Descricde ‘
Titulo
Assunto ‘
Classficagio
Marcas
Comentarios
Origem
Autores
Tirada Em
Nome do programa
Data da aquisicio
Direftos autorais
Imagem
Identificagio de Imagem
Dimensdes 267x 354

Largura 267 pixels

Altura 354 pixels

Donnbinfn basannial 0C dni bt
Remover Propriedades e Informacies Pessoais

O campo “Comentarios” deve conter todas as limitacoes
de uso do conteldo, ou seja, 0 que se pode ou nao fazer com
0 arquivo, isto é, se pode ser visualizado, baixado, reproduzido,
compartilhado etc.

No campo “Direitos autorais’, por sua vez, deve ser es-
clarecido quem ¢é o detentor dos direitos autorais. Pode ser
0 autor ou um terceiro, como a Unesp ou outra entidade ou
pessoa.

Além disso, se o recurso educacional for oferecido em
ambientes virtuais, deve constar na tela de acesso uma adver-
téncia legal informando como o conteldo esta disponivel e
0 que pode ser realizado com ele (apenas visualizacao / vi-
sualizacdo e download / visualizacao, download e impressao),
de modo que o usuario do ambiente nao possa alegar desco-
nhecimento da restricdao por negligéncia da Unesp. Esse aviso
prévio protege a Unesp sob o aspecto juridico.

8.3. Mdsicas

As musicas também sdo protegidas por direitos autorais, contendo
ou nao letra.

Entretanto, a lei foi um pouco mais flexivel com esse tipo de obra
e determinou que nao constitui violacao dos direitos autorais a execu-
cdo musical realizada nos estabelecimentos de ensino para fins exclusi-
vamente didaticos. Essa mesma liberdade se aplica para a montagem de
pecas teatrais.

Importa ressaltar que execucao musical nao é a reproducao de uma
muUsica gravada por um artista que esteja, por exemplo, fixada num CD
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ou em formato digital. Execucao é quando uma pessoa toca, por ela mes-
ma, uma musica e isso pode ser feito pelos membros de instituicdes de
ensino dentro da finalidade didética.

O limite é a compreensao do fim exclusivamente didatico. Como a
lei é de 1998, o conceito de “fim didatico” era essencialmente restrito ao
ambiente de sala de aula, podendo se estender para demais atividades
de ensino dentro da instituicdo. Passados quatorze anos desde a apro-
vacao dessa lei, indubitavelmente houve uma expansao desse conceito
bem como dos recursos educacionais, especialmente no que se relaciona
ao uso de recursos e ambiente digitais.

Esses ambientes sao das instituicdes tanto como seus espacos fisicos
e destinam-se a atividades exclusivamente didaticas, ou seja, de ensino e
aprendizagem e, portanto, entende-se que essa execugao musical tam-
bém pode ocorrer em um ambiente digital. Sendo assim, é possivel que
um aluno ou um tutor execute ao vivo uma musica nesse ambiente.

Se isso for feito, porém, é essencial que seja aplicado um texto legal
informando aos usuarios desse ambiente que essa musica deve apenas
ser ouvida dentro do ambiente, pois se destina a fins didaticos, sendo
vedada a realizacao de downloads e compartilhamento.

Trechos e letras de musicas gravadas por terceiros, como uma can-
cao do Chico Buarque interpretada por ele mesmo, por exemplo, podem
ser usados em recursos educacionais fisicos e digitais. Parédias e releituras
também podem ser feitas desse tipo de obra.

Nunca devem ser usadas musicas — nem filmes, fotos ou qualquer
outra obra protegida — cuja fonte seja ilicita, como uma cépia de CD ou
DVD pirata ou uma musica baixada sem a autorizacao do autor, por meio
de torrents, por exemplo. As fontes das obras devem ser legitimas, como
um site oficial ou o suporte original.

Se forem utilizadas musicas em festas e eventos em qualquer um
dos campi da Unesp, deve ser recolhido o valor devido da retribuicao
autoral ao Ecad (Escritério Central de Arrecadacao e Distribuicao). As in-
formacdes sobre valores e formas de pagamento podem ser obtidos no
site do Ecad, em: <http://www.ecad.org.br>.

8.4. Melhores praticas

= Filmes, fotografias, musicas e textos sdo obras protegidas por direi-
tos autorais e seu uso, em geral, necessita ser autorizado pelo autor.

* Quando o uso for meramente diddtico em sala de aula presen-
cial, sem distribuicao dos materiais para os discentes, nao ha a
necessidade de obtencao de autorizagcao prévia. No caso de fil-
mes, porém, o mais recomendado € que seja exibido um trecho
continuo, pois embora haja a defesa de que a exibicdo integral é
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apenas para fins didaticos, ha casos de acoes judiciais de distri-
buidoras e produtoras de filmes contra instituicbes de ensino que
usam filmes integrais em sala de aula.

= Quando o uso for para em um ambiente virtual ou para a com-
posicao de materiais didaticos que serao distribuidos aos alunos
e/ou disponibilizados no site Unesp Aberta, hd a necessidade de
obtencado da autorizacao do autor.

= Se a obtencdo da autorizacédo for inviavel, os produtores de recur-
sos educacionais ou de producao académica em geral podem:

1. Usar obras que estejam em dominio publico.

2. Usar obras que estejam previamente licenciadas pelos autores
em Creative Commons ou qualquer outra licenca publica.

3. Valer-se do direito de citacao de passagem para fins de estudo
e critica ou do direito de reproducao de pequeno trecho ou de
obra integral quando for obra de artes plasticas.

= Sites com conteldos em Creative Commons:

- Soundcloud (musicas) - http:/soundcloud.com/creativecommons
- ccMixter (musicas) - http://ccmixter.org/view/media/home

- Wikimedia Commons (diversos) - http://commmons.wikimedia.org

Open Clip Art Library (imagens)’ - http://openclipart.org
- Europeana?® (diversos) - http:/pro.europeana.eu/web/guest

* Quando o conteldo a ser publicado pelo aluno envolva a ima-
gem de pessoas, sejam estas maiores ou menores de idade,
deverd ser obrigatoriamente submetido ao Comité de Etica
em Pesquisa instituido pela Unesp para o curso relacionado
ao do aluno.

7 Definicdo do site Open Clip Art Library, disponivel em: <http://openclipart.org/>.
Acesso em: 18/10/2012, as 12h24. “The Open Clip Art Library (Ocal) is the largest colla-
borative community that creates, shares and remixes clipart. All clipart is released to the
public domain and may be used in any project for free with no restrictions.”

8 Definicao do site Europeana, disponivel em: <http://pro.europeana.eu/about?utm_
source=portalmenu&utm_medium=portal&utm_campaign=Portal%2Bmenu>.
Acesso em: 18/10/2012, as 12h29. “Europeana is a single access point to millions of
books, paintings, films, museum objects and archival records that have been digitised
throughout europe. It is an authoritative source of information coming from European
cultural and scientific institutions.”
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9, PRODUGAO ACADEMICA:
PUBLICACAQ DIGITAL E FISICA

A producao académica é uma das principais vocacoes da Unesp,
seja ela por meio de monografias, teses, dissertacdes, artigos ou recursos
educacionais. Essa producao faz parte do tripé da universidade publica
brasileira: ensino, pesquisa e extensao.

A pesquisa ganha corpo e se materializa em formato de textos,
graficos, fotografias, videos e filmes, desenhos, obras de artes plasticas,
softwares, games, enfim, toda sorte de obras intelectuais que o homem
pode produzir.

A publicacao digital pode ter como objetivo a disseminagao da pro-
ducdo académica da maneira mais ampla possivel, com base no conceito
de Universidade Aberta, ou pode ser apenas mais uma forma de publica-
¢ao, uma consequéncia evolutiva da publicacao em papel.

9.1. Acesso aberto

No cendrio em que a instituicao de ensino opta pelo acesso aberto
aos artigos e teses que comporao o seu repositorio digital, € interessan-
te que seja desenvolvida uma politica institucional de acesso aberto.
Isso foi feito por faculdades da Universidade Harvard, do Massachusetts
Institute of Technology (MIT), pela Escola de Educacao da Universidade
Stanford e pela Universidade Duke, todas dos Estados Unidos.

Por meio dessa politica, fica estabelecido que os membros de uma
determinada faculdade, a qual esta comprometida em disseminar os fru-
tos de pesquisas e atividades académicas o mais amplamente possivel,
garantem a faculdade permissao para tornar acessivel seus artigos esco-
lares e também para exercer os direitos autorais sobre esses artigos.

No Brasil, a Universidade de Brasilia, a Fundacao Getulio Vargas e a
Universidade Federal da Bahia, para citar alguns exemplos, estao seguin-
do essa linha também.

No Estadode Sao Paulo, foi posto a votagao o Projetode Lein®989/2011
que sugere a instituicao de uma politica de disponibilizacdo integral de
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recursos educacionais desenvolvidos no ambito da administracao publi-
ca direta ou indireta, 0 que abrange as universidades e instituicbes de
ensino estaduais geridas com recursos publicos.

O Projeto de Lei em questéo ja foi aprovado pela Assembleia Le-
gislativa do Estado de Sao Paulo e no momento aguarda a sangao do
governador para que possa vigorar como lei estadual.

Pelo Projeto de Lei, quaisquer recursos educacionais desenvolvidos
pela Administracdo Publica Direta ou Indireta deverdo ser disponibiliza-
dos em suas paginas institucionais na internet e licenciados para livre uti-
lizacdo de quaisquer usuarios.

O Projeto de Lei vai mais além, informando ainda ser permitido a
instituicao disponibilizar o conteddo para copia, distribuicao, download
ou redistribuicao do conteudo, desde que tais atos respeitem o direito de
atribuicdo da autoria das obras, e que a utilizacao desse contelddo pelos
usuarios seja para fins exclusivamente pessoais e nao comerciais.

Entretanto, como esse projeto ainda nao € uma lei, seguem as
recomendacoes de como pode ser gerida a publicacao online dos traba-
lhos académicos.

Para que o acesso aberto ao conteudo académico desenvolvido
no ambito das atividades educacionais seja livre de dnus para a Unesp,
é importante que tanto os professores como os alunos da Universidade
tenham conhecimento prévio de que os trabalhos a serem desenvolvi-
dos internamente durante as atividades académicas serao submetidos
ao repositério digital da Unesp e acessiveis por qualquer pessoa com
acesso a internet.

Portanto, recomenda-se que a Unesp desenvolva sua politica de
acesso aberto aos trabalhos académicos produzidos em seu ambito.

O primeiro passo seria prever no regulamento dos cursos, termos de
matricula ou qualgquer outro documento que normatize a atividade aca-
démica, que o conteudo desenvolvido serd necessariamente submetido
ao repositorio digital da Unesp e que, ao final do curso, o aluno deverd
obrigatoriamente conceder uma autorizacao de uso da obra por ele de-
senvolvida (seja esta uma tese, dissertacao, monografia etc.).

Dessa forma, o interessado em ingressar no corpo discente da Unesp
sabera desde o inicio de sua relacao com a Universidade qual é a politica
da instituicao com relacao a divulgacao da producdo académica. Além
disso, é recomendavel que seja elaborado um documento que institucio-
nalize essa politica de acesso aberto.

Entretanto, apenas informar ao aluno que a sua producao sera pu-
blicada nao é suficiente, pois, como informado nesse manual, apenas o
autor pode exercer poderes sobre a sua obra e, por isso, é essencial que
se preveja a obtencdo da autorizacao e que ela seja, efetivamente, obtida
de forma prévia a divulgacao digital, expressa e por escrito do autor.

92



Pro-Reitoria de Pés-Graduacéo e Nucleo de Educacéo a Distancia — Unesp

A autorizacao dos professores pode ser obtida por meio de uma li-
cenca dos direitos autorais prevista no contrato de trabalho. J& dos dis-
centes e demais membros da comunidade académica pode ser obtida
individualmente no momento em que a sua obra tenha sido homologada.

F obrigacéo também das mantenedoras de repositdrios virtuais sem-
pre indicarem o nome do autor ou dos autores das obras ali disponibili-
zadas, o titulo e subtitulo (se houver), a edicao, o local, a editora e 0 ano
(se houver) e eventuais dados complementares, como instituicao a qual o
autor é afiliado, nome do professor orientador, notas e ISBN, por exemplo.

Abaixo, um exemplo do termo de autorizacdo fornecido pela Uni-
versidade de Brasilia para os autores que desejam fazer parte de sua bi-
blioteca digital® e outro da Universidade Harvard':

Paginal-2de? - éijgﬁei

M " 7) B0m e
UNB - BCE

Termo de Autorizacio para Publicagio de Teses e Dissertacdes Eletrénicas (TDE) na
Biblioteca Digital de Teses e Dissertacdes (BDTD)

CPF E-mail

Afiiagho: (Institui3o de vinculo empregatizio do autor)
Area do Conhecimento; 3. Agéncia d fomenta

Falzyras-chave:

9 Universidade de Brasilia — Biblioteca Digital de Teses e Dissertacdes (BDTD).
Disponivel em: <http://www.bce.unb.br/index.php?option=com_content&view=
article&id=51&Itemid=18>. Acesso em: 18/10/2012, as 15h19.

10 Universidade Harvard — Digital Acess to Scholarship at Harvard. Disponivel em:
<http://osc.hul.harvard.edu/dash/quicksubmit>. Acesso em: 29/10/2012, as 15h31.
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DIGITAL ACCESS TO
SCHOLARSHIP AT HARVARD 4 SERVICE OF THE OFFICE FOR SCHOLARLY COMMUNICATION

DASH Home | Browse & Search |MyDASH v About DASH ¥ Deposit Your Work ¥ DASH FAQ |0SC

QUiCk Submit Search

Keyword Search

This form allows you to upload an article for the OSC to deposit on your behalf into the DASH
Advanced Search

repository. Please note that in order to handle the deposit process for you, the OSC must have an
assistance authorization form on file. The assistance authorization form need only be provided one B
) rowse
time. If you have not done so already, please complete this form.
Communities & Collections

Submitter Information Harvard-affiiated Authors

All Authors
Your Name: * Titles

Keywords

FAS Departments
Your Email: * By Issue Date

By Submit Date

Your Primary Affiliation: * This Week's Most
- select - [ Downloaded Works

—

. Kant's Formula of
Universal Law

Article Information

ra

. Political Instability and
Ecanomic Growth

Author(s): *

w

. Workplace Wellness
Programs Can
Generate Savings

.

. Social Dominance
Orientation; A
Personality Variable
Predicting Social and
Palitical Attitudes

Title: *

Serial (journal, proceedings, etc.): *

w

. Quantifying Construct
Validity: Two Simple
Measures

Year: *

2012

o

. Why Do Companies
Pay Dividends?

O termo da Universidade de Brasilia prevé que o autor autoriza que
seu texto seja disponibilizado para leitura, impressao ou download, assim
como ocorre com os conteudos disponibilizados no site Unesp Aberta, e
também estabelece a finalidade da autorizacao: “a titulo de divulgacao da
producao cientifica brasileira”.

O termo também pode prever em que formato os arquivos serao
disponibilizados aos usuarios, como .pdf ou até mesmo aplicativos. Os
arquivos em .pdf séo geralmente os mais usados pelas universidades que
adotaram o acesso aberto, justamente porque sao 0s mais comuns de se-
rem lidos pelas maquinas dos usuarios e também porque sao facilmente
compartilhados.

Além dos pontos mencionados, é importante que o termo de auto-
rizacao de uso também preveja o inicio da vigéncia da autorizacdo para
a publicacdo do conteldo em ambiente online, sendo de suma impor-
tancia que essa data fique a cargo da instituicao de ensino, restando ao
aluno apenas a opcao de escolher se o contetudo serd publicado imedia-
tamente apds a sua homologacao ou se apds um periodo determinado,
conforme demonstrado a seguir no termo de autorizacdo adotado pela
Unicamp em sua biblioteca virtual:
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TERMO DE AUTORIZACAO - TESES/DISSERTACAO

Eu' ............................................................................................................................
r‘laCIonalldade' ...................................... ESIado c.pdl" ................................................
profissdo. , rasidenta e domiciliado na (endereco) :
........................................................................................................................ ’ Cidade
............................................................... estado. . portador do documento de
identidade: numero na qualidade de

.....................................................................................................................................

...........................................

Campinas em (data)

(
1-[] AUTORIZO a Universidade Estadual de Camgpinas - UNICAMP, a reproduzir,
disponibilizar na rede mundial de computadores - Intemet - & permitir a reproducdo por
meio eletrdnico, da OBRA, a partir da data da homologacdo.

2- AUTORIZO, a partir de um ano apos a data de homologagao, a Universidade
Estadual de Campinas - UNICAMP, a reproduzir, disponibilizar na rede mundial de
computadores - Internet - e permutir a reprodugdo por meio eletrénico, da OBRA.

J

Nesse exemplo, a universidade em questao atribui ao aluno a op-
cao de autorizar a disponibilizacao do contetdo de sua autoria imedia-
tamente apos a sua homologacao ou no prazo de um ano, Nao Possi-
bilitando a este atribuir a data, o que garante a efetivacdo da politica
de recursos educacionais abertos e viabiliza a gestao do conteudo por
parte da Unicamp.

Cabe ressaltar ainda que no caso do acesso aberto aos recursos,
além da autorizacao, € necessario que o autor esteja ciente que ha uma
politica de disseminacao de conteudo e que, portanto, 0s Usuarios serao
incentivados a baixar, imprimir, compartilhar e até mesmo alterar os ma-
teriais disponibilizados.

Para evitar que terceiros preencham o termo de autorizacao caso
0 processo ocorra de forma digital, recomendamos que a Unesp conte
com mecanismos de autenticacao do usuario, a qual pode se dar por
meio da criacao de um login e senha, ou seja, torna-se necessario fazer
um cadastro no site, informando os seus dados pessoais, para que se ob-
tenha um login e uma senha. Apenas de posse dessas informacoes, que
sao pessoais e intransferiveis, € que o usuario podera preencher e assinar
o termo de cessao e submeter seu trabalho.
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Além disso, recomendamos que sejam arquivados os logs das ati-
vidades de cada usuario e que eles sejam armazenados por no minimo
8 (oito) anos, que é o prazo que o interessado tem para entrar com uma
acao judicial caso suspeite de violagcao de seu direito autoral.

Cabe ressaltar que apesar de a Lei de Recursos Educacionais Abertos
regulamentar a disponibilizacao obrigatéria do conteido desenvolvido no
ambito do ensino publico, esta norma ainda esta em tramite legislativo,
aguardando apenas a sancao do governador para que passe a vigorar no
Estado de Sao Paulo. Enquanto a norma em questao nao se tornar vigente,
a disponibilizacao do contelido, mesmo que autorizado pelo aluno, ainda
contrap&e a Unesp a riscos, como a revogacao da autorizagao ou a discus-
sao dos termos adotados na autorizacao de uso do conteuddo.

9.2. Nova forma de publicacao

Um outro modo de trabalhar a publicacao digital é encara-la como
uma evolucao do papel apenas, ou seja, 0 objetivo da publicacao digital
nao é oferecer acesso aberto aos usuarios, mas sim utilizar um suporte
mais adequado a realidade da sociedade digital, na qual os conteddos
impressos em papel estao sendo substituidos pelo contetdo digital.

Se essa for a escolha da Universidade, as autorizacbes dos autores
também sao necessarias, porém deve haver maior cautela na disponibi-
lizacao do conteudo, pois ele s6 pode estar acessivel para a leitura e no
maximo para compartilhamento autorizado nas redes sociais.

A sequir, dois exemplos. Um é do site The Arnold Arboretum da Uni-
versidade Harvard,"" por meio do qual hd uma galeria com fotografias
que podem ser visualizadas, como em uma exposicao fisica em uma ga-
leria, mas que nao podem ser baixadas ou compartilhadas:

Mais zoom
Menos zoom
Mostrar tudo
Qualidade
Reproduzir
|V Repet
Retroceder
Avangar
Voltar
Imprimir
Configuragdes.
Configuragdes globais...

Sobre ¢ Adobe Flash Player11.4.31.110

11 The Arnold Arboretum da Universidade Harvard. Disponivel em: <http:./
www.arboretum.harvard.edu/eastern_asia/galleries/purdom/index.html>.
Acesso em: 29/10/2012, as 15h54.
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Esse exemplo é importante para esclarecer que uma universidade
nao precisa aplicar a mesma regra para todos os conteldos que dispo-
nibiliza online. A Harvard tem a politica do acesso aberto para recursos
didaticos, porém ndo tem para essas fotografias.

O outro exemplo é o do Google Art Project, um projeto da empre-
sa Google que disponibiliza online os acervos de importantes museus
mundiais, inclusive do Museu de Arte Moderna de Sao Paulo. Nesse site, o
usuario pode navegar, dar zoom nas imagens, obter detalhes dos artistas
e até mesmo compartilhar em redes sociais, com autorizacao do Google,
alguns dos conteudos, porém nao pode baixa-los ou divulga-los de outra
forma. Para conseguir dar forma a esse projeto, o Google teve que obter
a autorizacao de todos 0s museus, 0s quais, por sua vez, tiveram que So-
licitar as autorizacdes de todos os artistas:'”

§ Colegbes = Artistas | Obrasdearte | Galerias dousuirio Minhas galerias | Fazer login Pesq

Compartilhar

Q"‘ Google+
LA coogle+ Hangout
f Facebook

BB e
@ Email

Para a publicacdo digital de artigos e teses sobre 0s quais nao ha a
intencao de distribuicao e disseminacao em larga escala, como no caso
do acesso aberto, 0 modo mais seguro de publicacdo é por meio de um
aplicativo protegido por Digital Rights Management (DRM), que sao con-
troles de acesso usados por produtores de hardware (computadores, ce-
lulares, tablets etc), editoras e titulares de direitos autorais que publicam
obras digitais, como e-books.

Esses controles se propdem a proteger o autor de obras digitais con-
tra copias e distribuicdo em massa, ja que arquivos em suportes digitais
sao transferidos com muito mais facilidade que as obras em papel.

12 Google ArtProject.Disponivel em: <http://www.googleartproject.com/pt-br/collection/
museu-de-arte-moderna-de-sao-paulo/artwork/untitled-osgemeos/2779496/>.
Acesso em: 29/10/2012, as 15h58.

97



Manual de Propriedade Intelectual

Recomenda-se que o aplicativo seja compativel com os principais
sistemas de leitura de obras digitais (e-readers) de modo a atender todos
0s publicos interessados em ter acesso aos conteldos.

9.3. Autores e usuarios: pontos de atencao

Ao autor cabe atentar-se para seus direitos e deveres ao assinar uma
autorizacdo para publicacao digital. Se a autorizacao for para que a sua
tese, artigo ou recurso educacional seja publicado e disponibilizado em
uma biblioteca ou repositério virtual, o ideal € que se trate de uma licenca
nao exclusiva, pois dessa forma ele poderd licenciar o mesmo conteldo
para outras instituicoes.

E de fundamental importancia que o autor sempre informe para a
empresa ou instituicdo de ensino interessada em publicar sua obra se ela
ja foi publicada. O autor deve se atentar se a autorizagao conferida anterior-
mente prevé exclusividade, pois se isso constar no documento a mesma
obra ndo pode ser licenciada ou vendida para outro editor. Os contratos
firmados com editoras contam normalmente com exclusividade.

Nesses casos, 0 mais recomendado é que o autor, caso ainda queira
fazer parte de um repositorio digital, entre em contato com a editora so-
licitando autorizacao para tanto.

No Brasil, se a autorizagao for concedida para um didrio ou um pe-
riddico, como um jornal ou uma revista cientffica, ela vale pelo prazo da
periodicidade acrescido de vinte dias, a contar de sua publicacdo, sen-
do certo que apds esse prazo o autor recobra seu direito de exploragao
econdmica da obra. Portanto, se uma pessoa autoriza que sua obra seja
publicada em uma revista cuja periodicidade é anual, ele recobrard o di-
reito de explorar a obra 1 ano e 20 dias depois contados da publicacdo da
revista na qual consta sua obra.

Ja os interessados em utilizar as obras disponibilizadas em reposi-
torios virtuais devem ler os termos e condicdes desses ambientes, pois
ha repositdrios nos quais as obras disponibilizadas permanecem protegi-
das pelas previsdes da Lei de Direitos Autorais e 0 Unico direito garantido
a0 usuario é o de acesso e leitura do contetdo (outros direitos podem,
a critério do titular do repositério, serem conferidos, como o direito de
compartilhamento) ao passo em que ha outros nos quais as obras dispo-
nibilizadas sao licenciadas em Creative Commmons e o usuario conta com
direitos mais amplos, como permissao para editar, alterar, adaptar, criar
obra derivada etc.

Em ambos os exemplos, esta claro para o usuario do site o que
pode ou ndo ser feito com as obras ali disponiveis e é essencial que es-
sas regras sejam cumpridas para que nao haja cometimento de infracao
dos direitos autorais.
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10. EDUCACAQO A DISTANCIA

10.1. Historico

No Brasil, a Educacao a Distancia (EaD), cujos registros reve-
lam sua origem no final do século XIX, iniciou-se por meio da corres-
pondéncia. Em um segundo momento, na década de 1920, quan-
do foi criada a Radio Sociedade do Rio de Janeiro, o radio passou a
ser o instrumento utilizado para “possibilitar a educacdo popular”™
e, a partir da década de 1960, a televisao educativa passou a ser o princi-
pal instrumento de difusdo do conhecimento a distancia.

Embora tenha origens relativamente antigas, a EaD tem seu marco
legal em 1996, por meio da Lei 9.394, a qual estabelece as diretrizes e ba-
ses da educacao nacional, especialmente no artigo 80 dessa lei. Em 2005,
por sua vez, foi criado o decreto 5.622/2005 que regulamenta justo aque-
le artigo 80. Portanto, a EaD ja é juridicamente institucionalizada no Brasil.

A internet é o principal meio de realizacao da educacao a distancia
no Brasil e isso ocorre por meio de cursos certificados e disponibilizacdo
digital de recursos educacionais produzidos pelas instituicbes de ensino.
E crescente o numero de instituicdes de ensino superior que tem pro-
movido a educacao a distancia, aplicando-se o conceito de Universidade
Aberta, isto é, um ambiente destinado para todas as classes sociais, do
qual é possivel fazer parte sem a necessidade de apresentacao de certifi-
cacao de instrugao anterior e aprovacao em vestibular e em que todos 0s
recursos estao abertos para o publico.

10.2. Web 2.0 e EaD

O atual formato da web 2.0, por meio do qual a producao, a hospe-
dagem e o compartilhamento de conteldo se tornaram mais simples e
mais baratos, tem fortalecido o desenvolvimento da EaD no Brasil e no
mundo:

13 MOREIRA ALVES, J. R. A histéria da EaD no Brasil. In: LITTO, F. M.; FORMIGA, M. M.
M. (Orgs.). Educacéo a Distancia: o estado da arte. Sdo Paulo: Pearson Education
do Brasil, 2009, p. 9, cap. 2.
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E possivel que a Web 2.0 represente o inicio de uma nova
etapa de tecnologia da informacéo, na qual o computa-
dor pessoal ndo mais sera o repositério dos conteldos e
programas de cada individuo, mas meramente um apare-
lho sem inteligéncia préprio que, via Web, pode alcancar
sites Nos quais estao hospedados os conteudos e progra-
mas que antes residiam no computador pessoal — criando,
assim, melhores condicdes para aparelhos menores, mais
leves e com maior mobilidade.”

Portanto, somando o conceito e a pratica de Universidade Aberta
com a Web 2.0, pode-se afirmar que o estagio atual da EaD é de colabo-
racao e compartilhamento de conhecimento para realimentar a criacao
de mais conhecimento e, consequentemente, de mais obras intelectuais
de modo a garantir mais acesso a informacao.

Do ponto de vista da propriedade intelectual, isto € uma inovagao,
pois 0 paradigma sobre o qual essa drea esta alicercada € a protecao do
autor de modo a garantir que apenas e exclusivamente ele, ou a empresa
titular dos direitos patrimoniais da obra, possa — ou nao — explorar econo-
micamente a obra. Esse paradigma é fundado na ideia de que a escassez
e a concentracao da producao € que garantem qualidade e status ao que
foi produzido.

A EaD pode, se assim for o desejo da instituicao que desenvolve esse
tipo de atividade, flexibilizar os padroes de protecao autoral, garantindo
ao publico usudrio mais do que o direito de acesso aos recursos edu-
cacionais, mas também permitir que sejam feitas mixagens, traducoes,
adaptacoes, enfim, toda sorte de alteracao nos recursos educacionais
abertos. Esse novo modo de producdo e compartilhamento do conte-
udo é baseado na abundancia e em conceitos como descentralizacao,
abertura e acesso a informacao e educacao.

O exemplo talvez mais antigo de Universidade Aberta é o da Open
University na Inglaterra, criada em 1969, e que disponibiliza parcialmente
0s seus recursos educacionais para que qualquer pessoa possa acessa-los
e altera-los. Os conteldos estao todos em Creative Commons.

Evidentemente, disponibilizar todos os conteldos em Creative
Commons nao é a Unica forma possivel de oferecer recursos educacio-
nais abertos. Ela pode ser a mais adequada para uma instituicao, porém
ndo para outra. Portanto, os recursos podem ser disponibilizados, entre
outras formas:

= De forma integral ou parcial.

14 LITTO, . M. O atual cenario internacional da EaD. In: LITTO, F. M.; FORMIGA, M. M.
M. (Orgs.). Educacdo a Distancia: o estado da arte. Sao Paulo: Pearson Education do
Brasil, 2009, p. 17, cap. 3.



Pro-Reitoria de Pés-Graduacéo e Nucleo de Educacéo a Distancia — Unesp

= Licenciados para alteracbes ou com a preservacao das protecoes
autorais previstas em lei.

= Gratuita ou onerosamente para o usuario final.

O essencial, no que se relaciona a propriedade intelectual, ¢ nunca
disponibilizar um contetdido que infrinja os direitos autorais. Sendo assim,
como apontado em demais itens desse manual, a Unesp deve sempre
obter a autorizagcao dos seus docentes, tutores, alunos, técnicos, consulto-
res, palestrantes etc. para disponibilizar seus recursos online e, mais ainda,
deve ficar claro para o autorizante qual é a finalidade do uso dos conteu-
dos e o que os usuarios podem fazer com eles.

Se 0 ambiente permitir alteragdes nos materiais, 0s autores devem
ser informados, pois essa € uma situacdo que apenas O Proprio autor
pode autorizar. Ou seja, a Unesp nao pode decidir, por ela prépria, licen-
ciar os conteldos em Creative Commons sem a ciéncia prévia dos auto-
res. Se eles tiverem ciéncia, nao ha problemas e eles devem esperar que
suas obras sejam usadas livremente.

Importante frisar que o uso livre e aberto de uma obra ndo confere
ao usuario dela um direito de ser irresponsavel para com o que foi produ-
zido e que o autor pode exigir que sejam feitas retratacoes.

10.3. Blindagem legal do ambiente virtual

Ha demais aspectos fundamentais da Educacao a Distancia que de-
vem ser considerados pelas Unesp, como a blindagem legal dos ambien-
tes virtuais.

A blindagem consiste no estabelecimento e publicidade das regras
que devem ser seguidas pelos usuarios do ambiente e pela propria Unesp.
Essa regras sao implementadas por meio de termos de uso, politica de
privacidade e adverténcias legais aplicadas na interface do ambiente.

Os Termos de Uso devem prever o que é o ambiente, 0 que o aluno
pode e nao pode fazer naquele espaco, como, por exemplo, autoriza-
¢ao para realizar download e impressao dos conteldos, quando e como
sera atendido pelo professor, de quem sao os direitos de propriedade
intelectual incidentes sobre os conteudos, qual o canal de atendimento
de duvidas, como deve ser feito 0 acesso ao ambiente e eventuais restri-
cOes de funcionalidade e as obrigacdes da Unesp. Os Termos de Uso dos
ambientes virtuais de ensino devem ainda prever qual é a disponibilida-
de das plataformas, isto &, se estarao disponiveis ao longo das 24 horas
dos 7 dias da semana ou se podem sofrer interrupcdes aos finais de sema-
na para manutencao. Se a interrupcao for esporadica ou fruto de um caso
fortuito, recomenda-se que os alunos sejam informados, previamente se
possivel, por meio do canal de comunicacao oficial entre Unesp e aluno.

J& na Politica de Privacidade deve estar previsto como os dados dos
usuarios sao obtidos, armazenados e usados e como serao registradas as
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atividades dos usuarios — esses registros devem ser feitos por meio de Logs.
Pode ser incluido nas telas do ambiente um relégio com a hora oficial de
Brasilia também, de modo a prevenir-se contra reclamacoes de usuarios
baseadas na hora que constava em seu computador e ndo no site.

As adverténcias ou vacinais legais sao excertos dos Termos de Uso
que sdo trazidos para a interface no ambiente. Por exemplo, os termos
devem prever que as senhas sao pessoais e intransferiveis e no momento
em que o usuario estiver realizando seu cadastro ou seu login no am-
biente, essa informacdo pode estar disponivel na propria tela como um
lembrete do que consta nos termos.

Além disso, é de suma importancia que a Unesp aplique as melhores
praticas e normativas de seguranca da informacao de modo a proteger
os dados dos alunos, os quais nao podem sofrer qualquer tipo de vaza-
mento. Como ja apontado nesse manual, os conteddos usados em am-
bientes virtuais devem estar com os metadados preenchidos.

10.4. Contratacao de fornecedores de
Tecnologia da Informacao

O contrato firmado com uma empresa de Tecnologia da Informacao
para os ambientes de EaD da Unesp deve prever, entre outros aspectos:

= Transferéncia de todos os direitos de propriedade intelectual do
sistema para a Unesp, quando a Universidade contratou a empresa
para fazer o software exclusivamente para ela.

= Obrigacdo da empresa de prestar assisténcia técnica por um pe-
riodo.

= Obrigacao da empresa de transferir o know-how do software
para a Unesp de modo que a sua equipe interna possa opera-lo
e manté-lo autonomamente.

= Valor do contrato. Se o software utilizado néo tiver sido feito ex-
clusivamente para a Unesp, trata-se de uma licenca de uso que
deve ser paga periodicamente conforme firmado no contrato.

A disponibilidade do servico.
= A seguranca das informacdes.

Se o contrato firmado for um contrato de servico, deve ser elaborado
também um SLA (Acordo de Nivel de Servico), um documento por meio
do qual estd descrito o servico de tecnologia da informacao que sera
prestado, as metas e os indicadores de qualidade do servico, a forma de
medicao dessas metas, as penalidades caso as metas nao sejam cumpri-
das, os incentivos caso as metas sejam superadas, um plano de contin-
géncia, os periodos de manutencao do servico e eventuais repercussoes
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em sua disponibilidade, os funciondrios que atuaréo como pontos de
contato em cada uma das partes e as responsabilidades das partes.

Além disso, recomenda-se que na prospeccao para a contratagcao
de empresas fornecedoras de tecnologia da informacéo seja levado em
consideracao os seguintes riscos:

» Desempenho: o servico nao atingir os niveis contratados.

= Interrupcado: as perdas envolvidas na interrupcao e no restabele-
cimento do servico.

» Dependéncia: alta especificidade do fornecedor e mercado reduzido.

» Ma distribuicao de estimulos: o contrato tem que sempre estimu-
lar a qualidade e nao apenas o preco.

= Migragao: decorrentes da troca de fornecedor.

= Trabalhistas: decorrentes de como a mao de obra do fornecedor
sera alocada.

= Comprometimento de ativos: perda de dados, inclusive quebra
de confidencialidade e vazamento de informagdes.

10.5. Contratos com conteudista, programador,
ilustrador, designer

Os conteudistas, programadores, ilustradores e designers sao pro-
fissionais cuja atuacao é, essencialmente, produzir obras protegidas por
direitos autorais. O conteudista, por exemplo, é o autor responsavel
por elaborar os recursos educacionais utilizados em cursos de EaD. Sua
atuacao pode ser comparada a de um autor de livros didaticos tradicionais.

Portanto, o contrato firmado com esses profissionais, sejam eles fun-
cionarios permanentes da Unesp ou contratados de maneira temporaria,
é para a producao de uma obra sob encomenda, ja que eles irdo produzir
uma obra intelectual protegida, porém de acordo com as diretrizes da
Unesp. Porisso, o contrato deve trazer detalhamentos sobre aquilo que se
espera que o conteldo, o software, a ilustracao e o layout possuam bem
COmMo em quais cursos serao utilizados.

E fundamental que todos os contratos também prevejam a cesséo
e transferéncia dos direitos autorais para a Unesp do que foi produzido
por esses profissionais em razao dos contratos estabelecidos para o fun-
cionamento da EaD.

Evidentemente, os contelidos produzidos ndo podem infringir ne-
nhuma legislacdo e, por isso, a Unesp deve certificar-se que nao ha viola-
cao de direitos autorais ou demais outros direitos, como marcas e paten-
tes de terceiros sendo usadas de maneira incorreta.
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O contrato deve prever que o autor é o responsavel por obter as
autorizacoes de direitos autorais necessarias para criar os conteddos para
0s quais foi contratado pela Unesp. Se ele afirmar que possui tais autori-
zaches, porém nao as possuir, a Unesp pode encerrar a sua relagdo com
o profissional bem como responsabilizé-lo judicialmente caso seja notifi-
cada por algum outro autor que afirma que seu direito autoral foi violado
em contetdos da Unesp.

Como ja apontado neste manual, a autoria deve sempre ser citada,
mesmo que a Unesp seja a detentora dos direitos das obras produzidas
para a EaD. Além disso, nao devem ser realizadas alteracdes nos conteU-
dos sem a autorizacao prévia desses autores (essa autorizacao pode estar
prevista no contrato de trabalho e/ou de prestacao de servico).

As obras produzidas apenas devem ser utilizadas da forma e nos
CUrsos que constavam no contrato, pois se forem usadas de maneira di-
versa o autor pode alegar uso nao autorizado de sua obra. Se houver
reutilizacdo dos contelidos, os autores devem ser informados e pagos por
esse NOVO Uso e 0s autores contratados pela Unesp devem solicitar que a
Universidade indique quais das obras produzidas podem compor o seu
portfélio, pois ha obras que podem conter informagdes confidenciais e
exclusivas que nao devem ser expostas a terceiros.

Finalmente, a relacdo com esses autores, com os tutores dos cursos
e com 0s alunos que realizardo os cursos deve prever a autorizagdo para
0 uso da imagem e do som da voz, pois no ambiente de EaD muitos re-
cursos educacionais sao baseados nesses direitos da personalidade, tais
como os videos e 0s podcasts.

Essa autorizacao deve valer, no minimo, pelo periodo em que durar
a relacao da Unesp com o autorizante. Se ela se encerrar no mesmo mo-
mento em que encerrada a relacdo, isto significa que nao poderao mais
ser utilizados os conteddos nos quais aparecem a imagem ou o som da
voz do ex-colaborador e, por isso, a autorizacao para o uso de imagem,
do nome e do som da voz pode ter prazo de validade indeterminado,
desde que para fins ndo comerciais.
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LEMBRETE

Qualquer pessoa que autorizou o uso da sua imagem, nome
e som da voz pode revogar tal autorizacdo a qualquer tempo
e seu pedido de retirada do ar dos conteludos em que aparece
deve ser atendido. Ha casos em que a Unesp pode solicitar
indenizacdo a pessoa que revogou a autorizacao, especialmente
se a autorizacao foi paga e se a revogacao trouxe prejuizos a
Universidade.

Entretanto, a Unesp pode manter armazenados, para fins
de registro histérico e composicao de acervo da Universidade,
contetidos em que haja a imagem de algum aluno ou professor,
cabendo apenas a instituicao a obrigacao de nao utilizar esses
conteldos para fins diversos da preservacao histérica se a pessoa
assim solicitar.
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11. O MANUAL PARA DOCENTES

A seguir estao listadas as principais questoes do cotidiano dos docen-
tes da Unesp no que se relacionada a propriedade intelectual. Para facilitar
a leitura, o texto foi elaborado em um formato de perguntas e respostas.

a) Os conteudos produzidos pelos docentes sao de propriedade
da Unesp?

A Lei de Direitos Autorais nao trata da relacao empregado-autor e,
portanto, é importante que o empregador se resguarde quanto a pro-
priedade dos direitos patrimoniais sobre os conteddos produzidos por
seus docentes e demais colaboradores por meio da insercao de uma
cladusula especifica de cessao de direitos autorais nos contratos firmados
com esses profissionais.

O mais adequado é incluir a cldusula no préprio contrato de trabalho
ou prestacao de servigos. Entretanto, nos casos em que isso ndo aconte-
ceu é possivel utilizar um termo de cessao em separado, que serad anexa-
do ao contrato-mae.

Importante: a cessao de direitos autorais patrimoniais de funciona-
rios pode ter prazo maximo de cinco anos, pois diz respeito a producao
de obras futuras. Findo o prazo, o termo deve ser assinado novamente.
J& a cessao dos direitos autorais patrimoniais de contedido produzido por
consultores e demais prestadores de servico pode ser por prazo superior
a cinco anos, salvo se o contrato contemplar a producédo de obras futuras.
Se for esse 0 caso, 0 prazo também deve ser de cinco anos. Para a produ-
¢ao de uma obra especifica, a cessdo pode ser por prazo indeterminado,
0 que deve constar expressamente no contrato.

Quando a lei trata de obras futuras, esta tratando de casos em que
alguém é contratado e no contrato nao fica especificado qual sera a obra
produzida, ou seja, que obra é objeto da cessao. Por exemplo, a Unesp
contrata um professor por prazo indeterminado e em seu contrato fica
estipulado que tudo o que ele produzir serd cedido a Unesp. Como esse
conjunto da obra produzida ndo pode ser determinado (nao da para sa-
ber o que e quanto ele ird produzir ao longo da relagcao de trabalho com
a Unesp), o prazo da cessao dos direitos autorais é de cinco anos.
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Por outro lado, se um autor cede a Unesp os direitos patrimoniais
sobre uma obra determinada, a cessao é definitiva.

Finalmente, se o contrato de cessao nao estipular o prazo, a lei deter-
mina que esse prazo seja de cinco anos. Para melhor compreensao, veja
0 quadro a sequir.

PRAZO PARA CESSAO DE OBRAS

OBRAS FUTURAS OBRAS DETERMINADAS

O prazo da cessao de obras
determinadas pode ser
definitivo, sem limitacdo de
tempo, mas isso deve constar
em contrato. Se o contrato
nao mencionar nada sobre o
prazo, ele sera de cinco anos.

O prazo da cessao é de, no
maximo, cinco anos, sendo
certo que a cessao deve ser
renovada apos esse periodo,
Caso as partes assim o
desejem.

b) Pode-se usar um video do YouTube em sala de aula?

O mais recomendado é a indicacao do link para que o aluno assista ao
video em casa. Em momento posterior, um trecho continuo do video pode
ser passado em sala de aula, sem edicao, aproveitando o direito que a lei
confere: citacdo de passagens de qualquer obra, para fins de estudo, critica
ou discussao, com citacao do nome do autor e da origem da obra. Entre-
tanto, se nao houver duvida sobre sua autoria ou sobre se infringe algum
direito autoral, o video pode ser passado integralmente em sala de aula.

No caso de um video do YouTube, deve ser citado o nome do dire-
tor, o nome da obra, o nome de quem postou o contelddo e a origem,
que é o proéprio YouTube, com indicacao do link. Além disso, é recomen-
davel citar a data e o horério de acesso (em que o video foi visualizado) e
a finalidade, que é académica. Isso deve estar em uma tela prévia, anterior
ao momento da exibicdo do video, antes de clicar no fink:

( )

AUTOR(ES). Titulo: subtitulo (se houver). Nome de quem fez a
postagem (se houver). Disponivel em: <endereco da URL>. Data
de acesso, Horario de acesso. Finalidade: institucional / cultural /
académica.

. J

J& um video publicitario, ao contrario de um material do YouTube,
apresenta um risco minimo de violar direitos autorais ou de personalida-
de de terceiros e nao é uma obra essencialmente protegida por direitos
autorais, mas sim por direitos de propriedade industrial — marcas, no caso.
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Nesse sentido, o filme deve ser exibido na integra, sem qualquer alte-
racdo de seu conteldo nem edicdo, e sem qualquer distorcao nos elemen-
tos da marca, como nomenclatura, dimensdes, cores e identidade visual.

Além disso, assim como nos videos do YouTube, deve ser citado (i)
guem foi o criador, uma agéncia de publicidade, por exemplo, (i) qual é o
anunciante e (jii) qual o ano em que a publicidade foi veiculada. Caso ela
tenha sido produzida para ser veiculada apenas em um canal exclusivo,
0 nome desse meio de comunicacao também deve ser citado. Essas in-
formacoes devem estar em uma tela que anteceda a exibicao dos videos.

¢) A Unesp ou o docente é responsavel ao indicar aos seus alunos
um site que viole direitos autorais?

N&o. Assim como no caso de videos do YouTube, o melhor € indicar
0 link de acesso, ja que nem sempre é possivel saber se o conteddo esta
ou nao em conformidade com o respeito aos direitos autorais.

Se a Unesp desejar pode incluir nos seus recursos didaticos uma nota
informando que néo é responsavel pelo contelido dos sites indicados e
que eventuais falhas e desrespeito a lei cometidos por seus responsaveis
sao repudiados pela Unesp.

d) E permitido usar os contetidos feitos e/ou utilizados em outras
instituicdes de ensino para montar um recurso educacional
para a Unesp?

Os conteldos produzidos por outras instituicdes também sdo prote-
gidos, assim como os criados pela e para a Unesp. Embora haja a previsao
na lei de que é possivel reproduzir pequenos trechos de obras preexis-
tentes, isso s& pode ser feito se ndo causar prejuizo a exploracdo normal
da obra reproduzida ou se nao ferir os legitimos interesses do autor.

A recomendacao, portanto, € evitar o uso de conteudos produzidos
ou usados em outras instituicbes de ensino, a nao ser que haja autoriza-
¢do prévia para esse aproveitamento, que haja algum acordo ou parce-
ria bem clara sobre o assunto, de modo a evitar uma pratica ilegal e/ou
antiética e também para evitar repercussées negativas a reputacao da
Unesp, pois em caso de dlvida a lei sempre protege o autor. O uso por
um docente de um mesmo contelido em diversas instituicdes de ensino,
sem autorizacao prévia ou de modo contrario ao firmado em contrato,
pode dar causa a rescisao do contrato, pagamento de multa e enfrenta-
mento de processo judicial.

e) Posso criar uma pasta com textos e demais materiais para os
alunos fotocopiarem e utilizarem?

Nao é permitido que vocé crie um pasta com obras que sejam de
outros autores que Nao Vocé mesmo.
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Vocé pode, porém, criar uma pasta, fisica ou virtual, com os seus tex-
tos e 0s recursos educacionais dos quais vocé é o autor. Entretanto, é
essencial que vocé detenha os direitos de exploracao econdémica desses
materiais, pois se vocé os tiver cedido, por exemplo, a uma editora para
que ela crie um livro, os direitos patrimoniais sobre a obra sdo dela e vocé
nao poderd oferecé-la ao publico de qualquer outra forma.
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12. O MANUAL PARA DISCENTES

a) Posso fotocopiar um livro? E trechos de um livro?

Nao é permitida, pela lei brasileira, a realizacao de copia integral de
nenhuma obra, mesmo que ela esteja esgotada e, portanto, vocé nao
pode copiar um livro todo.

J& a copia de trechos é permitida desde que seja feita em um sé
exemplar, pela propria pessoa que utilizard a cépia e sem intuito de lu-
cro. Portanto, se vocé mesmo copiar pequenos trechos em um mesmo
exemplar, ndo ha violacao de direitos de autor. Entretanto, se vocé solici-
tar a um terceiro que ele realize a cépia para vocé, ha violacdo de direitos
de autor e isso nao deve ser feito.

b) Posso usar um verbete da Wikipédia para um trabalho de uma
disciplina?

A resposta para essa pergunta € sim! Vocé pode até copiar um ver-
bete completo da Wikipédia.

A Wikipédia é uma enciclopédia livre, escrita por pessoas comuns de
todo o mundo; de acordo com os termos da Wikipédia, todos os verbetes
estdo licenciados pela licenca de documentacao livre ou pelo Creative
Commons. O importante é que vocé conceda os devidos créditos ao au-
tor ou autores daquele verbete e a propria Wikipédia, pois é o local de
origem do conteudo (conhecido como fonte). Lembre-se, porém, de que,
em qualquer situacao, a busca de fontes com credibilidade faz toda a
diferenca no resultado. Afinal, ndo é porque esta na Wikipédia que a infor-
macao esta correta e atualizada. Por isso, antes de usar uma informacao,
é preciso checé-la em mais de uma fonte, para confirmar sua exatidao.

Nestes links vocé encontra as informacoes importantes sobre a Wiki:
= http:/ptwikipedia.org/wiki/Wikipédia:Sobre

= http:/ptwikipedia.org/wiki/GNU_FDL

= http./ptwikipedia.org/wiki/Licencas_Creative_Commons



Manual de Propriedade Intelectual

c) Posso baixar uma musica da internet e utilizd-la em atividades
académicas?

Ha diversos sites que vendem as musicas e essa venda é autorizada
pelo titular do direito das musicas. Por exemplo, a iTunes Store, a loja vir-
tual da Apple que vende musicas, filmes e livros, ¢ um local no qual vocé
pode comprar as musicas de acordo com a lei.

Os proprios artistas podem disponibilizar suas musicas para serem
baixadas de forma gratuita. Além disso, vocé pode utilizar sites com mu-
sicas que estejam em Creative Commons, como os apresentados no
capitulo 8 deste manual. Logo, nem todo download gratuito é proibido.

Entretanto, se vocé baixar uma musica de graca sem que o autor
tenha autorizado, estara consumindo produto pirata, uma copia nao au-
torizada. Baixar e usar uma musica assim € violacao de direito de autor e
nao deve ser feito.

Se a muUsica que encontrou estiver nessa situacao é preferivel nao usa-
-la. Apesar de ser comum alguém ter um CD de musica e querer mostrar
para 0s amigos, 0 empréstimo para que 0 amigo use e a devolva pode ser
feito (compartilhamento limitado), mas dar uma cépia para ele ndo pode.

d) Posso copiar um trabalho que encontrei na internet e
apresenta-lo como se fosse meu?

A resposta para essa pergunta ¢ NAO. Nunca devemos apresentar
como nosso um trabalho feito por outra pessoa. E muito mais interessante
e ético que vocé produza um conteldo inédito, criado por vocé mesmo.

Se vocé encontrar na internet um trabalho interessante, pode usa-lo
como referéncia bibliografica e colocar pequenos trechos dele ao longo
do trabalho que esta desenvolvendo, de acordo com as regras da ABNT
de citacao. Nessas situacdes, como em qualquer outra, o nome do autor
deve ser mencionado.

e) Posso autorizar que uma obra minha, como um artigo, seja pu-
blicada novamente se ja foi publicada por outra editora?

Este é um tema muito importante, pois € no documento em que
VOCé assina autorizando a publicacdo da obra que vocé vai encontrar essa
resposta no seu cotidiano.

Geralmente, os contratos de publicacao preveem cessao integral, ex-
clusiva e perpétua dos direitos patrimoniais do artigo e, por isso, VOCé nao
pode mais oferecé-lo a nenhuma editory, site, revista etc,, pois vocé ndo é
mais o dono da obra no sentido econémico.

No entanto, se a autorizagcao que vocé concedeu para que seu artigo
fosse publicado, por exemplo, em algum repositério virtual prever que a
autorizacao é nao exclusiva, vocé poderd oferecer sua obra para outros
canais que a desejarem pubilicar.
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Independentemente do que constar no documento assinado, o que
VOCé preserva sao os direitos morais de autor e, por isso, pode informar a
qualguer momento que aquele artigo é de sua autoria, menciona-lo em
seu curriculo ou portfdlio, exigir que seu nome esteja sempre atrelado ao
artigo quando a editora ou site for divulga-lo, assegurar a integridade
do artigo, opondo-se a modificacbes da editora (exceto se previstas no
contrato de edicao firmado entre vocé e a empresa), modificar o artigo,
retirar o seu artigo de circulacao ou suspender qualquer forma de utili-
7acao ja autorizada se vocé estiver sofrendo afronta a sua reputacao e
imagem e de ter acesso a exemplar Unico e raro do seu artigo.

f) Textos em blogs sao protegidos por direitos autorais?

Sim, os textos postados por blogueiros e demais autores em blogs
sao protegidos por direitos autorais e podem ser utilizados em citacao ou
reproducao de pequenos trechos em outras obras.
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13. O MANUAL PARA OS ASSISTENTES
ADMINISTRATIVOS DO NEAD -
NUCLEO DE EDUCACAQO A
DISTANCIA DA UNESP

a) No Ambiente Virtual de Aprendizagem ha a execucao de musicas.
E preciso recolher a retribuicao autoral para o Escritério Central
de Arrecadacao e Distribuicdo - Ecad?

Por enquanto, esse recolhimento nao é obrigatorio. O Ecad ainda
esta definindo qual serd a sua estratégia a respeito do recolhimento sobre
musicas executadas em ambiente virtual, pois ha correntes que enten-
dem que se trata de execucao coletiva (passivel de cobranca) e ha outras
que entendem que s 0 espaco é coletivo, mas a execucao é individual,
apenas para o usuario que decidiu ouvir a musica (situacao em que Nao
incide a cobranca).

b) E permitido digitalizar trechos de obras esgotadas e disponibi-
liza-las para os alunos?

A digitalizacao é uma copia e, como ja foi explicado, nesse caso sé é
permitido a reproducao em um sé exemplar de pequenos trechos, para
uso privado do copista, desde que feita por ele mesmo, sem intuito de
lucro. Essa pratica, portanto, ndo é permitida.

A obra esgotada pode ser disponibilizada nas bibliotecas fisicas
da Unesp para consulta de seus alunos e professores, mas ndo pode
ser digitalizada.

Se o arquivo fosse originalmente digital ndo haveria problemas em
inserir um pequeno trecho no Ambiente Virtual de Aprendizagem se-
guido do link de acesso do conteudo integral, pois tal procedimento
ndo seria considerado uma cépia, mas a reproducao de pequeno tre-
cho autorizada pela lei. Entretanto, lembramos que o arquivo digital néo
pode ser reproduzido na integra, pois isso € copia, constituindo uma
pasta de copia virtual.
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¢) SeaUnesp contrata uma empresa para prestar um servico, como
traducao, é sua responsabilidade checar a relacdo da empresa
contratada com os tradutores?

Nao, essa responsabilidade é exclusiva da empresa de traducao. A
Unesp pode checar essa relacao se assim desejar, mas nao € obrigada a
investigar a situacao nem pode ser responsabilizada por qualquer condu-
ta indevida dos tradutores, tenha ou nao feito essa checagem.

d) SeaUnespfazuma tradugao autorizada por um autor, é obrigada
a Ihe passar o texto final para validagao?

Nao, isso nao é obrigatério, mas se o autor assim desejar isso deve
estar previsto no termo de autorizacao da traducgao.

e) SeaUnesp tem autorizag¢do para uso daimagem, nome e som da
voz fornecida por um docente, pode usa-la para qualquer fim?
Qual o prazo de vigéncia da autorizacao para uso da imagem,
nome e som da voz?

A autorizacao s6 abrange as situagcdes previstas no proprio termo da
autorizacao. Se a Unesp desejar usar a imagem ou a voz para outra situa-
cao, deve solicitar nova autorizacao.

Um instrumento de autorizacdo de uso de imagem, nome e som da
voz deve conter, pelo menos:

= Determinacdo sobre o cardter oneroso ou de gratuidade
da autorizacao.

* Prazo de duracao da autorizacao, que pode ser determinado
ou indeterminado.

= Em que midias e suportes a imagem e a voz serdo captadas (foto-
grafia, video, dudio).

= O territério onde serao distribuidos os materiais captados.

= Os meios de comunicacao em que os materiais serao inseridos,
como apostilas educativas, livros e seus congéneres impressos
ou em formato eletrénico; outdoors; folhetos em geral (encartes,
mala direta, catdlogos, panfletos etc); folhetos de apresentacao;
anuncios em revistas e jornais em geral; cartazes; backlights; mi-
dia eletronica (painéis, videoteipes, televisao, cinema, radio, entre
outros); fixacdo em discos, fitas e CDs ou arquivos eletronicos de
dudio; todos os formatos de midia online, tais como, websites e
portais em geral, inclusive de parceiros comerciais, banners, re-
des sociais e microblogs, blogs, fotologs e e-mail marketing para
clientes e parceiros.
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f)  Qual a maneira segura de disponibilizar um recurso didatico no
Ambiente Virtual de Aprendizagem?

O primeiro passo é obter a autorizacao do autor, na qual deve cons-
tar para onde e para que ele estd autorizando a divulgacdo do material,
ou seja, para 0 Ambiente Virtual de Aprendizagem da Unesp Aberta ou
para o Acervo Digital com finalidade de difusdo de conhecimento. Nesse
termo também pode estar descrito 0 que 0s usuarios desses ambientes
podem fazer com o contelido, como, por exemplo, ler, imprimir e baixar.

Depois disso, € importante formar a claquete digital dos documen-
tos, ou seja, inserir no préprio conteddo as permissdes de uso, as limita-
cOes e outros eventuais dados e regramentos. Para tanto, deve ser utili-
zado o metadado, que é a identificacdo que acompanha todo arquivo
digital e que pode ser acessado a qualquer momento por qualquer pes-
soa que manipule um conteudo.

Além disso, é possivel inserir textos legais na interface da plataforma,
de modo a apresentar as regras de uso durante o proprio uso. A seguir,
colocamos um exemplo, lembrando que os textos podem variar depen-
dendo da finalidade:

Os recursos didaticos sao disponibilizados para leitura, im-
pressao e download. Os documentos nao devem ser utili-
zados ou compartilhados de maneira diversa da autoriza-
da. Qualquer uso distinto deve ser previamente solicitado
a Unesp por meio do [canal de atendimento].

g) Trabalhos de alunos, docentes e pesquisadores podem ser usa-
dos para fins académicos e educacionais no Ambiente Virtual de
Aprendizagem? Se sim, como?

Sim, podem ser usados. Para tanto, a cladusula de cessao de direitos
autorais prevista no contrato dos docentes e dos consultores deve abar-
car essa possibilidade.

J& para os alunos, sugerimos a inclusao no processo de matricula de
cldusulas tanto de cessao de direitos autorais como de autorizacdo para
0 uso da imagem. Entretanto, para os alunos que essa clausula ndo esta
prevista no contrato, é possivel a obtencao da autorizacao por outra for-
ma, Como a autenticacao digital.

Para monografias de mestrado e doutorado é comum as faculdades
obterem autorizacao da publicacdo da dissertacao ou tese no site e na
editora da instituicao.

Nesses casos, para consultar o material, o aluno ou qualquer outro
interessado deve ter um login e uma senha para acessar o Ambiente Vir-
tual de Aprendizagem: essa é uma forma de autenticacao, de confirma-
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cao de quem esta acessando esse ambiente (como é feito no internet
banking, por exemplo).

A Unesp pode recolher autorizacao do autor dentro do ambiente
do Acervo digital, depois que o usudrio estiver logado ou identificado no
sistema. Nesse caso, basta clicar no botdo OK.

Entretanto, nao é suficiente inserir uma vacina legal; é preciso um
texto mais amplo, como um termo de uso ou de cessao e/ou licenca de
direitos autorais, por exemplo, que esclareca o que esta sendo cedido e
para quais finalidades. A vacina legal, sem duvida, deve ser inserida na
interface e é extraida do texto detalhado com as regras. Pode ser uma
opcao de vacina legal:

Ao clicar no botao OK, vocé esta cedendo gratuitamente
a Unesp os direitos patrimoniais das suas obras produzidas
ao longo da sua relacao com a Universidade, para utilizagao
no Ambiente Virtual de Aprendizagem, no Acervo Digital e
demais recursos educacionais da Unesp, para fins exclusi-
vamente didaticos e educacionais. Nao sera feito qualquer
uso comercial ou publicitario dos materiais cedidos.

h) Como usar recursos educacionais produzidos coletivamente?

Para obra coletiva, cabe ao organizador a titularidade dos direitos
patrimoniais. Nesse caso, a Unesp devera atuar como organizadora des-
se tipo de obra produzida por seus docentes e/ou pesquisadores. E é o
contrato com o organizador que deve especificar a contribuicao do par-
ticipante, o prazo para entrega ou realizacao do projeto, a remuneracao
e demais condicoes, para que ele possa usar a obra como melhor lhe
aprouver. Evidentemente, 0 nome de todos 0s autores deve ser publica-
do, a ndo ser que algum deles exija nao ser mencionado.”

i) A fotografia de um aluno pode ser colocada em um félder de
divulgacao institucional da Unesp?

A Unesp pode pedir uma autorizacao genérica para todos os alunos
no momento da matricula; esse documento prevé as situacoes cotidia-
nas e corriqueiras, como a participacdo em eventos, filmagem em sala de
aula, monitoramento por cameras de vigilancia, entre outras.

Ja para a situacao proposta, nao é necessario colher nova autoriza-
cao. Entretanto, se a imagem for divulgada em outdoors, revistas, jornais
etc, é necessario obter nova autorizagao, pois a imagem do aluno sera
usada em um contexto mais especifico.

Se 0 aluno for menor de 18 anos, a autorizacao é concedida pelos
pais ou responsavel legal. Se o aluno tiver entre 16 e 17 anos e 11 meses,

15 Artigo 17,819, Lei n° 9.610/1998.
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ele pode assinar desde que assistido pelo pai ou responsavel legal, que
também assina o documento. Se o aluno for maior de 18 anos, pode as-
sinar sozinho a autorizacao.

j)  Epermitido atualizar internamente o contetdo feito sob encomen-
da por uma empresa, um docente ou um consultor para a Unesp?

Sao duas as situacoes:

* O conteudo foi criado pela Unesp, mas editado por editora
contratada

Segundo a lei, apenas o autor — e nao o detentor dos direitos pa-
trimoniais — pode realizar a atualizacdo do conteddo, justamente por-
que essa atualizacao implica mudanca de uma obra protegida. Mas a lei
também prevé que, se em virtude de sua natureza for imprescindivel a
atualizacao da obra em novas edicoes, o editor podera encarregar outra
pessoa de atualizd-la se o autor se recusar a fazé-lo.

Portanto, nesse caso, se 0 autor que a Unesp contratou nao quiser fa-
zer a atualizacdo, a editora pode chamar outra pessoa, caso a atualizacao
seja imprescindivel. E evidente que, nessa situacao, a Unesp pode indicar
a nova pessoa para a editora e seu nome devera constar na nova edicao.

Assim sendo, a Unesp pode fazer a atualizacao, por meio do autor
diretamente ou de outra pessoa, caso 0 autor veementemente se recuse,
e depois deve apresentar 0 novo material a editora. Se nao houver o de-
sejo de usar 0 mesmo autor, outro deve ser contratado para criacao de
uma obra nova.

» O material foi criado para a Unesp, que é a detentora dos direi-
tos patrimoniais do conteudo

Para essa situacao, € preciso ponderar, antes de tudo, se o conteldo
produzido é ou nao protegido por direito de autor. Se, por exemplo, esti-
vermos falando de um formulério de cadastro, de um documento educa-
cional ou de um texto técnico e/ou instrumental, a atualizacdo pode ser
feita pela Unesp, sem problema.

Se for um conteldo protegido, é importante que no contrato que
firmou a relacdo de prestacdo de servico de producdo de conteddo es-
teja estabelecido a previsao de que a Unesp entrarda em contato com o
autor para solicitar a atualizacao e que, se houver negativa de sua parte, a
atualizacdo sera feita diretamente pela Unesp mediante a contratacao, se
necessario, de outra pessoa. Se a atualizacdo for feita por outra pessoa, o
nome do primeiro autor deve ser mantido na obra.

Se essa clausula ainda nao for suficiente, pode ser aplicada a previ-
sao de que a Unesp realizara as atualizacdes que julgar necessarias, sem
necessidade de comunicar o fato ao autor. Esse posicionamento, porém,
pode ser mais controverso em relagao a outra parte e, por isso, a sugestao
da cldusula é a mais adequada e com menor risco juridico.
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E fundamental prever no contrato todas as possibilidades, pois a lei
de direitos autorais é interpretada de forma restritiva em favor do autor.
Logo, cabe ao interessado — o contratante — detalhar as opgoes. Se hou-
ver interesse, por exemplo, de utilizar parte de um material produzido por
uma pessoa para a confeccao de um novo material isto é permitido, pois
o conteudo é de propriedade da Unesp.

k) E permitido usar o podcast com a voz de um docente que nio
integra mais o corpo de docentes da Unesp?

Sim, isto é permitido. Para tanto, porém, é essencial que o professor
tenha assinado um termo de autorizagao de sua imagem, nome e som
da voz por prazo indeterminado ou que essa possibilidade ja constasse
do contrato de trabalho.
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14. FAQ

1. Quais sao as obras protegidas por direitos autorais?

Sao protegidas por direitos autorais as obras no campo das letras,
das artes plasticas e das ciéncias, que sejam originais, que tenham sido
exteriorizadas e que se encontrem no periodo de protecao da lei, que é a
vida do autor mais setenta anos contados a partir de 1° de janeiro do ano
subsequente ao seu falecimento. No caso de softwares, como jogos de
computador, a protecao € de cinquenta anos a partir do ano seguinte ao
da sua publicacao ou criacao.

2. Um autor pode abrir mao do seu direito de ter o nome menciona-
do quando da utilizacao de sua obra?

O direito do autor de ter o seu nome, pseudénimo ou sinal conven-
cional indicado ou anunciado como sendo o do autor, na utilizacao de
sua obra, € um direito moral e como tal é inalienavel e irrenunciavel e ele
nao pode abrir mao de ter seu nome citado.

3.  Quem éresponsavel por um contetdo que infringe direitos autorais?

O responsavel é quem cria o conteudo. Entretanto, é necessario que
haja uma cldusula de responsabilidade no contrato e termos de autoriza-
cao firmado com funciondrios, discentes, docentes e pesquisadores na
qual esteja expresso que o autor se responsabiliza pela licitude de todos
os conteudos utilizados, isentando a Unesp de eventuais reclamacoes, ju-
diciais ou ndo, de terceiros que tenham sido lesados.

Essa clausula pode ter a seguinte redacao:

O CONTRATADO / AUTOR / AUTORIZANTE declara expres-
samente que possui todos os direitos autorais referentes
ao conteudo e que nao esta, de nenhuma forma, impe-
dido de cedé-lo, garantindo que a referida cessdao nao
viola direito autoral ou quaisquer outros direitos de tercei-
ros ou preceitos legais nacionais ou estrangeiros, sendo
0 Unico responsavel por eventuais questionamentos em
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relacao a titularidade dos direitos autorais do conteudo.
O CONTRATADO / AUTOR / AUTORIZANTE defenders, as
suas proprias custas, qualquer acdo, demanda ou reclama-
cao proposta contra 0 CONTRATANTE, sob a alegacao de
que o conteuddo cedido viola qualquer direito autoral ou
quaisquer outros direitos de terceiros ou preceitos legais
nacionais ou estrangeiros.

4. 0O que é plagio e releitura?

O plagio é uma situacao na qual o autor de uma obra é acusado
de ter se apropriado de elementos de uma obra anterior sem atribuir 0s
devidos créditos.

E bastante dificil comprovar o plagio. Para chegar a conclusdo sobre
se ele ocorreu ou nao, os juizes fazem uma analise comparativa dos traba-
lhos analisando se ha semelhanca de argumentos, no desenvolvimento
das ideias, nas caracteristicas das obras, nas cores e técnicas usadas etc.
Esse tipo de andlise é feita em qualquer tipo de obra, ou seja, em obras
literarias, cientificas e de artes plasticas.

N&o h3, portanto, uma definicao objetiva de plagio, mas uma con-
clusdo resultante da analise comparativa entre a suposta obra plagiadora
e a obra plagiada.

J& a releitura ocorre quando um autor cria uma obra nova tendo
como base um tema ou motivo que ja consta em outra obra, sem tentar
copiar ou enganar o publico.

O autor de uma obra feita por meio da releitura nao tem o dever de
citar a obra na qual se inspirou e tem todos os direitos sobre a obra que
criou; a releitura nao precisa usar a mesma técnica do original.

5. E permitido usar para fins académicos personagens criados por
terceiros, como tirinhas?

Sim, lembrando sempre de citar a fonte e 0 nome do autor.

6. E permitido o uso de quadros de histéria em quadrinhos para
ilustrar um recurso educacional? Tem que haver autorizacao pré-
via e pagamento?

Sim, é permitido e nao ha necessidade de obtencdo de autorizacao
prévia nem de pagamento, pois a reproducao em si nao é objetivo do
recurso didatico (o objetivo é ensinar) nem causa prejuizo a exploracao
normal da obra e aos interesses do autor ou do titular dos direitos patri-
moniais. Isso é explicitamente permitido no artigo 46, inciso VIl da LDA:

Art. 46. Ndo constitui ofensa aos direitos autorais:

VIl - a reproducao, em quaisquer obras, de pequenos tre-
chos de obras preexistentes, de qualquer natureza, ou de
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obra integral, quando de artes plasticas, sempre que a re-
producao em si nao seja o objetivo principal da obra nova
e que nao prejudique a exploracao normal da obra repro-
duzida nem cause um prejuizo injustificado aos legitimos
interesses dos autores.

Lembramos que sempre devem ser conferidos os créditos tanto
ao autor da HQ (ou ao titular dos direitos de exploracao da HQ) como
ao autor do quadro.

7. Epermitido capturar uma imagem em um site oficial para um re-
curso educacional ou para um trabalho que deve ser produzido
para uma disciplina?

Em primeiro lugar, é essencial identificar se os recursos de copiar,
colar e salvar estao habilitados no site do qual se pretende extrair uma
imagem. Se esses recursos estiverem bloqueados, ha um forte indicio de
que a captura ndo é permitida por aquele site — e qualquer divida pode
ser sanada pela leitura dos Termos de Uso do site. E sempre mais ade-
quado atuar de acordo com as normas dos sites, embora muitas vezes
possam ser abusivas.

Nesse sentido, recomendamos que sejam buscados sites em que
a captura seja incentivada ou, pelo menos, nao explicitamente proibida.
De qualquer modo, sob a otica dos direitos autorais e considerando a
finalidade académica do recurso didatico, esse tipo de procedimento é
permitido para 0 Uso expositivo aos alunos em sala de aula.

( )

AUTOR(ES). Titulo: subtitulo (se houver). Nome de quem fez

a postagem (se houver). Disponivel em: <endereco da URL>.
Data de acesso, Horario de acesso. Finalidade: institucional /
cultural / académica.

L J

A imagem nao pode sofrer nenhuma alteracao — a nao ser de tama-
nho para ficar mais adequada ao conteldo — e todos os créditos devem
ser citados com a indicagcao do conteldo encontrado na internet.

J& para os recursos a serem distribuidos aos alunos, como apostilas,
é recomendado que haja a autorizacao do autor da imagem ou do titular
dos direitos de exploracao dela.

8. A caricatura é uma ofensa ao direito de imagem?

Nao. A caricatura é uma forma de liberdade de expressao, por meio
da qual uma pessoa é representada, desenhada de um modo que enfa-
tiza seus tracos mais marcantes, como olhos, bocas e nariz, por exemplo.
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Nas eleicoes de 2010, houve tentativa de proibir humoristas de fa-
zerem caricaturas dos candidatos e o Supremo Tribunal Federal declarou
que a caricatura é constitucional e pode ser feita tanto de pessoas céle-
bres, como artistas e politicos, como de pessoas anénimas.

A seguir, o link de uma caricatura da atual presidenta do Brasil, a se-
nhora Dilma Rousseff, feita pelo caricaturista Baptistao e publicada no jor-
nal O Estado de S. Paulo, em janeiro de 2012.'°

9. Sites do Governo Federal disponibilizam conteudos para
download e/ou uso de campanhas educativas. Posso usa-los?

Sim, o Governo disponibiliza o material com o intuito de que seja uti-
lizado. Muito provavelmente hd um esclarecimento sobre o tipo de uso
que pode ser feito. Entretanto, se ndo houver, o uso educativo ou didatico
que serd promovido pela Unesp é justificado e pode ser realizado.

10. Como se faz a referéncia de uma obra cuja autoria e a fonte
sao desconhecidas ou controversas?

O uso da obra de autoria desconhecida pode ser feito, desde que para
fins ndo econdmicos e indicando-se que o autor é desconhecido com a fra-
se “autoria desconhecida”. Nao ter a confirmacao exata de quem é o autor
nao da direito ao usuario de apresentar como sua uma obra alheia.

Quanto a fonte controversa, pode ser Util identificar qual o primeiro
meio de comunicacdao em que a obra foi divulgada ou em que teve mais
divulgacao ou foi mais acessada. De qualquer maneira, nao ha riscos nes-
se caso, pois o importante é citar o local de onde a obra foi extraida para
compor o conteido da Unesp — estar em varios sites, por exemplo, ndo
inviabiliza seu uso.

11. A autoria deve ser sempre citada?

Sim. Sempre que pessoas participarem da criagao de uma obra, 0s
seus nomes devem ser citados na arte-final da obra, no livro que vai ser
editado, por exemplo. E sempre que for utilizada uma obra de terceiros a
indicacao também deve ser feita.

Para as citacbes — direta, indireta, citacdo de citacao —, indicamos as
normas da Associacao Brasileira de Normas Técnicas (ABNT), especifica-
mente, a Norma Brasileira Regulamentadora (NBR) 10520:2002. No que
se refere as referéncias bibliograficas finais, indicamos a NBR 6023:2002
da ABNT.” No que se refere a Ultima normativa, a Coordenadoria Geral

16 Baptistdo. Dilma / Dia da Mulher, disponivel em: <http:/baptistao.zip.net/
arch2012-03-01_2012-03-31.html>. Acesso em: 15/04/2013, as 16h56.

17 A Unesp assina a ABNT Colecdo para uso de todos os seus servidores técnicos
e administrativos, docentes e discentes. Para acessar as duas normas referidas, cf.
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de Bibliotecas (CGB) da Unesp criou um documento que a interpreta e
complementa.'®

12. E preciso citar o nome de todos os envolvidos na producéo de
um conteudo?

Se a atuacado for como autor, sim, a citacdo deve se feita. Se for re-
visao ou diagramacao ou edicao nao ha obrigacao legal para tanto. No
entanto, tem sido uma boa pratica citar o nome de toda a equipe, desde
diretores a estagiarios, de forma a prestigiar o trabalho realizado. Nao ha
qualquer prejuizo em colocar o nome de todos os envolvidos diretamen-
te na producao de um livro, por exemplo, como forma de reconhecimen-
to do trabalho desenvolvido.

13. Como os direitos patrimoniais sao protegidos em uma obra?

Os direitos patrimoniais sobre o conteldo serdo da Unesp e/ou da edi-
tora e isso devera ser esclarecido na Nota Técnica em qualquer contetiido
final, inclusive apostilas, jogos e videos, conforme o exemplo a seguir:

Todos os direitos reservados. Nao é permitida a reprodu-
cao desta obra sem autorizacao de acordo com a Lei de
Direitos Autorais (Lei 9.610/1998).

Vale lembrar que se o objetivo é a livre circulacao da obra, sem res-
tricdes dos direitos autorais, a nota técnica deve apenas limitar no que
diz respeito a alteracdo da obra e a referéncia dos créditos, por exemplo:

Esta obra pode ser liviemente reproduzida e comparti-
lhada, desde que ndo seja alterada em seu conteudo e
forma e de que seja devidamente creditada ao ser citada
(Lei de Direitos Autorais, n. 9.610/1998).

14. Referéncias inspiradoras precisam ser citadas?

N&do ha necessidade nem obrigatoriedade, pois o uso de referéncias
nao é proibido e muitas vezes a referéncia é inconsciente, fruto de remi-
niscéncias de fundo comum.

Em um trabalho de criacdo a busca por inspiracoes e referéncias é
bastante importante e nao existe qualquer impedimento legal. E impor-
tante, porém, que a inspiracao nao dé causa a plagio, ou seja, a obra nova

o seguinte endereco da Unesp com as instrucdes para tanto: <http:/www.fclar.
unesp.br/#l/biblioteca/normas-da-abnt/colecao-abnt/>. Acesso em: 22 abr. 2013.

18  UNIVERSIDADE ESTADUAL PAULISTA. Coordenadoria Geral de Bibliotecas. Grupo
de Trabalho Normalizacdo Documentdria da Unesp. Normalizacdo documentdria
para a produgdo cientifica da Unesp: normas para apresentacdo de referéncias se-
gundo a NBR 6023:2002 da ABNT. Sdo Paulo, 2003. Disponivel em: <http:.//www.
fclarunesp.br/Home/Biblioteca/abnt_referencias.pdf>. Acesso em: 22 abr. 2013.
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nao pode conter tracos idénticos aos da obra do projeto inspirador, como
a mesma abordagem tematica, 0 mesmo tratamento etc.

E interessante fazer a referéncia somente quando a identificacdo da
inspiracao puder expor a Unesp ou o autor ao descrédito quanto a origi-
nalidade do tema ou ao conteudo.

15. Em que situacdes o uso de direitos de personalidade de terceiros
pode gerar algum tipo de penalizacao?

Apenas nos casos em que 0 nome e/ou a imagem foram usados
para fins comerciais, sem autorizacao de seu detentor, ou em que seu uso
causou descrédito a pessoa, agredindo a sua honra e moral, expondo-a
ao ridiculo.

16. Quando eu desejar fazer uso de uma fotografia que retrate uma
pessoa, quais sao as situacdes em que precisarei da autorizacao e
para quem é preciso pedir essa autorizacao?

A autorizacao é sempre necessaria, exceto quando a pessoa Nao é o
foco da fotografia e aparece acidentalmente, como em imagem de mul-
tiddes ou de pessoas nao identificaveis.

A autorizacdo deve ser solicitada a prépria pessoa ou ao fotégrafo
que realizou a fotografia, o qual, quando cede sua obra a Unesp, é respon-
savel por ter obtido todas as autorizagbes necessarias.

17. E permitido adaptar, modificar, editar ou resumir contetidos para
colocar em recursos educacionais, materiais informativos e insti-
tucionais?

Se o conteudo estiver em dominio publico é permitido fazer adap-
tacoes, edicdes e demais alteracoes, criando uma nova obra da qual vocé
sera autor. Além disso, se vocé utilizar uma obra licenciada cujos termos
permitem a adaptacao, a modificacdo e a edicdo, vocé pode realizd-las
sem problema.

Entretanto, se o recurso que vocé quer usar for protegido, como uma
obra literdria, ndo é possivel realizar adaptacdes, resumos, modificacoes
sem a prévia autorizacdo do autor, pois isso é considerado alteracao nao
autorizada da obra e, portanto, violagao dos direitos de autor.

Como nao da para pedir a autorizacdo na hora de fazer a prova ou
as atividades em sala de aula, vocé pode aproveitar o direito de citacao
ou referéncia, desde que inclua um trecho continuo, ja que se justifica o
proposito exclusivamente académico. Caso esse trecho continuo nao seja
0 mais adequado para o que vocé quer, é possivel realizar, por exemplo,
uma parafrase do texto. Isso é permitido por lei e pode facilitar o enten-
dimento pelos seus alunos.
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18. Posso usar um verbete da Wikipédia em uma atividade de sala de
aula ou na execucao de algum projeto?

Sim. De acordo com a Wikipédia, todos os verbetes estao licenciados
pela licenca de documentacao livre ou pelo Creative Commons e podem
ser usados.

E essencial dar os créditos ao autor ou autores, bem como informar
que encontrou o material na Wikipédia.

Nos links a seguir ha informacoes importantes sobre a Wiki:
http://ptwikipedia.org/wiki/Wikipédia:Sobre
http://ptwikipedia.org/wiki/GNU_FDL
http://ptwikipedia.org/wiki/Licencas_Creative_Commons

19. E permitido ou obrigatdrio apresentar os links de fontes dos con-
teudos, como, por exemplo, de imagens que compdem uma re-
portagem?

Sim, é permitido e recomendado, como ja apresentado por este ma-
nual a respeito da forma de citacao de obras encontradas na internet. Se
nao for possivel, devido ao tamanho do espaco disponivel, incluir o nome
do site e nome do autor, pelo menos.

Deve-se atentar a respeito dos direitos do conteldo que se pretende
usar. Se a imagem usada de exemplo nessa pergunta for protegida por
direitos de autor, hd que se identificar se 0 seu uso sem autorizacdo nao
ird ferir os direitos do autor. Geralmente o uso sem autorizacdo é defensa-
vel quando a finalidade é académica, porém se a finalidade for diferente
dessa, ha que se solicitar a autorizacao.

20. Como referenciar o uso de noticias em matérias e reportagens
produzidas pela Unesp?

Uma noticia do dia pode ser reproduzida integralmente, desde que
informados o nome do autor da noticia, se ela for assinada, e a publicacao
de origem, como, por exemplo, o jornal Folha de S.Paulo. Recomenda-se
que seja informado o link da noticia original também.

Se a intencdo nao for reproduzir a noticia integral, mas apenas tre-
chos dela, a indicacdo de fonte deve ser igual o previsto acima.

Abaixo, a normativa da ABNT sobre a citacdo de fonte da internet:

AUTOR(ES). Titulo: subtitulo (se houver). Nome de quem
fez a postagem (se houver). Disponivel em: <endereco da
URL>. Data de acesso, Horario de acesso. Finalidade: insti-
tucional / cultural / académica.
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21. O que sao os direitos de propriedade industrial?

Os direitos de propriedade industrial sao aqueles que surgem para
proteger as criacdes da mente humana que de alguma forma possuem
aplicacdo industrial ou que tenham a finalidade exclusiva de identificar
determinado produto ou servico a ser comercializado no mercado.

22. O que é protegido pelos direitos de propriedade industrial?

Sao protegidos pelos direitos de propriedade industrial as marcas,
patentes e design industrial.

23. O que determina a titularidade de uma marca?

Neste caso, 0 que determina a titularidade de uma marca é o seu
registro perante o Instituto Nacional de Propriedade Industrial - Inpi.

24. Quanto tempo dura o registro de uma marca?

O registro de uma marca tem duracao pelo prazo determinado de
10 (dez) anos e pode ser renovado por iguais periodos, antes do venci-
mento de seu prazo e exclusivamente pelo seu titular.

25. Preciso de autorizacao do titular de uma marca para usa-la?

A autorizacao é indispensavel nos casos de uso publicitario ou que
possam atribuir um ganho econémico direto a pessoa que faz uso.

26. Em que casos eu posso fazer o uso de uma marca registrada sem
a necessidade de autorizacao de seu titular?

Quando se utiliza uma marca registrada para fins ndo comerciais,
Nao é necessario a autorizacao de seu titular.

27. Neste caso, 0 uso pode ser irrestrito? Ou eu devo observar algum
requisito?

A Unica restricao neste caso diz respeito a integridade da marca, a
qual nao podera ser alterada, no todo ou em parte, nem ser atribuida a
determinado produto ou servico nao correspondente a marca original.

28. Se eu faco o uso de marca registrada para fins nao econémicos,
existe alguma limitacao de formato ou midia em que eu posso
fazer mencao da marca?

N&o, a lei determina que o seu uso sera irrestrito e pode ser feito em
qualquer tipo de publicacao (seja fisica ou digital).
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29. Caso o registro da marca tenha o seu prazo expirado, eu posso
fazer uso sem autorizagao de seu antigo titular?

Sim, caso a marca tenha o seu registro expirado e o seu titular ndo
tenha pedido a sua renovacao, ele perde a titularidade e quaisquer tercei-
ros poderao fazer uso da marca, podendo inclusive alterar o seu formato,
cores, dimensdes ou caracteristicas.

30. O que é uma patente?

A patente é a protecao concedida pelo Inpi para garantir exclusivi-
dade de exploracao ao inventor de um processo produtivo que tenha
aplicacao industrial.

31. A patente protege um produto?

Nao, a patente protege um processo produtivo. Caso um terceiro
consiga produzir o mesmo produto resultado da patente por intermédio
de um processo diverso, ndo ha infracéo a patente.

32. Qual o prazo de validade de uma patente?

A patente tem prazo de validade de 20 (vinte) anos, contados da
data do depdsito de seu pedido de registro.

33. Qual a diferenca de uma patente para um modelo de utilidade?

A patente protege um processo produtivo inovador, 0 modelo de
utilidade protege, de forma isolada, uma melhoria em determinado pro-
cesso produtivo.

34. O prazo de validade do modelo de utilidade é o mesmo da pa-
tente?

Nao, o prazo de validade do modelo de utilidade é de 15 (quinze) anos.

35. O que é desenho industrial?

Desenho industrial € a protecao garantida a mudangas visuais e or-
namentais inovadoras aplicadas em determinado produto, as quais pos-
sam ser suscetiveis a um processo industrial.

36. Qual a diferenca de desenho industrial para modelo de utilidade?

O modelo de utilidade apresenta uma melhoria em determinado
processo, ja o desenho industrial apenas altera o carater visual de deter-
minado produto.
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37. Equal o prazo de validade de um desenho industrial?

O prazo de validade do desenho industrial é de 10 (dez) anos, po-
dendo ser renovado por até 03 (trés) periodos sucessivos de 05 (cinco)
anos cada, nao podendo ter prazo de validade superior a 25 anos.
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15. GLOSSARIO

ABNT — Associacao Brasileira de Normas Técnicas.
Backlight — Processo de iluminacao de um objeto pela parte de tras.

Celebridades — Pessoas publicamente conhecidas por desempenha-
rem atividades artisticas, politicas, esportivas ou de entretenimento.

Creative Commons - Projeto que disponibiliza para autores de obras
protegidas licencas de uso para serem aplicadas em suas obras.

Edicao — Reproducao, divulgacao, publicacao e exploracao da obra
literdria, artistica ou cientffica.

Fonograma — Suporte para obras musicais e audiovisuais, como CD,
DVD e Blu-ray. Som gravado.

Imagem — Neste manual, a palavra imagem se refere a figura de pessoas.

Producao audiovisual — Projeto artistico ou cientifico que contém
tanto imagens como sons.

Fonte — Origem de um conteudo: site, livro, coletanea, compilacao
em que o conteudo utilizado esta disponivel.

Metadado — Dado sobre outro dado, relacionado as informagoes sobre
a criacao de um arquivo digital (nome, autor, linguagem, descricao,
palavra-chave, tipo de recurso, area de conhecimento).

Monografia em parte — Utilizacao de uma parte especifica de uma
monografia como referéncia.

Monografia no todo — Utilizacao da monografia como um todo
como referéncia.
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Nota técnica — Texto aplicado em obras artisticas, literarias ou cien-
tificas que contém as informacoes sobre a protecao autoral da obra.

Obras — Producdes intelectuais artisticas (musicas, quadros, esculturas,
balés etc), cientificas (monografias, teses, dissertacoes etc)) e literdrias
(livros, coletaneas, enciclopédias, sites etc.).

Parafrase — Explicacao de um texto por meio de palavras diferentes
das nele contidas.

Parédia - Recriacao de uma obra consagrada, tendo, geralmente,
fundo coémico, com uso de ironia.

Passagens de obras — Trechos de uma obra.

Reproducao — Copia de um ou varios exemplares de uma obra
literdria, artistica ou cientifica ou de um fonograma, de qualquer
forma tangivel, incluindo qualguer armazenamento permanente ou
temporario por meios eletrénicos ou qualguer outro meio de fixagao
que venha a ser desenvolvido.

Situacao vexatoria — Situacao constrangedora.
Sucessores — Aqueles que sucedem a outro como herdeiro.

Suporte de conteldo - Midia que serve para armazenagem de
uma obra (CD, DVD, papel, disco rigido, flash drive, midia dtica ou
magnética etc.).

URL - Uniform Resource Locator (localizador uniforme de recursos,
em traducao livre), que é a referéncia a um recurso (site) da internet.

Vacina legal - Texto legal aplicado na interface dos contetidos, como
um site ou um livro.

Verbete — Palavra com suas definicoes e exemplos constantes em
um dicionario ou enciclopédia.



